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editorial

digital imaging

14-tagliches Informationsmagazin fir Digitalprofis. Abo-Preis fiir 20 Ausgaben Fr. 48.—

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Abgesehen von unseren Lesern
der welschschweizer Ausgabe
interessieren wir Deutsch-
schweizer uns eigentlich recht
wenig um den Imaging- und
Fotomarkt in Frankreich. Da ist
einmal fiir viele die Sprachbar-
riere und anderseits die Tatsa-
che, dass Frankreich kaum noch
eine eigene Fotoindustrie hat.
Die Orientierung nach Deutsch-
land scheint aus beiden Griin-
den logischer.

Der «Salon de la Photo», der
Jedes zweite Jahr alternierend
zur Photokina stattfindet, war
dieses Jahr ein Besuch wert.
Nicht wegen der prdsentierten
Herbstneuheiten - diese konn-
ten wir unseren Lesern bereits
in den letzten Nummern vor-
stellen. Der Salon wurde dieses
Jahr nach einem neuen Konzept
durchgefiihrt: Erstens wurde er
mit entsprechender Werbung
fiir ein breites Publikum gedffnet,
was in den fiinf Ausstellungsta-
gen von rund 48'000 Besuchern
goutiert wurde. Zweitens waren
als absolutes Novum neben den
Markenvertretungen auch
Hdndlerketten mit ihren Stdn-
den vertreten und verkauften
die begehrten Neuheiten direkt
an die Besucher. Weiter hat uns
der Salon ermaglicht interes-
sante Zahlen und Trends zum
Fotomarkt in Frankreich in
Erfahrung zu bringen. Lesen Sie
dazu den Bericht auf Seite 16.

fujifilm «Gesamtlosungen sind in
Zukunft gefragter denn je»

schnelle Verdnderung hat natiir-
lich tiefgreifende Veranderungen
hervorgerufen. Verblieben sind
diejenigen Unternehmungen,
welche sich am schnellsten auf
die Marktverdanderungen einge-
stellt haben. Wir glauben, dass
wir uns bei Fujifilm auf diesen
Trendwechsel ebenfalls friih und
konsequent ausgerichtet haben.
Neue Trends waren seit Beginn
des digitalen Zeitalters in der Fo-
tografie nicht nur die Digitalka-
meras und digitale Minilabs,
sondern auch die digitalen
Dienstleistungen der Labors.

Hier sehe ich nach wie vor ein
grosses Potenzial auch fiir die Zu-
kunft, denn es gibt immer noch
viele Konsumenten, die noch nie
oder sehr selten den digitalen
Bilderservice, sei es am Verkaufs-
punkt oder via Grosslabor, in An-
spruch genommen haben. Ferner
werden in Zukunft Dienstleistun-

Seit eineinhalb Jahren ist Jurg Barth CEO
von Fujifilm (Switzerland) AG und Erno
GmbH Albbruck. Wir haben ihn um einen
Ruackblick gebeten und ihn nach seiner
Strategie fur die Zukunft befragt.

Herr Barth, Sie sind seit einein-
halb Jahren CEO bei Fujifilm.
Was hat sich in dieser Zeit in
der Branche verdndert?
Innerhalb der Fotobranche hat
sich der Trend zu digitalen Pro-
dukten rasant weiterentwickelt,

sei es bei den Kameras, Labor-
dienstleistungen oder Labor-
geraten. Der Markt der analogen
Produkte diirfte heute tber alles
gesehen mal gerade noch etwa 10
Prozent der Marktgrosse des Jah-
res 2000 sein! Diese dramatisch

gen wie das Fotobuch, gewisse
Foto-Fun Artikel und die digita-
len Poster, oftmals direkt am Ver-
kaufspunkt produziert, weiter an

Fortsetzung auf Seite 3
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Fortsetzung von Seite 1

Terrain gewinnen und so auch die
mit dem Betrachten der Bilder
verbundenen Emotionen bei den
Konsumenten wieder verstarken.
Welche Verdnderungen haben
Sie bei Fujifilm (Switzerland) AG
in dieser Zeit eingeleitet?

Bei Fujifilm haben wir in den
letzten 18 Monaten einige wich-
tige, zum Teil auch schmerzhafte,
Entscheidungen getroffen, um
auf einer gesunden Basis in die
Zukunft blicken zu konnen. So
haben wir den defizitdaren Ge-
schaftsbereich Laborproduktion
in der Schweiz stillgelegt und ha-
ben seit dem 1. Oktober 2006 alle
Laborproduktionsdienstleistun-
gen ausgelagert.

Parallel dazu haben wir uns zu
einer profitablen Wachstums-
strategie verpflichtet und neue
Bereiche innerhalb der Fujifilm
integriert. In den Geschaftsein-
heiten Medical und Industrial
haben wir unser Produktportfolio
weiter erweitert und diversifi-
ziert. Im Bereich Foto sind die
nennenswerten Neuigkeiten der
exklusive Vertrieb aller Vanguard
Produkte (Taschen, Koffer, Stati-
ve, Ferngldser), die Einfiihrung
neuer elektronischer Produkte
wie digitale Bilderrahmen sowie
ein neues Batteriesortiment von
Camelion. Bei den Laborgerdaten
sehen wir uns heute als «Soluti-
on Provider», das heisst wir stre-
ben kundenspezifische Losungen
an, welche weitgehend marken-
unabhangig sind. Wie bei den
Minilabs bieten wir digitale
Grossformatdruckern von Canon,
Epson oder HP an, und dies von
der Beratung, Schulung iiber In-
stallation bis zur Wartung.

Und was hat sich bei der Erno
GmbH verdndert?

Unsere 100prozentige Tochterfir-
ma Erno GmbH in Albbruck bei
Waldshut erfreut sich seit gerau-
mer Zeit ebenfalls einer sehr po-
sitiven Entwicklung. Einerseits
haben neue Produkte wie digita-
le Rahmen, neue Markenalben -
darunter ganz neu auch Panodia
flir Deutschland - sowie die
ebenfalls fiir den deutschen
Markt neue Exklusiv-Vertretung
der Marke Vanguard zur Verstar-
kung unserer Marktprasenz bei-

getragen und andererseits sind
wir sehr stark im Ausbau des Ex-
portgeschdftes der Erno Produkte
in ganz Europa. Mittlerweile sind
wir in allen wichtigen europdi-
schen Landern vertreten und se-
hen auch in der Zukunft einer
weiteren Steigerung des Umsat-
zes entgegen.

Welche Entwicklungen sehen
Sie im Minilab-Markt und wel-
che neuen Minilab-Systeme
bietet Fujifilm an?

Auch hier ist es in Zukunft immer
wichtiger, auf einen Anbieter
zdhlen zu konnen, welcher nicht
nur eine Marke sondern ein Ge-
samtkonzept anbietet. Hervor-
heben mochte ich das bei allen
neuen Fujifilm-Minilabs inte-
grierte Frontier Workflow Mana-
gement, mit welchem verschie-
dene Ausdruckeinheiten wie Mi-
nilab, Grossformatdrucker, CD/
DVD Brenner, Thermofotoprinter
oder Laserdrucker von einem
zentralen System aus gesteuert
werden konnen. Alle diese Ein-
heiten bietet Fujifilm individuell
oder in einer Gesamtlosung an.
In den ndchsten Tagen wird die
neue Generation der Fujifilm
Frontier Minilab lanciert. Es sind
insgesamt sieben (!) neue Gerdte
mit Kapazitaten von 800 bis 2400
Prints pro Stunde und mit maxi-
malen Printformaten von 203 x
610 bis 305 x 914 mm. Daneben
werden wir fiir den Fotofachhan-
del auch ein sehr interessantes
Konzept fiir die Herstellung von
Fotobiichern am Verkaufspunkt
vorstellen. Das System umfasst
den Xerox Phaser 7760, den Or-
der-it Micro mit dazugehdorender
Fotobuch Software sowie ein
Unibind XU 138 Bindesystem.
Fujifilm (Switzerland) AG diver-
sifiziert auch in neue Bereiche
wie digitaler Grossformatdruck.
Welches sind Ihre Strategien?
Der digitale Grossformatdruck

Interview. 3

hat natiirlich eine grosse Bedeu-
tung in der grafischen Branche.
Seit einiger Zeit jedoch nimmt
auch das Interesse der Fotobran-
che rapide zu. Diesen Trend wol-
len wir nutzen um das Large For-
mat Printing (LFP) beim Foto-
fachhandel weiter zu verstarken.
Es ist eine Tatsache, dass der

«Analoge Produkte machen
heute noch etwa 10 Prozent
der Marktgrosse des Jahres
2000 aus»

Jiirg Barth, CEO Fujifilm (Switzerland) AG

Fachhandler mit den Posterdruck
am Verkaufspunkt mittels eines
LFP Inkjet Printers eine iber-
durchschnittliche Marge erzielen
kann. Zudem sind Fotoposter
mehr denn je wieder beliebt
beim Publikum, was zusatzlich
ein Anreiz fiir eine Investition in
dieses Segment darstellt. Wir
bieten eine abgerundete Ge-
samtlosung an mit Grossformat-
drucker von Canon, Epson und HP
sowie das dazugehorige Ver-
brauchsmaterial. Die Gerdte kon-
nen jederzeit in unserem neuen
Showroom in Ziirich und dem-
ndchst auch in Bussigny bei Lau-
sanne besichtigt werden.

Ihre neuen Entwicklungen zei-
gen Sie in Ihrem neuen gross-
ziigigen Showroom. Welches ist
Ihr Konzept?

In unserem neuen Demoparc fin-
den unsere Kunden das gesamte
Produktportfolio fiir die grafische
Industrie und den Fotomarkt.
Von kleiner bis grosster Druck-
grosse sind die Gerdte der Fuji-
film (Switzerland) AG und der
Chromos AG auf rund 250 Qua-
dratmetern ausgestellt. Ob HP
Indigo, Agfa Anapurna, Minilabs,

Kiosksysteme, Silverlab-Sofort-
printstationen, mehr als 10 aktu-
elle  Grossformat-Inkjetdrucker
von Epson, Canon und HP, im De-
moparc findet der Besucher alle
modernen Produktionsgerdte aus
einer Hand. Daneben werden die
neuen Finepix Digitalkameras
prdsentiert, genauso wie die Pa-
lette der Vanguard- und der Er-
no-Produkte. Auf welches Inter-
esse der Demoparc stosst haben
unsere Open-Days im September
gezeigt, an denen sich gegen 200
Kunden iber die neuen Losun-
gen und das umfassende Pro-
duktportfolio der Chromos-
Gruppe informiert haben. Das
Fujifilm- und das Chromos-Team
freuen sich natiirlich auch in Zu-
kunft auf jeden Besuch unserer
Partner aus der grafischen Indus-
trie und aus dem Fotohandel.
Apropos Digitalkameras: Wel-
ches sind die Highlights fiir das
Weihnachtsgeschdft?

Da wdren gleich mehrere zu nen-
nen: Im Superzoom-Bereich ist
sicher die S8000fd mit 8MP, ei-
nem optischen 18fach-Zoom ab 27
mm, einer Serienbildfunktion bis
zu 15 Bildern/Sek., sowie doppel-
ter Bildstabilisierung und Ge-
sichtserkennung die neue Leade-
rin. In der gehobenen Kompakt-
klasse glanzt die F50fd mit einem
12MP Super-((D, doppelter Bild-
stabilisierung, max. 6'400 IS0,

«Es wird in Zukunft immer
wichtiger, auf einen Anbieter
von Gesamtldsungen zahlen

zu konnen.»
Jiirg Barth, CEO Fujifilm (Switzerland) AG

Gesichtserkennung mit vollauto-
matischer  Rote-Augen-Entfer-
nung und einer Serienbildfunk-
tion mit 5 Bildern/Sek. In der
Klasse der Super-Kompakten
sticht die Z100fd hervor mit einem
ultraflachen Metallgehduse in
vier Farben. Nicht zu vergessen ist
zudem, dass wir wiederum ex-
klusiv fiir die Schweiz ein Set-An-
gebot mit der F480 auflegen,
welches Kamera, Speicherkarte,
Etui und Kombi-Tragriemen zu
einem attraktiven Preis vereint.
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