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professional imaging Aussteller ziehen ein posi-
tives Fazit fur die Fachmesse in kleinerer Form

«Klein aber fein», so konnte das
abschliessende Fazit zur Profes-
sional Imaging 07 heissen.
Wahrend dreier Tage — vom 18.
bis 20. April — drehte sich in der
Halle 9 der Messe Ziirich alles um
die Welt des Bildes. An knapp 40
Standen auf zwei Etagen konn-
ten (vorwiegend) Héndler und
professionelle Fotografen iiber
neue Produkte informieren und

Jacques Stdhli: «Aus der Sicht der
ISFL sind die Ziele erreicht. Die
Halle 9 war das perfekte Umfeld
fiir diese Fachmesse.»

Kontakte kniipfen und pflegen.
Das positive Fazit ist angesichts
der tiefen Umwadlzungen im Fo-
tobusiness in den letzten Jahren
und der geringeren Anzahl Aus-
steller bei dieser Professional
Imaging nicht selbstverstand-
lich.

Weniger Besucher

Jacques Stahli, Prdsident der
ISFL, fasste die Messe in Zahlen
folgendermassen  zusammen:
«Wir hatten 45% weniger Aus-
steller, 24% weniger Ausstel-
lungsflache und rund ein Drittel
weniger Besucher. Aus Sicht des
Verbandes war das eine erfolg-
reiche Messe. Wir haben unsere
Ziele erreicht!»

Die Professional Imaging bewegte
wahrend dreier Tage die Fotofachbranche
der Schweiz. Hort man sich bei den Aus-
stellern um, so scheint die Fotobranche
endgultig aus dem Stimmungstief gekro-
chen zu sein. Trotz etwas weniger Besu-
cher, zeigte man sich weitgehend zufrieden.

Nach einer ersten Schatzung
fanden zirka 2'500 Foto-Inter-
essierte den Weg an die Profes-
sional Imaging.

«Es waren weniger Besucher,
das stimmt», meint Jirg Barth,
Managing Director von Fujifilm
(Switzerland), «aber das Publi-
kum zeigte sich dafiirsehrenga-
giert und hatte genaue Vorstel-
lungen. Jedenfalls wurden un-
sere Ziele vollumfanglich er-
reicht.» Auch an den anderen
Standen war kaum ein negatives
Wort zu horen. Thomas Weber-
Capaul, Besitzer von Alpa war
vom Publikum sehr angetan:
«Die Professional Imaging war
flir uns erfolgreich, ohne Frage.
Wir konnten neue Kunden ge-

winnen, unsist es aber ein gros-
ses Anliegen, an solchen Messen
auch bestehende Kunden zu
treffen. Die Bestdtigung, die ist
enorm wichtig. Unsere hoch-
wertigen Produkte werden zum
Teil aufgrund eines Messeauf-
tritts, der bereits Jahre zuriick-
liegt, erworben.»

«Auf jeden Fall» erfolgreich war
die Professional Imaging laut
Charles 0. E. Knecht, Verkaufs-
berater Aussendient, bei Sam-
sung. «Wir freuen uns sehr, dass
die Akzeptanz von Samsung im
Fachhandel wdchst.»

Erfolgeich fiir Aussteller
Mit den Ergebnissen ihres Un-
ternehmens an der diesjahrigen

Professional Imaging zeigten
sich praktisch alle Aussteller
hochstzufrieden. Die interes-
sierten Besucher waren bei allen
Ausstellern ein Grund zur Freu-
de. Aberauch beiden Besuchern
kam die Messe sehr gut an; die
Uberschaubarkeit der Messe er-
wies sich nicht als Nachteil. Ge-
rade kleinere Aussteller profi-
tierten davon, denn auch sie
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Ernst Vollenweider: «Die K10D zog
viele Besucher an. Die neuen
Objektive versprechen auch fiir
den Handel ein gutes Zusatzge-
schaft zu werden.»

konnten viel Interesse auf sich

ziehen und viele Neu- und
Stammkunden begriissen.

Trotzdem: Geringere Aussteller-
zahl und geringerer Besucher-
zustrom sind eine Tatsache. Im
Vergleich zur letzten Messe vor
zwei Jahren haben wichtige
Marken wie Agfa-Photo und Ko-
nica Minolta aufgegeben. Ande-
re wie Kodak und Polaroid zie-
hen sich vom traditionellen Fo-
togeschaft zuriick und stellten
nicht aus. Weitere wichtige
Players wie Canon, HP, Nikon
und Sony liessen sich von ihren
Distributoren  vertreten. Das
Fehlen einiger der grossen Her-
steller war dennoch Thema an
den drei Tagen der Professional
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Imaging. Viele Besucher, aber
auch Aussteller vermissten de-
ren Auftritt. Es ist schwer ver-
standlich, weshalb diese gros-
seren Hersteller auf eine eigen-
standige, prominente Prasenta-
tion ihrer Produkte verzichtet
haben.

André Kurtz von der Firma Dedo-
tecsprach in seinem Resiimee ei-
nen weiteren wichtigen Punktan.
Dedotecist ein Unternehmen, das
aus der Filmbranche kommt. Ent-
sprechend wiinschte man sich bei
dieser Firma — sie waren vorwie-
gend mit Dedolight-Produkten
an der Messe prasent — mehr Un-

Christian-Charles Miiller: «Wir
konnten an unserem Stand viele
neue Kontakte zu Schweizer Kun-
den kniipfen.»

ternehmen aus dieser Sparte.
André Kurtz: «Fiir die Filmbran-
che gibt es in der Schweiz keine
Fachmesse. Dabei wiirden Film,
Foto und Video zusammen sehr

viel mehr Handler anlocken.
Schliesslich liberschneiden sich
diese Branchen auch immer
mehr. Eine breitere Fassung, bei
der auch kleinere Anbieter aus
der Video- und Filmbranche mit-
machten, wiirde uns sehr zusa-
gen.» Die vielen Kundenge-
sprache, die sie an der Fachmes-
se hatten fiihren diirfen, be-
statigten sie in dieser Meinung.

Lounge-Atmosphdre
Khnlich wie bei Dedotec wurde

auch bei Olympus stark auf
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Gemiitlichkeit und intensive,
personliche Gesprdache gesetzt.
Der Stand war wie eine Lounge
aufgebaut, wo man sich bei ei-
nem der vielen Sirups aus dem
Sortiment verweilen konnte.
Gezeigt wurde ein Mockup der
Nachfolgerin der E1, aber auch
die neuen E-Kameras (E-410
und E-510) waren grosses Thema
am Stand. «Unser Konzept ist
absolut aufgegangen», freute
sich Marcel Weber, Bereichslei-
tung Imaging Systems. «Wir hat-
ten eine tolle Atmosphdre und
wir flihrten sehr konstruktive
So viele

und gute Gesprdche.

Charles 0. E. Knecht: «Wir waren mit unserem
Standort sehr zufrieden und genossen mit
unseren Kunden die Messeatmosphare.»

Handler auf so einem kleinen
Raum sind in der Schweiz natiir-
lich einmalig.»

Eine echte Neuheit konnte man
am Stand von Fujifilm prdsen-
tieren. Am Mittwoch enthiillte
HP bzw. der schweizerische
Lieferant Chromos am Stand
den neuen HP Designjet 26100
(siehe Kasten). Daneben sties-
sen auf dem blassgriinen Tep-
pich des Standes vor allem die
Vanguard-Produkte (neue Ver-
tretung durch Fujifilm
Schweiz), die digitalen Foto-
rahmen und selbstverstandlich
die neuen Kameras, insbeson-

nungen, Karten, sowie Grafiken
mit der bewdhrten 8-Tintentech-
nologie von HP. Dank der inte-
grierten 40 GB Harddisk kénnen
einzelne Druckjobs gespeichert und
auf Bedarf wieder abgerufen werden.
Der Drucker fiihrt zudem Buch iiber
das verwendete Verbrauchsmaterial.
Preise und Verfiigbarkeit waren bei
Redaktionsschluss noch nicht be-
kannt. Info: www.chromos.ch

. 16100.

Konsistenz durch seinen integrierten Spektrofotometer.
Der Drucker ist in einer 60 Zoll und einer 42 Zoll-Version erhdltlich und eignet sich
fiir grossformatige Drucke von Postern, Fotografien, Fine Art, technischen Zeich-

sional Imaging in Zirich, enthiillte
HP bzw. der schweizerische Lieferant
Chromos den neuen HP Designjet

Dieser ist auf eine Produktionsum-
gebung ausgerichtet, wo Druckge-
schwindigkeit, Qualitat und Farb-
konsistenz an vorderster Stelle ste-
hen. Der Designjet 26100 bedruckt
bis zu 92 m? pro Stunde, liefert mit
HP Vivera Pigmenttinten eine lang-
lebige Prints und erzielt eine hohe

dere die S5 Pro auf regen Zu-
spruch.

Wahl Trading mit Benq

Auch die Wahl Trading AG konn-
te kiirzlich die Vertretung eines
neuen Produktesortiments be-
kannt geben: Benqg heisst die
Marke dazu. «Die Beng-Produk-
te kamen sehr gut an», sagte
Matthias Wahl «das hat uns
enorm gefreut. Aber auch das
Austesten unserer Wacom-Pro-
dukte fiihrte viele Besucher an
den Stand. Dank unserem Aus-
sendienstmitarbeiter flir die Ro-
mandie, Daniel Michon, durften

wir auch erfreulich viele West-
schweizer-Kunden begriissen.»
Bei Profot erregten (wie immer)
die Phaseone-Produkte das In-
teresse der Besucher. Aber auch
die Elinchrom Kompaktanlagen

fanden grosses Interesse. «Die
Professional Imaging verlief fiir
uns sehr positiv», resiimierte Al-
bert Sigrist. «Man nahm sich Zeit
- und das trotz dem schonen
Wetter.»

Softwares interessierten

In der Tat hdtte das Wetter zu ei-
nem Problem werden kdnnen.
Bei strahlendem Sonnenschein
(und den gabs die vollen drei
Tage) geht eigentlich niemand
gerne in eine Halle und fir die



Flachbildschirme an der Messe
istdie Sonneneinstrahlung nicht
optimal (Spiegelung). Ange-
nehm kiihl war es dagegen im
unteren Stock. Dort hatte sich
etwa die deutsche Firma CeWe
eingerichtet. Die Prasenz in der
Schweiz kam beim Publikum
sehr gut an und vermochte mit
«Mein (CeWe-Fotobuch» plus

Software zu liberzeugen.

Sehr gut besucht war auch der
Stand der Engelberger AG. Die
DSLR des Distributors von Canon,
Nikon und Sony zogen Publikum
an, aber auch ihre Software-,
Kiosk und Drucklosungen, die

Jorg Badertscher: «Unser Fachpu-
blikum gelangt mit konkreten
Fragen an uns.»

natiirlich pradestiniert fiir die
Prasentation an einer Fachmes-
se sind.

Mit Software-Produkten (Nik
Software, Dx0) durfte auch die
Firma Light + Byte punkten. Sie
war gross wie nie vertreten,
«trotzdem war alles sehr iiber-
sichtlich», sagte Paul Merki, Ma-
naging Director. «Dementspre-
chend war auch das Interesse
der Kunden breit gefdachert.»
Ein zufriedenes und erfolgrei-
ches Fazit zog Jorg Badertscher
von GraphicArt: «Wir hatten ge-
nau das richtige Publikum». An
einem der schonsten Stande der
Messe kamen besonders die Di-
giBacks von Leaf und die neuen
Akkugeneratoren an.

Pentax durfte derweil einen er-
freulichen Anklang bei den
Ferngldsern verzeichnen. Viel
Bewunderung losten beim Stand
gleich am Eingang die neuen
Objektive zur K10D (Ultraschall-
Objektive) und das — noch hinter
Glas befindliche - Muster zur
neuen digitalen Mittelformat-
Kamera aus.

«Optimistische Stimmung»

Am Stand von Ott + Wyss gab es
selbstverstandlich die neue Sig-
ma SD14 zu sehen. Die Sigma-
Produkte, Blitze und Digirahmen
waren von vielen Kunden ge-

fragt. «Wirklich beeindruckt hat
mich diese optimistische Stim-
mung», meinte Otto Liischer von
der Verkaufsleitung der Ott +
Wyss AG.

Eher «last-Minute» entschie-
den, an der Professional Ima-
ging teilzunehmen hat sich
Stefan Gall, von der Firma Gall-
Productions mit ihrem Angebot
(www.digitalalbum.ch).  «Der
abschliessende Eindruck ist auf
jeden Fall positiv, tiber den Er-
wartungen. Die Stimmung war
sehr gut und die Besucher inter-
essiert. Fiir mich persénlich wa-
re aber zumindest ein Tag unter

nal Imaging wurden die Gewinnerinnen

men. Die Jury, bestand aus den Fotogra-

™ sen, Granichen; Fiona Chemoul, Wi-

: wt=== Preonzo; Eliana Bisi, Muralto; Kaspar
Die Erstrangierten bei der Ehrung.

eehrt

Das Thema des diesjahrigen Lehrlings-
wettbewerb lautete «Gesichter der
Schweiz». Am Donnerstag der Professio-

(und der eine Gewinner) geehrt und
durften die von vielen namhaften Firmen
gesponserten Preise in Empfang neh-

fen Peter Michels und Livio Piatti sowie
Albert Sigrist als Vertreter der organisie-
renden ISFL. Die ersten zehn Rdnge lau-
ten:

1. Rang: Annatina Stahel, Ziirich; 2.
Rang: Nora Dal Cero, Ziirich; 3. Rang:
Sandra Garrido Campos, Renens; Stép-
hanie Liphardt, Genéve; Nicole Speri-

kon; Anita Vozza, Biel; Sara Daepp,

Bacher, Leissigen

pl ‘0713

Ausschluss von Privatkunden
besser  (Handlerpreislisten).»
Eine riesen Freude an den Er-
gebnissen der Professional Ima-
ging hatt man bei der Firma SMI.
«Unsere neue Passstation wurde
hervorragend vom Markt aufge-
nommen», durfte Aman Sapra,
Vice President Sales bei der Swiss
Imaging Technologies AG, kon-
statieren.

Sehr gut informierte Kunden

Die Neuheit von Lexar, Speicher-
karten mit 300facher Geschwin-
digkeit, sorgten am Stand von
Perrot Image fiir zufriedene Ge-

Roger Engelberger: «Fiir uns war

die Abwesenheit von Canon,

Nikon und Sony kein Nachteil.

Praktisch alle wichtigen Handler

fanden den Weg zu uns.»
W aw

sichter. Aber auch andere Syste-
me, etwa die Novoflex Panora-
mafotografie, zogen die Kunden
an. «Wir sind sehr zufrieden»,
sagte die neue Verkaufsleitern

Foto, Giilten Baumann. «Die
Kunden waren sehr gut infor-
miert und interessiert.»

Es braucht die Fachmesse

Die Uberschaubarkeit der Messe
hat der Professional Imaging also
nicht zum Nachteil gereicht. Eini-
ge Aussteller begriissten gar den
kleineren, «familidren» Rahmen.
Klar sind mehr Besucher immer
schéner. Die Tage haben aber ge-
zeigt, dass die Schweiz eine Fach-
messe fiir Fotografie und Imaging
Technologie braucht.
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