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UGRA: Zukunft der Druckbranche

Die grafische Industrie versucht
in Zukunft das zu verkaufen,
was sich heute schon nicht
mehr gut verkaufen ldsst. Die
Ugra (Schweizer Kompetenz-
zentrum  fir Medien und
Druckereitechnologie)  infor-
mierte an ihrer kiirzlichen 3.
Fachtagung tiber Auswege.
Niemand weiss genau, womit
die grafische Industrie in Zu-
kunft das meiste Geld verdienen kann — dabei werden technische und personelle Umstel-
lungen in Druckereien und bei Fotografen schon seit Jahren vollzogen. An der 3. Ugra Fach-
tagung «Die Zukunft der Druckindustrie» demonstrierten der Erfinder des Digitaldrucks und
die Zukunftsforscherin der Uni Ziirich sowie der Preistrager fiir das bestgestaltete Lehrmittel
(Worlddidac Award 2006) und Prognostiker von «Print Radio» und von «Deutscher Drucker»
ihre Untersuchungsergebnisse. Die {iber 100 Teilnehmer erfuhren zum Teil schon alt be-
kanntes (Printmedien-Auflagen sinken langfristig, Gratiszeitungen und Online-Medien
wachsen), aber auch neue Einsichten, zum Beispiel warum sich die Mediennutzung in den
ndchsten Jahren so erheblich verandern wird — u.a. wegen der hdufig diskutierten demo-
graphischen Veranderung bis 2030. Weil der Mensch seinen Gewohnheiten recht treu bleibt,
werden die heute 40-jdhrigen auch in 20 Jahren grossteils noch eine auf Papier gedruckte
Tageszeitung lesen, aber die heutige online-fokussierte Jugend wird in 20 Jahren nur zum
geringsten Teil das Konsumverhalten der heute 40-jdhrigen angenommen haben.

Als echte Herausforderung fiir Fotografen diirften sich die Verpackungen der Zukunft er-
weisen: Auch sprechende Premium-Verpackungen wurden gezeigt — mit Wohlgeruch.
Diese multisensorischen Reize waren Ausblicke in den Verpackungsdruck, der durch die
Abldse vom EAN-Strichcode durch intelligente RFID-Chips gekennzeichnet wird.

Wenn auch nicht alle Prognosen die an der Fachtagung gemacht wurden, eintreffen — zum
Beispiel wird heute viel weniger personalisiert gedruckt, als vor sieben Jahren prognosti-
ziert wurde - dusserten sich die Tagungsteilnehmer an der Teilnehmerbefragung sehr zu-
frieden und konnten viel verwertbaren Input mit nach Hause nehmen. Die Themen Oko-
logie und Energiebilanz kamen diesmal zu kurz — was an der abschliessenden Diskussi-
onsrunde kritisiert wurde — das wird bis zur ndchsten Ugra-Zukunftstagung am 17. Januar
2008 beriicksichtigt sein. www.ugra.ch
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Nokia N93i: Multimediatalent

Nokia No3i ist kompakter
digitaler Camcorder und
Multimedia-Computer  in
einem. Ausgestattet mit
modernsten  Funktionen,
kann der Nutzer jederzeit Vi-
deosin DVD-dhnlicher Qualitat aufzeichnen
und direkt ins Internet hochladen.

Der Nokia N93i Multimedia-Computer er-
moglicht VGA Aufnahmen mit bis zu 30 Fra-
mes pro Sekunde mit Stereoklang und digi-

taler Videostabilisierung fiir nicht ver-
wackelte Aufnahmen. Die Kamera des No-
kia N93i hat 3,2 Megapixel (2'048 X 1'536 Pi-
xel) und eine Carl Zeiss Optik mit 3-fachem
optischen Zoom, Autofokusfunktion und
Modus fiir Nahaufnahmen. Im Lieferum-
fang des Nokia No3i ist eine 1 Gigabyte gros-
se miniSD-Speicherkarte enthalten, auf der
sich bis zu 45 Minuten Videoaufnahmen
oder bis zu 1'250 Fotos speichern lassen.
Das Design des Nokia N93i ist schlank und
kompakt. Der Joystick ermdglicht die Steue-
rung der Videofunktionen. Mit den Kame-
ratasten kann der Nutzer Fotos aufnehmen,
zwischen den Aufnahmemodi wechseln
und das Blitzlicht bedienen.

Das Nokia N93i wird voraussichtlich im ers-
ten Quartal 2007 erhdltlich sein.

Sandisk: Lost SSD Festplatten ab?

Mit dem 32 Gigabyte 1,8" Solid State Drive
(SSD) hat SanDisk eine mégliche Alterna-
tive zur mechanischen Festplatte vorge-
stellt. Bisher wurden Flash-basierte
Laufwerke mit hoher Speicherkapazitdt
vorwiegend in Branchen wie Militdr,
Luftfahrt und Raumfahrt genutzt.

Im Gegensatz zu Festplattenlaufwerken
kommt es vollig ohne bewegliche Teile
aus. Das neue SanDisk SSD bietet eine Su-
stained Read Rate von 62 Megabyte (MB)
pro Sekunde und eine Random Read Ra-
te von 7.000 Inputs/Outputs pro Sekunde

(10PS) bei einem Datentransfer von 512
Byte. Laptops mit SanDisk SSD konnen so-
mit Microsoft Windows Vista Enterprise in
rund 35 Sekunden starten.

Ein weiterer Vorteil des SanDisk SSD ist der
niedrige Stromverbrauch im Vergleich zu
einer Festplatte, namlich o,4 Watt bei ak-
tivem Betrieb. Das SanDisk SSD 1,8" 32 GB
Solid State Drive ist ab sofort fiir Gerdteher-
steller (OEM) erhdltlich. Es ist der erste Teil
einer neuen Reihe von Losungen, die San-
Disk anbieten wird, um die Flash-Techno-
logie im Mobile P(-Markt zu etablieren.

Fofilmusidesigner gesucht: Seminare, Workshops und Kontakte mit Apple

Ein Fotograf ist heutzutage nicht mehr
nur Fotograf. Vielmehr muss er sich auch
mit vielen anderen digitalen Technologi-
en auseinandersetzen. Ohne Computer
kommt kaum ein Bildkiinstler aus.

Und so geht es auch vielen anderen: Die
meisten Kreativschaffenden sind nicht
mehr nurin einem Bereich aktiv. Vielmehr
gehtesfiirviele darum, verschiedene Ele-
mente gleichzeitig zu verwenden, neue
Wege der Bild- und Tonbearbeitung zu
nutzen und somit jede Phase der Produk-
tion voll und ganz im Griff zu haben.
Apple bietet deshalb zusammen mit Part-
nern am 15. Mdrz die Veranstaltung zum
Thema «Kreativitdt neu definiert» an. In
den TP(-Gebduden (Produktionscenter
des Schweizer Fernsehens in Ziirich-Oerli-
kon) kann an Seminaren und Workshops
teilgenommen werden. Anwesend sein
werden auch viele kompetente Apple-Ex-
perten, die Ihnen die ganze Palette der
Kreativprodukte erkldren kdnnen.

Der ganztdgige, kostenlose Event gliedert
sich in drei Themenbereiche: Fotografie,
Video und Podcasting. Sie konnen sich fiir
den ganzen Tag, eine bestimmte Veran-
staltung oder eine beliebige Kombination
von Veranstaltungen anmelden. Ausser-
dem finden zahlreiche Seminare mit
praktischen Ubungen statt, fiir die Sie sich
auch noch wéhrend des Events anmelden
konnen. Die Veranstaltungspartner zeigen

im Ausstellungsteil ihre Ldsungen und
Produkte, und demonstrieren erfolgreiche
Projektrealisationen zu den genannten
Themen Fotografie, Video und Podcasting.

«Kreativitdt neu erleben»: Zum Beispiel
mit Aperture und Final Cut von Apple.

Thema: Fotografie

Hier erhalten Teilnehmer einen detail-
lierten Uberblick Giber Aperture 1.5, das
Update des ersten All-in-One Post-Pro-
duction-Tools fiir Fotografen. Aperture
wurde speziell fiir professionelle Fotogra-
fen konzipiert und bietet einen moder-
nen RAW-basierten Workflow, leistungs-
starke Werkzeuge zum Vergleichen und
Auswdhlen, eine verlustfreie Bildbear-
beitung und flexible Funktionen fiir
Druck und Verdffentlichung.

Lernen Sie das Apple Team fiir Fotografie

kennen und profitieren Sie von hilfrei-
chenTipps und Tricks. Erfahren Sie, wie Sie
das Potenzial von Aperture 1.5 voll und
ganz ausschopfen und wie diese innova-
tive Software mit den neusten Kameras
von (anon zusammenarbeitet, und lassen
Sie sich Insiderwissen vermitteln.

Diese Veranstaltung richtet sich an pro-
fessionelle Fotografen sowie an Studen-
ten, Lehrer/Dozenten und interessierte
Hobbyfotografen.

Thema: Video

Dieses kostenlose Seminar ist eine Gele-
genheit, Ihr Wissen tiber neue Produkti-
onslésungen in der Videobranche zu ver-
tiefen. Erleben Sie den Mac Pro mit Final
Cut Studio von Apple in Aktion.

Besuchen Sie uns und erfahren Sie, wie
diese professionelle Apple Software fiir
die Digitalproduktion Ihnen dabei hilft,
Ihre Projekte noch kreativer und effekti-
ver zu realisieren. Hier lernen Sie Mog-
lichkeiten fiir die Anbindung einer brei-
ten Palette von Videokameras kennen
und erleben, wie einfach sich Grafiken,
Audiosequenzen und Spezialeffekte in
Ihre Projekte integrieren lassen — direkt
von der Timeline aus.

Egal, ob Sie mehr kreative Moglichkeiten
flir lhr grosses Studio wiinschen oder ob
Sie in einem kleinen Unternehmen die
Qualitdt der Produktionen steigern

mochten, Final Cut Studio kann in Ihrer
Produktion eine fiihrende Rolle iiber-
nehmen.

Thema: Podcasting

Podcasting ist eine interessante Internet-
Technologie mit besonders grossem
Wachstumspotenzial. Das Angebot des
iTunes Store umfasst mehr als 100'000
Podcasts. Dies macht deutlich, dass er-
heblicher Bedarf an Produktionen in gut-
er Qualitdt besteht.

Aber wie erstellt man einen hochwertigen
Podcast? Und welcher Unterschied besteht
zwischen einem Audio- und einem Vi-
deo-Podcast? In dieser Sitzung erkldren
Apple Experten, was notig ist, um einen
tiberzeugenden und akustisch anspre-
chenden Podcast anzufertigen. Sie erhal-
ten dariiber hinaus Tipps dazu, wie Sie fiir
Ihr Meisterwerk werben kénnen, um so
viele Zuhorer wie moglich zu erreichen.
Diese Sitzung zeigt, wie dieses bemer-
kenswerte neue Medium die Kommuni-
kation verdndert und wie sich mithilfe
der benutzerfreundlichen Werkzeuge,
die im Lieferumfang jedes Mac enthalten
sind, miihelos hochwertige Podcasts er-
stellen und weitergeben lassen.
Veranstaltung: 15. Mdrz 2007 im TPC,
Schweizer Fernsehen, Ziirich-Oerlikon.
Anmelden unter:  www.apple.com/
chde/series/phofilmusigner
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FUJIFILM ColorGATE heisst perfekte Qualitat
far den optimalen Grossformat-Print

Im Wachstumsmarkt Grossformat-
druck ist es je langer je mehr notwen-
dig sich vom Mitbewerber abheben zu
koénnen, sei es Uber einen Uber-
durchschnittlichen Service wie

eine schnelle Lieferfrist, die
Format- und Medienvielfalt und last
but not least Uber die Qualitat.
Genau hier kommt eine gute RIP-
Software mit den entsprechen-
den, optimalen Medienprofilen zum
Zug. Aber nicht nur die Qualitat ist
speziell im Bereich Schwarzweiss
Uber eine RIP-Software perfekt, son-
dern auch ein optimales Ausnttzen
des Papiers ist gewahrleistet dank
automatischer Anordnung der Jobs.

Nur Vorteile mit RIP-Software

Die RIP Lésungen von ColorGATE gewahrleis-
ten eine perfekte Qualitat bei optimaler Papier-
ausnutzung und einfachster Bedienung auch
bei grésseren Volumen. Dank des modularen
Aufbaus der PhotoGATE Software, konnen bei
Bedarf jederzeit weitere Funktionen dazu
gekauft werden. Und das sind die wichtigsten
Vorteile einer RIP Software auf einen Blick:

e Automatisierung flir gréssere Volumen, weni-
ger Fehleinstellungen und erhohte Produktivitat
e\Weniger Papierausschuss dank automati-
scher Anordnung der Jobs

¢ Hochste Bildqualitat speziell im Bereich SW
* Moglichkeit Postscript-Dateien zu drucken (je
nach RIP-Version)

¢ Optimiertes Interpolieren von kleinen Bild-
dateien

* Grossere Formatflexibilitat gegentiber dem
Printertreiber

e Spezialeinstellungen moglich (z.B.Tiling fiir
Messebau)

Automatisierte Arbeitsschritte und leichte
Bedienung

Sie kennen es: Das beste Fotoshooting hilft
nichts, wenn Sie hinterher die Bilder nicht opti-
mal zu Papier bringen kénnen. Um zu einem
perfekten Ergebnis zu kommen, spielen neben
den visuellen Faktoren, auch die technischen
Einstellungen eine wichtige Rolle. Mit Photoga-
te erhalten Sie jederzeit reproduzierbare Ergeb-
nisse, die durch Farbtreue, Produktionssicher-
heit und Performance die Effizienz und Qualitat
Ihrer taglichen Arbeit enorm steigern. Die Stan-
dard RIP-Software Photogate Raster enthalt

Fotointern 3/07

bereits alles fiir das hochwertige und kontrol-
lierte Ausdrucken von Bildern und unterstiitzt
alle gangigen Bitmap-Dateiformate.

Mit dem leicht zu bedienenden Photogate stel-
len Sie lhren Drucker, anhand von visuellen
oder messtechnischen Tools, perfekt auf das
Farbverhalten des gewtinschten Mediums ein
— egal welches Papier, die Nuancen lhres Mo-
tivs werden optimal bericksichtigt.

Foto und FineArtTechnologie - verwohnt das Auge
Ein Blick auf die vielseitigen Moglichkeiten
lasst staunen. Das sind Ihre Vorteile:

¢ Foto- und Kunstdrucke in High-End-Qualitat
¢ Bildkunstproduktionen auf verschiedensten
Medien

¢ Neutrale Schwarzweiss-Bilder mit perfektem
Tonwertumfang

e Individuelle Effekt-Tonungen (z.B. Sepia)

An der Professional Imaging 20'07_'zeigt: die
Fujifilm (Switzerland) AG vom 18. bis 20.
April aktuelle Drucker aller fiihrender Her-
steller (Canon, Epson und HP) mit entspre-
chenden Medien und den RIP Lésungen

von ColorGATE. Uberzeugen Sie sich

selbst von den vielfiltigen Moglichkeiten,
bei einfachster Bedienung und héchster
Qualitdt von PhotoGATE.

Weitere Informationen zu den Produkten
von ColorGATE erhalten Sie jederzeit bei
der Fujifilm (Switzerland) AG:

Fujifilm (Switzerland) AG
Niederhaslistrasse 12

8157 Dielsdorf

Tel.: 044 855 50 50

E-Mail: mail @fujifilm.ch

mfasst eine intelligente Soft-
die Farbkontrolle jederzeit

e Bildserien inkl. EXIF-Informationen

* Umgebungslicht kompensierende Farban-
passung

¢ Qualitativ hochwertige Farb- und Schwarz-
weissdrucke

Optimale Vergleichbarkeit zu jedem Zeitpunkt
Einmal produzieren, jederzeit wieder wissen
wie: ColorGATE speichert fiir jeden Druckauf-
trag die qualitatsrelevanten Parameter in einer
MIM-Kombination (Media-Ink-Metamode). Die
einzigartige =~ MIM-Technologie  verschafft
hochst komfortabel volle Produktionskontrolle
und reduziert spatere Farb- und Ausgabefehler
auf ein Minimum. Jede MIM-Kombination ist
bei Bedarf frei editierbar.

Gekuckt wie gedruckt: Sie kdnnen mal eben
etwas korrigieren oder retuschieren, und gleich
sehen, was der Drucker dazu sagt. Die Soft-
proof-Vorschau zeigt das Ergebnis ganz kon-
kret im simulierten Farbraum. Der objektiven
Vergleichbarkeit halber geteilt in Vorher und
Nachher. Besonders nutzlich dabei: die Farb-
info-Anzeige, die Uber prozentuale Farbanteile
vor und nach der Korrektur Auskunft gibt.

Photogate PRO lasst keine Wiinsche offen

Die Vollversion Photogate PRO verarbeitet
zusatzlich auch alle gangigen Dateiformate aus
der Druckvorstufe und hat zusatzlich folgende
Funktionen integriert:

*\erarbeitung von mehrseitigen PDF- und
Postscript-Dokumenten

e MultiPage-Container

* Multiple-Hotfolder

* Umgebungslicht-Kompensation

Mit den zwei Basisversionen Raster und Pro,
sowie den zusatzlich erhéltlichen Modulen,
lasst Photogate keine Wiinsche offen und ist
auch fir Ungelibte einfach zu bedienen.
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Lienz (A): Fotowetttbewerb

Der Fotoclub Lienz schreibt den 32. Tauernkristall Fotowettbewerb aus. Teilnahmebe-
rechtigt ist jeder Fotograf. Ausgenommen sind Mitglieder des Fotoclubs Sparkasse Lienz
und deren Angehdrige. Der Wettbewerb wird in folgenden Sparten ausgetragen:
Freies Thema - Farbdia; Freies Thema - Projektionsbild: digitale Bilddatei auf (D; Na-
turfotografie — Farbdia; Naturfotografie — Projektionsbild: digitale Bilddatei auf (D.
Die drei Tauernkristalle werden fiir die besten Gesamtleistungen aus vier Dias oder vier
Projektionsbildern vergeben, wenn sie zumindest drei verschiedene Themen darstel-
len. Medaillen von PSA, FIAP, VOAV, Honorable Mentions, Urkunden. Der Wettbewerb
zahlt fiir die Statistiken von VOAV, FIAP und PSA.

Das Thema Naturfotografie wird (gem.: FIAP) sehr streng ausgelegt: Sie stellt lebende,
nicht gezdhmte Tiere und nicht angebaute Pflanzen in ihrer natiirlichen Umgebung
dar, sowie die Geologie und die grosse Verschiedenartigkeit der Naturerscheinungen,
von den Insekten bis zu den Eisbergen. Fotos von domestizierten Tieren, die in Gehe-
gen gehalten werden oder irgendeiner Einschrankung unterworfen sind, sowie die von
angebauten Pflanzen sind unzuldssig.

Ein geringer Eingriff des Menschen ist annehmbar, wenn es sich um Naturthemen han-
delt, wie Scheuneneulen oder Stdrche, die sich einer vom Menschen verdnderten Um-
weltanpassen, oder Naturgewalten, wie Orkane oder Sturmfluten, die sie zuriickerobern.
Das Originalfoto muss von dem Fotografen aufgenommen worden sein, wobei das fo-
tografische Verfahren unwesentlich ist. Jegliche Manipulation oder Abanderung der
Originalaufnahme muss sich auf geringfiigiges Retuschieren von Fehlern beschréanken.
Alle Einsendungen, Anfragen und Korrespondenz {iber den Wettbewerb bitte an:
Georg WEILER, Mittewald 164, A-9911 Assling, Austria (Tel.+43-4855-8978)

Internet: www.fotoclub-lienz.at, E-mail: tauernkristall.lienz@gmx.at

Yakumo sucht Investor

Die ist in Deutschland als Hersteller von Monitoren, (ar- und Home-Entertainment-
Produkten, Netzwerkzubehor, externen Festplatten und digitalen Kompaktkameras
(u.a. unter der Marke «Yakumo Mega-Image») aktiv. In Deutschland wurde ein gros-
ser Teil des Sortiments tiber Grossverteiler wie Otto Versand verkauft. Jetzt zieht sich
das in Braunschweig ansdssige Unternehmen vom Markt zuriick. Das Unternehmen
befindet sich aber nicht in Liquidation, wie dies teilweise gemeldet wurde. Ab April
wird keine Ware mehr ausgeliefert und es werden auch keine neuen Produkte mehr
gefertigt. Im Sommer 2007 wird der Betrieb dann ganz zuriickgefahren. Wenige Mit-
arbeiter stehen dann noch fiir Service- und Garantieangelegenheiten zur Verfiigung.
Die Unternehmensleitung hofft, bald neue Investoren zu finden, um das Yakumo-
Programm neu zu lancieren. Ein Engagement des IT-Konzerns Maxdata AG (Marke
«Belinea») bei Yakumo im vergangenen Herbst endete bereits im Dezember wieder.
Der Markenname Yakumo ist weltweit geschiitzt. Gefertigt wurde ein grosser Teil der
Produkte in China.

eS

www.professional-imaging.ch

Fujifilm: Z5fd erkennt Gesichter

Die neue FinePix Z5fd tragt dank ihres
kreditkartengrossen und knapp 2 Zenti-
meter flachen Gehduses nicht auf. Die
kompakte 6,3 Mio. Pixel-Kamera ist mit
einem 2,5 Zoll grossen Display und einem
optischen 3fach-Zoom ausgestattet. Der
Strahlengang des optischen 3fach-Zooms
ist vertikal im Gehduse angelegt, so dass
sich das Objektiv beim Zoomen nicht be-
wegt und die biindige Frontseite der Ka-
mera bewahrt bleibt. Im Inneren der Ka-
mera arbeitet ein Fujifilm Super (CD HR
Sensor der sechsten Generation. Neben
seiner hohen Auflgsung ist er auf Maxi-
malleistung bei schlechten
Lichtbedingungen opti-
miert. Mit ihrer Lichtemp-
findlichkeit von 150 100 -
1600 kann die FinePix Z5fd
praktisch alle fotografischen
Aufgaben l6sen. Die Real
Photo Technology der 2. Ge-
neration sorgt auch bei ho-
her 1S0-Einstellung fiir glat-
te und dennoch scharfe
Bildresultate.

Das menschliche Gesicht
gehort zu den mit Abstand
meist fotografierten Motiven. Dennoch ist
es alles andere als einfach, dabei perfek-
te Resultate zu erzielen. Voll automatisch
analysiert die intelligente Kameraelek-
tronik der FinePix Z5fd das Motiv und er-
kennt und unterscheidet dabei bis zu

zehn einzelne Gesichter. Die FinePix Z5fd
bendtigt dafiir 0,04 bis 0,05 Sekunden.
Sobald die Kamera die im Motiv enthalte-
nen Gesichter definiert hat, optimiert sie
automatisch die Einstellungen und stellt
Fokus und Belichtung so ein, dass die Ge-
sichter nicht nur scharf abgebildet wer-
den, sondern auch natiirlich wirken.
Auch beim Betrachten bereits gespeicher-
ter Aufnahmen ldsst sich die Gesichtser-
kennung einsetzen, etwa um sicherzu-
stellen, dass die Gesichter beim Be-
schneiden oder Zoomen als zentraler
Bildinhalt erhalten bleiben.

Die FinePix Z5fd ist ab Mitte Mdrz 2007 im
Handel in drei verschieden Farben, silver,
red und brown verfiigbar. Der unver-
bindliche Richtpreis betrdgt (HF 399.-.
Fujifilm (Switzerland) AG, 8157 Dielsdorf,
Tel.: oyl 855 50 50, Fax: oyl 855 5155
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Windows Vista: Gestylt, sicherer und hungrig nach Arbeitsspeicher

Wenn Microsoft ein neues Betriebssystem
ankiindigt, bleibt das kaum von jeman-
dem unbemerkt und praktisch jeder PC-
User muss sich damit auseinandersetzen.
Eigentlich sollte Vista bereits 2003 auf den
Markt kommen. Es war als kleinere Verof-

Die neue Benutzeroberflache von Windows Vista — genannt
Aero — bietet auf jeden Fall was fiirs Auge. Rechts die Windo-
ws Sidebar fiir schnelle Zugriffe.

fentlichung geplant. Spdter kiindigte
Microsoft an, dass der XP-Nachfolger mit
(odenamen Llonghorn 2004 erscheinen
werde. Longhorn wurde in Vista umge-
tauft und laufend verschoben - bis zum
Januar 2007. Am 30. Januar war nun der
allgemeine Verkaufsstart fiir das neue Be-
triebssystem Vista.

Als erstes fdllt die neue Benutzerober-
flache - genannt Aero - auf. Peter Waser,
General Manager Microsoft Schweiz, sagt:
«Die neue Windows-Benutzeroberfldche
Aero sowie umfassende neue Suchfunk-
tionen vereinfachen den Anwendern den
Umgang und die Verwaltung von Informa-
tionen und Dokumenten. Zusatzlich opti-
miert Windows Vista auch die Benutzung
von digitalen Medien und Endgerdten;
beispielsweise fiir das Abspielen von

hochauflésenden DVDs.» Fiirs Auge wird
einiges getan; es kann in 3D Meniis zwi-
schen den einzelnen Programmen hin und
her gewechselt werden.

Aber auch punkto Sicherheit hat sich eini-
ges getan: Das neue Betriebssystem Win-

22 ‘
=

aber auch die Basis-Version alle wichtigen
Sicherheits-Funktionen. In Europa ist die-
se Version auch ohne Media Player verfiig-
bar (in der sogenannten N-Version).

- Windows Vista Home Premium: Fiir pri-
vate Nutzer mit hoheren Anspriichen.

Fiir jeden was dabei: Je nach Anspriichen, Budget und Com-
puter kann aus vier verschiedenen Versionen von Windows

Vista ausgewahlt werden.

dows Vista ist von Grund auf neu nach
strengsten Sicherheitsvorgaben entwickelt
worden. Ebenfalls erméglicht Windows
Vista, die Nutzung von Websites mit unge-
eigneten Inhalten fiir Kinder einzuschran-
ken (Parental Control). Windows Defender
wehrt Wiirmer, Viren und Spyware ab, Si-
cherheitsmechanismen im neuen Internet
Explorer 7 schiitzen vor schddlichen Web-
sites oder Phishing. Ausserdem wurden
erweiterte, effektive Funktionen fiir die
Mobiltidt integriert.

Die neue Software wurde gleich in vier
verschiedenen Versionen vorgelegt. Wel-
che fiir einem die richtige ist, ist eine An-
spruchs- (und Kosten-)Frage.

- Windows Vista Basic: Fiir private Anwen-
der mit einfachen Computer-Anspriichen.
Wie alle anderen Vista-Versionen enthadlt

Ausgestattet mit der neuen Benutzer-
oberfldche Aero sowie allen Funktionen
fiir die digitale Unterhaltung (Media Cen-
ter integriert) und die Benutzung von Ta-
blet PC.

- Windows Vista Business: Fiir kleine und
mittlere Unternehmen, ebenfalls mit Ta-
blet-P(-Funktionen ausgestattet. Diese
Version ist ebenfalls als N-Version verfiig-
bar.

- Windows Vista Ultimate: fiir private und
geschdftliche Nutzer, die den gesamten
Funktionsumfang von Windows Vista nut-
zen mochten, sei es bei der Arbeit im Biiro,
zu Hause oder unterwegs.

Auch das neue Office-Packet wartet mit
erheblichen Optimierungen der Benutzer-
oberfldche und damit mit einer verein-
fachten Bedienung auf. Die klassischen

Anwendungen wie Word, Excel usw.
kommen daher auch neu daher: Grafisch
und mit vereinfachter Fiihrung (statt
Meniis gibts Reiter).

Wer das volle «Vista-Erlebnis» mit der
schicken Aero-Benutzeroberfldche mdchte,

Das Buch zum
Thema

Windows Vis-
ta ist eben
erst gestartet
und Sie kon-
nen bereits
topinformiert
sein. Das
Buch «Win-
dows Vista
Business»
prasentiert
Losungen fiir die professionelle An-
wendung. In diesem grossen Buch zur
Windows Vista Business-Edition erfah-
ren engagierte User alles Wichtige, um
sofort von den zahlreichen Neuerun-
gen des Vlista-Betriebssystems zu profi-
tieren. Die praxisgepriiften Tipps und
Tricks der Windows-Experten helfen
nicht nur bei Startproblemen weiter.
www.fotobuch.ch, Bestellnummer
2551806, oder Fax an: 052 675 55 70.

bendtigt mindestensi GB RAM, einen Prozes-
sor mit 1 GHz sowie 40 GB Festplattenkapa-
zitdt mit 15 GB freiem Speicher.

Anwender mit schwdcheren P(s konnen den
XP-Nachfolger aber auch nutzen, einfach
ohne Aero-Oberfldche. In diesem Fall rei-
chen bereits 512 MB RAM, ein 800-MHz-Pro-
zessor und 20 GB Platz auf der Festplatte.

Hahnemiihle: Neue Fine Art Papiere

Hahnemiihle FineArt prdsentiert das
jlingste Mitglied der Premium Produktli-
nie von Fine Art Inkjet Medien. Ende
letzten Jahres wurden Muster aus erster
Fertigung zundchst auf der PhotoPlus
Expo in New York vorgestellt. Auf Grund
der grossen Zustimmung zu Photo Rag
Pearl 320 wird es nun in die Digital Fine
Art Collection aufgenommen. Bei der
neuen Qualitdt handelt es sich um ein
naturweisses, reines Baumwoll-Papier
mit der feinen, homogenen Photo Rag-
Oberfldche veredelt mit der innovativen
Hahnemiihle Pearl-Beschichtung. Viele
professionelle Fotografen und semi-pro-
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fessionelle Anwender erwarten
sehnsiichtig das naturweisse Papier in
der Photo Rag-Qualitdt mit der seidig
glanzenden Pearl-Beschichtung. Photo
Rag Pearl 320 erinnert an ein warmtoni-
ges Barytpapier. Durch den grossen Far-
braum und die hohe Farbdichte werden
aussergewohnliche Farb- und Schwarz/
Weissnuancen erzielt und damit eine
grosse Dreidimensionalitdt der Drucke
erreicht.

Die edle Haptik des reinen Baumwollpa-
piers von der Rundsiebpapiermaschine der
Hahnemiihle er6ffnet ausserdem eine «u.
Dimension»: die Sinnlichkeit und Emotion
von Fine Art Fotos oder Kunstreproduktio-
nen. Das hochwertige Papier ist sehr alte-
rungsbestandig und entspricht hdochsten
konservatorischen Anforderungen.

Es ergdnzt mit seinen Produkteigenschaf-
ten die Digital FineArt Collection von Hah-
nemiihle und ist perfekt auf die neueste
Drucker- und Tintengeneration von Ep-
son, (anon und HP abgestimmt. Photo
Rag Pearl mit einer Grammatur von 320
g/m? ist in allen géngigen Bogen- und
Rollenformaten verfiigbar.

Peter Hunter-Salomon

Peter Hunter-Salomon, 1997 mit dem nach seinem Vater benannten Dr.-Erich-Salo-
mon-Preis ausgezeichnet, ist am 3. Dezember vergangenen Jahres im Alter von 93
Jahren verstorben. Er wurde 1913 als Otto Salomon in Berlin geboren und studierte
Rechtswissenschaften, zundchst in Freiburg und danach in Berlin. Anfang 1935 er-
griff er die Chance, bei dem englischen Zweig der Nachrichtenagentur Associated
Press als Lehrling anzufangen, was auch eine offizielle Aufenthaltserlaubnis fiir Eng-
land beinhaltete. Doch befriedigte Otto Salomon die Arbeit bei der Bildagentur nicht.
Es reizte ihn vielmehr, mit der Leica seines Vaters, die er nach London hatte mitneh-
men konnen, eine Existenz als freier Fotojournalist aufzubauen. Wie erfolgreich er
dabei war, bewies die Ausstellung von Fotos, die er als Peter Hunter in der Zeit zwi-
schen 1935 und 1940 aufgenommen hatte und die 1997 anldsslich der Verleihung des
Preises an ihn im Rheinischen Landesmuseum in Bonn zu sehen war.

Nach der Ermordung seiner Eltern und seines jiingeren Bruders 1944 in Auschwitz
und nach dem 2. Weltkrieg konnte er 1946 erstmals wieder die Niederlande besu-
chen. Denn er hatte gehort, dass sein Vater noch kurz vor seiner Verhaftung Filmne-
gative in Einmachgldsern vergraben hatte. Zusammen mit Freunden fand er diese
und konnte so erste Berichte iiber die Fotographie seines Vaters veranlassen. Danach
wurde Peter Hunter-Salomon klar, «dass ich mein weiteres Leben nicht damit ver-
bringen konnte, zu hassen, sondern dass es mein Ziel sein musste, das Werk meines
Vaters soweit wie nur moglich wieder zu finden und die Erinnerung an ihn wach zu
halten». Neben seiner eigenen wenn auch kurzen Tatigkeit als Bildjournalist ist dies
das zweite grosse Verdienst von Peter Hunter. Die Zusammenarbeit mit L. Fritz
Gruber fiihrte 1956 zu einer grossen Dr.-Erich-Salomon-Retrospektive im Rahmen
der Bildschauen der photokina 1956. Dies brachte endgiiltig den internationalen
Durchbruch des Interesses fiir das Werk von Erich Salomon. 1981 erwarb die Stadt
Berlin fiir die Berlinische Galerie das Archiv von Dr. Erich Salomon, wo es eine Hei-
mat fand -stets mit Rat und Tat unterstiitzt von Peter Hunter-Salomon.




IBM und Ricoh: Joint Venture

IBM gliedert sein Druckergeschdft in ein gemeinsames Joint Venture aus, das Ricoh in-
nerhalb der néchsten drei Jahren komplett iibernehmen wird. Die Verhandlungen
zwischen den beiden Unternehmen waren erst Ende Januar bekannt geworden.
Gemdss einer Meldung der Nachrichtenagentur Reuters wird IBM seine Druckersparte
in ein gemeinsames Joint Venture mit dem Namen Infoprint Solutions tiberfiihren. Ri-
coh wird zu Beginn 51 Prozent der Anteile an diesem Gemeinschaftsunternehmen hal-
ten und soll die restlichen Anteile iiber einen Zeitraum von drei Jahren erwerben, teil-
te IBM mit. Das japanische Unternehmen zahlt dafiir wie von Experten erwartet rund
725 Mio. US-Dollar an [BM. Der Chef der Druckersparte von IBM, Tony Romero, soll CEO
des neuen Unternehmens werden. Der bisherige Geschaftssitz der IBM-Abteilung im
amerikanischen Boulder (Colorado) soll Geschaftssitz der Infoprint Solutions werden.

aktuell

Casio EX-Z21050 ist noch kleiner

Hiw =
€ casio (CEEEED

Die neue EX-21050 ist noch kleiner als das
Vorgdngermodell, die EX-Z1000. Sie ver-
fligt dber ein helles 6,6 cm Wide-Screen
TFT-Farbdisplay. Das leichte Aluminium-
gehduse macht sie besonders transporta-
bel. Die leistungsfahige Exilim Engine 2.0
steigert die komplette Performance der
Kamera und ermdglicht, kombiniert mit

der Motion Analysis Technologie, eine
deutliche Verbesserung der Fotos. Die EX-
21050 verfligt zudem (ber die in dieser
Klasse schnellste Serienbildfunktion: In-
nerhalb einer Sekunde werden bis zu sie-
ben Fotos aufgenommen bis die einge-
setzte Speicherkarte voll ist.

Die Hauptmerkmale der Exilim Zoom EX-
71050 sind ein schlankes und kompaktes
Gehduse, 10,1 Megapixel und 3fach opti-
sches Zoom; schnelle Serienbildfunktion .
Die Zahl der Aufnahmen hdngt von der
verwendeten SD-Speicherkarte ab. Bild-
prozessor Exilim Engine 2.0 mit neuer
Motion Analysis Technologie, Anti Shake
DSP, Auto Tracking AF-Funktion.

Hotline SA, 6828 BalernaTl,

Tel. 091683 20 91, Fax 091 683 34 L

Eibooks der Buchbinderei Eibert

Die Buchbinderei Eibert prasentiert ex-
klusive Fotoalben. Die Idee ein Luxussor-
timent zu entwickeln, entstand im Som-
mer 2006. In den vergangenen Jahren
war der Focus von Eibert auf giinstigere
Produkte gerichtet. Trotzdem wollte man
auch eine anspruchsvollere Kundschaft
bedienen. Gerade in der Schweiz ist die
Kundschaft sehr qualitdtsbewusst. So
war die Idee schnell geboren, aus eigent-
lich einfachen Papeterieartikeln absolut
prasentable Luxusgeschenkartikel her zu
zaubern. Jeder Artikel wird aus den
hochwertigen Materialien in Handarbeit
gefertigt und in einer Geschenkbox aus-
geliefert.

Die Produkt-Palette umfasst: Fotoalben
30 X 35 cm mit 80 weissen Seiten mit Per-
gamin Zwischenbldttern; Fotoalbum 36 x
36 cm mit 100 schwarzen Seiten mit Per-
gamin Zwischenbldttern; Spiralbuchal-
bum 32 x 32 cm mit 20 schwarzen Seiten

und Satinzwischenblattern; Spiralbuch-
album 24 x 17 cm mit 20 schwarzen Seiten
und Satinzwischenbldttern; Notiz- und
Gdstebuch 24 x 24 cm; Notizbuch 15 x 21
cm (nachfiillbar); Inhalte fiir Notizbiicher,
die auch personifiziert, d.h. individuell
bedruckt, werden kénnen.

In diesem Jahr wird Eibert die Produkte-
palette noch mit einem Notizbuch A6 und
einem Agenda Inhalt fiir die Notizbiicher
A5 und A6 ergdnzen. Pro Artikel stehen
die Farben blau, rot, anthrazit, creme
und braun zur Auswahl.

Kehrt Leica nach Wetzlar zurtick?

Die Leica Camera AG, die seit 1988 in Solms im Lahn-Dill-Kreis ihren deutschen
Standort hat, kehrt moglicherweise nach Wetzlar zuriick. Der Salzburger Grossinve-
stor ACM, der mittlerweile iiber 93 Prozent der Leica-Aktien halt, will nach Informa-
tionen lokaler Zeitungen das Unternehmen zum Zentrum einer Industrieansiedlung
mit mehreren Wetzlarer Firmen aus der Optik, Feinmechanik und Sensorik machen.
Ein Sprecher der Stadt Wetzlar bestdtigte in den Zeitungsberichten, dass zurzeit iber
den Verkauf eines 110’000 Quadratmeter grossen Areals im Gewerbepark Spilburg in
der Nahe der Autobahnausfahrt Wetzlar Siid mit einem Investor verhandelt werde.
Die drei Firmen Weller, Viaoptik und Leica Camera mdchten sich dort ansiedeln. Lei-
ca beschftigt am heutigen Standort in Solms rund 0o Mitarbeiter.

www.fotobuch.ch

jetzt besonders aktuell:

Photoshop Elements 5.0: Der Meisterkurs

«Fiir alle, die mehr kénnen wollen», heisst der Untertitel die-
ses Buches. Mehr zu kénnen bei der digitalen Bildbearbei-
tung, 6ffnet einem Fotografen ein ganz neues Feld bei der Ge-
staltung. Dieses Buch bietet Anregungen und Tipps zu Auf-
nahmesitutationen und Kameraeinstellungen und sie lernen
die Werkzeuge von Photoshop Elements virtuos einzusetzen.
www.fotobuch.ch 2629195 CHF 61.50

Der Anspruch eines Fotografen sollte es sein, alles aus seiner
Kamera herauszuholen. Der Autor dieses Fachbuches
schickt den Leser auf Entdeckungstour der vielen Maglich-
keiten der Nikon D80. Welche Meniifunktionen sind empfeh-
lenswert, welche bendtigen Sie nicht? Ausserdem Motiv-
ideen und Funktionserklarungen. lllustriert ist das Buch mit
tiber 500 Fotos, aufgenommen vom Autor mit der Nikon D80.

www.fotobuch.ch 2668378 CHF67.—

Canon Digitalfotoschule

Die Canon Digitalfotoschule richtet sich an Benutzer von Ixus
und Powershot-Modellen. Schon bei der Aufnahme
erschliesst die Digitaltechnik auch dem Amateur neue Motiv-
felder mit hervorragenden Bildergebnissen, die bisher nur
dem Fotoenthusiasten vorbehalten blieben. Die Digitalfoto-
schule gibtviele Tipps fiir das Gelingen von perfekten Fotos in
allen Varianten. Beigelegt ist dem Buch ein kleine Broschiire
mit Praxistipps flir unterwegs.

www.fotobuch.ch 2679010 CHF43.80

Das Profihandbuch zur Canon EOS 400D

Wer die beliebte EOS 400D von Canon sein Eigen nennt, ist mit
diesem Buch gut beraten. Der Leser wird nicht nurin der Kame-
ratechnik geschult, es wird auch viel Raum fiir Fotos gelassen.
So konnen viele praktische Beispiele gezeigt und besprochen
werden. Ausserdem vermittelt das Profihandbuch Wissen iiber
den Blitzlichteinsatz und das optimale Kamerasetup.
www.fotobuch.ch 2552334 CHF 67.90

Sony Alpha 100: Das Buch zur Kamera

Mit der Sony Alpha 100 wagte sich ein neuer Akteur in die
«Konigsklasse der Fotografie», der Spiegelreflexfotografie.
Das «Erstlingswerk» von Sony ist aber durchaus gelungen
und die Kamera fiir Besitzer von Minolta-Objektiven. Diese
Kombination aus Tradition (Minolta) und Elektronik-Know-
how (Sony) wird im Buch eingehend beleuchtet. Das Buch
verrét, was man alles aus seiner Alpha 100 herausholen kann.
www.fotobuch.ch 2577930 CHF49.—

FOTOSCHULE

SONY( /100
DAS BUCH ZUR KAMERA
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" Ich b -‘—"_‘-', d gegen Vorausrechnung:
____ Photoshop Elements 5.0 2629195 CHF 61.50
___ Nikon D80 2668378 CHF 67.—
___ Canon Digitalfotoschule 2679010 CHF 43.80
___ Das Profihandbuch zur Canon EOS 400D 2552334 CHF 67.90
___ Sony Alpha 100 2577930 CHF 49.—-
Name:
Adresse:
PLZ / Ort:
E-Mail: Telef
Datum: Unterschrift:
Bestellen bei:
www.fotobuch.ch
oder: Editi &bild GmbH, Postfach 1083, 8212 N Tel. 052 675 55 75, Fax -- 55 70
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SansaView: Breitbild Medienplayer

Der Flash-basierende Sansa View-Player
unterstiitzt eine Vielzahl von (ontent-
Formaten und ist mit einem Flash-Spei-
cherkartenslot ausgestattet. Er wurde auf
der CES angekiindigt und verfiigt tiber ein
grosses 4" Breitbild-Display. Neben Fil-
men in DVD-naher Qualitdt kann der San-
sa View Bilder (bis zu 16 Megapixel) anzei-
gen, Musik abspielen oder beides zusam-
men in einer Diashow kombinieren.

Der Sansa View hat einen internen 8 GB
Flashspeicher fiir bis zu 33 Stunden Videos,
2'000 Musiktitel oder tausende von Bil-
dern. Der Flash-Speicherkartenslot er-
moglicht zusatzliche Speicherkapazitdten

auf SD und SDH(-Karten. Der Player ist
kompatibel mit dem Media Player10/11 so-
wie Windows Vista. Der Player ist mit ei-
nem Li-Polymer-Akku ausgestattet und
ermdglicht bis zu vier Stunden Dauerwie-
dergabe von Videos und bis zu 10 Stunden
Wiedergabe von Audioinhalten 4.

Mit einer unverbindlichen Preisempfeh-
lung von $2995 wird der 8GB Sansa View
voraussichtlich im ersten Quartal 2007 im
amerikanischen Einzelhandel verfiigbar
sein. Kanada und Europa werden im
zweiten/dritten Quartal folgen.
Engelberger, 6362 Stansstad,

Tel. o141 619 70 70, www.engelberger.ch

Sony entwickelt schnellen CMOS

Fujifilm setzt auf Duallaufwerke

Ab sofort kdnnen in neuen FinePix Modellen von Fujifilm auch SD Karten verwendet
werden. Dies hat das Unternehmen anl@sslich der Ankiindigung der neuen Digitalka-
meras FinePix A610, A800 und Fyofd bekannt gegeben. Diese Modelle verfiigen (iber
ein Laufwerk, das kompatibel zu xD Picture (ards und SD Karten ist. Es kénnen beide
Kartentypen, die xD Picture Card ebenso wie die SD Karte in dem neu entwickelten
Laufwerk genutzt werden, so dass sich den Kaufern von Fujifilm Digitalkameras eine
grossere Flexibilitat bietet. In den drei grossten Mérkten der Welt (Nordamerika, Euro-
pa und Japan) sind mehr als 50% der erworbenen Digitalkameras Zweitkameras, die
entweder als Ersatz oder als zusatzliche Kamera gekauft werden. Viele Verbraucher be-
sitzen daher bereits eine Anzahl von SD oder xD Karten, so dass sie nun beide Karten-
typen nutzen kdnnen. Fujifilm hofft, auf diesem Weg im Markt neue potentielle Kun-
den anzusprechen. Nutzer von Digitalkameras mit SD Karten haben es kiinftig einfa-
cher, zu einem FinePix Modell zu wechseln und dabei vorhandene SD Karten weiter zu
nutzen. Fujifilm will nach eigenen Angaben auch kiinftig die xD-Picture Card als eine
robuste, sichere und zuverldssige Speicherkarte zur Aufnahme und Sicherung von Bil-
dern unterstlitzen und anbieten.

Manfrotto: Modell 190 aufpoliert

Ein (M0S-Sensor mit 6 Megapixel, der 60 Bilder pro Sekunde aufnehmen kann. Das soll
jedenfalls der IMX017(QE kénnen, der 1/1,8 Zoll C(MOS-Sensor von Sony. Interessant ist
dies aus zwei Griinden. Erstens konnte ein Sensor mit dieser Geschwindigkeit fiir Sport-
fotografen geradezu eine Revolution bedeuten. Viel wichtiger fiir die mediale Zukunft
wird allerdings die Tatsache sein, dass ein Sensor mit dieser Bildrate in einer Videoka-
mera eingesetzt, perfekte Still-Bilder fiir die Tagespresse liefern konnte. Damit wdre das
Schicksal der Pressefotografie, wie wir sie heute kennen, wohl besiegelt, denn bereits
jetzt setzen Zeitungen in den USA lieber Fotografen ein, die Videos drehen. Daraus wer-
den dann Einzelbilder fiir die Printausgabe extrahiert, wdhrend Leser die bewegten
Bilderin der Online-Ausgabe herunterladen konnen. Der IMX017(QE hat eine Diagona-
levon 9,1 mm, 6,4 Millionen Pixel effektiv.

SDHC-Karten von Lexar

Lexar
Professional

Llexar Premium SDH(-Karten werden ab
dem ndchsten Monatin 4 GB und mit einem
Speed-Rating von 60x, d.h. einer durch-
gangigen  Mindestschreibgeschwindigkeit
von 9 MB pro Sekunde, verfiigbar sein. (In
SDHC-Spezifikation sind diese Karten SDHC
(lass 6) Lexar Premium SDHC-Speicherkar-
ten werden mit der Standard-Edition von
(orel Photo Album 6 ausgeliefert und verfii-

gen iiber eine Garantie von 10 Jahren.
Standard Llexar SDHC-Karten werden
ebenfalls ab ndchstem Monat in 4 GB zur
Verfiigung stehen. In SDH(-Spezifikation
sind sie SDHC (lass 2 und liefern damit ei-
ne durchgdngige Mindestschreibge-
schwindigkeit von mehr als 2 MB pro Se-
kunde. Standard Lexar SDH(-Karten wer-
den mit der Starter-Edition von Corel
Photo Album 6 ausgeliefert und verfiigen
{iber eine Garantie von 5 Jahren.
Wahrend das Format der SDH( Karten iden-
tisch mit Standard-SD-Karten ist, sind SDHC
Karten nicht riickwadrts kompatibel mit
Standard-SD-fdhigen Gerdten. SDHC Karten
wurden speziell fiir den Gebrauch in SDHC-
fahigen Gerdten entwickelt und erlauben
dem Anwender, von der héheren Kapazitdt
der Karte in diesen Gerdten zu profitieren.
Perrot Image AG, 2560 Nidau, Tel.: 032 332
7979, Fax 03233279 50

Das neue Modell 190XB von Manfrotto er-
setzt die Stativmodelle 190D, 190DB, 190(L
und 190CLB. Das neue 190XPROB I6st die
bekannten Modelle 190PRO und 190PROB
(Bild) ab. Die Beinwinkel ermdglichen es,
die Kamera in jeder beliebigen Hohe zu
positionieren. Ein breiter Beinwinkel er-
hoht die Stabilitdt des Stativs insbeson-
dere bei ungiinstigen Wetterbedingun-
gen oder auf unebenem Geldnde. Der
kurze Adapter am unteren Ende der Mit-
telsdule dient fiir bodennahe Aufnahmen
insbesondere bei der Makrofotografie.
Dies sind die wichtigsten Neuerungen:
Schnellspannverschliisse im neuen De-
sign flir eine sichere Handhabung; in
Form und Funktion verdnderte Verschliis-
se bei den Beinwinkel; ergonomischeres
Design; geringeres Gewicht im Vergleich
zum Vorgdnger; einfacher und schneller
in der Anwendung.

Das Modell 190XPROB ist ausgestattet mit
einem patentierten Mittelsdulen-System.
Es ermdglicht die Verlagerung der Mittel-
sdule von horizontaler in vertikale Positi-
on und umgekehrt in Bruchteilen von Se-
kunden. Bringen Sie die Mittelsdule in die
hochste Position, driicken Sie den Knopf
am untersten Ende der Mittelsdule und le-
gen Sie die Sdule um in horizontale Lage.
Einfacher und schneller denn je, ldsst sich

sie die Mittelsdule wieder in die Vertikale
bringen, und dies ohne die Kamera abzu-
nehmen oder miihselig die Sdule ausein-
anderzuschrauben. Per Knopfdruck ist die

“
.

Mittelsdule herausnehmbar und umge-
kehrt einzusetzen. Das maximale Auszie-
hen der vertikalen Mittelsdule erlaubt ei-
ne extrem niedrige Kameraposition.

Beim Modell 190XB kann die Mittelsdule
geteilt und somit umgekehrt werden,
wodurch man sehr tiefe Kamerapositio-
nen (z.B. in der Makrofotografie) errei-
chen kann. Die Mittelsdule Idsst sich nur
senkrecht fixieren, dafiir ist das Stativ im
Packmass deutlich kleiner.

Light+Byte AG, 8048 Ziirich,

Tel.: 043 31120 30, Fax: 04331120 35

Preisoffensive bei Colorvision

(olorVision, die Digital Imaging-Unit von Datacolor, startet mit einer Preis-Offensive in
das Friihjahr. Ab dem 01. Februar 2007 senkt ColorVision den Netto-Preis fiir den Spy-
der2PRO drastisch von 279 auf 231 Euro. Spyder2PRO ist das Produkt der Wahl, wenn es
um den professionellen Farb-Workflow geht - von der Bilddarstellung bis zum finalen
Printerzeugnis. Die Preis-Senkung gilt in Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

Der Preis versteht sich zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. Das Produktpaket Spy-
der2PRO umfasst das Spyder2PRO-Kolorimeter mit dem CRT-, LCD-, TFT-Monitore,
Laptops und Beamer kalibriert werden kdnnen. Dariiber hinaus beinhaltet es die kos-
tenlose PrintFIXPlus Software zur Drucker-Profilierung. Zwei Jahre Garantie, kosten-
loser 2u/7-Telefonsupport, Software-Updates und -Upgrades runden das Angebot ab.
Spyder2PRO ist im Onlineshop von ColorVision (www.colorvision.ch), beim Distribu-
tor Top Systems (www.topsystems.com) und bei Fachhandlern erhaltlich. Weitere In-
formationen unter www.colorvision.ch.

GE steigt ins Kamerageschaft ein

Die General Electric Company ist mit mehr als 320’000 Mitarbeitern ein weltweit
fiihrendes Technologie-, Service-, Medien- und Finanzdienstleistungsunternehmen.
GE stellt so ziemlich alles her, was es gibt: Lokomotiven, Flugzeugtriebwerke, Medizin-
technik, Industrieautomation, Lichttechnologie sowie Fernsehsender und Haushalts-
gerate. letzt sollen sogar Digitalkameras mit dem kleinen runden GE-Logo im Handel
auftauchen. Ausfiihrliche Informationen und technische Daten zu den neuen GE-Ka-
meras werden zwar erst auf der PMA vom 8. bis 1. Mdrz 2007 bekannt gegeben. Doch
vorweg sei schon mal dies erwdhnt: Die neue Kameraserie soll von der 7-Megapixel-
Kamera mit 2,5"~Bildschirm bis hin zur 12-Megapixel-Kamera mit 3"-Bildschirm rei-
chen. Alle Produkte sollen iiber Bildstabilisator, einen Hochempfindlichkeitsmodus
und eine Panorama-Funktion verfiigen. Ausserdem soll ein kleiner Fotodrucker ange-
boten werden. 0b und wann diese Produkte in der Schweiz auf den Markt kommen,
war bei Redaktionsschluss noch unklar.

Geschaftsfiihrer der neu gegriindeten General Imaging Hiroshi Komiya bekleidete be-
reits verschiedene Schliisselpositionen bei Olympus. Takeyoshi Kawano leitete die De-
sign-Abteilungen von Olympus und Sony und lieferte das Design fiir verschiedene
Panasonic-Produkte.
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Letzter Film- und Fotoflohmarkt

Zum letzten Mal findet unter dem Patro-
nat des Filmclubs Baden-Wettingen der
bekannte Photo-Flohmarkt statt. Er fand
1979 im kleinen Rahmen zum ersten Mal
statt und wurde zu einer grossen Tradi-
tion. Am Samstag 24. Mdrz 2007 hat der
Photoflohmarkt des Film- und Vi-
deoclubs Baden-Wettingen im Sportzen-
trum Tdgerhard in Wettingen seine Der-
niére. Das riesige Angebot von alten und
neueren Occasionen und seltenen Raritd-
ten soll Fotobegeisterte aus nah und fern
anlocken. Angeboten werden Kameras,
Stative, Film- und Diaprojektoren, Labor-
zubehor, Objektive, Fotobiicher, Studio-
lampen, Leinwdnde, Taschen Filter und
Digitale Foto-und Videokameras, u.s.w.

Uber 9o Hindler und Private aus der
ganzen Schweiz werden auf {iber 1000 m?

Finepix F40 erken

Mit der Finepix Fofd erweitert Fujifilm das
Angebot an Kameras mit Gesichtserken-
nung. Diese steht auch in den Modellen
F31fd und S6500fd zur Verfiigung. Die Fyofd
erscheint im schlanken Design und bietet
einen 8,3 Megapixel Super ((D, optisches
Dreifachzoom und einen 2,5-Zoll Monitor.
Ein «intelligenter» Blitz und die maxima-
le (CD-Empfindlichkeit von 150 2000 sor-
gen dafiir, dass die Kamera auch bei
schlechten Lichtverhdltnissen noch gute

Ausstellungsfldche ihr interessantes und
vielfdltiges Angebot feilbieten. Den Kauf-
interessenten wird wieder eine gratis Ka-
merakontrolle durch einen Fachmann
angeboten.

Der Flohmarkt ist gedffnet von 9 - 16 Uhr,
der Eintritt ist frei. Marktinformationen
sind beim Filmclub Baden-Wettingen er-
hdltlich unter der Tel. Nr. 056-222 63 36.

nt Gesichter

Bilder aufnehmen kann und verhindern
liberstrahlte oder unterbelichtete Gesich-
ter.

Die Gesichtserkennung ist Hardware ba-
siert und erkennt bis zu zehn Gesichter
innert Sekundenbruchteilen. Dabei wer-
den Bildschdrfe und Belichtung opti-
miert. Im Wiedergabemodus dient die
Gesichtserkennung dazu, Gesichter zu
vergrossern oder ein Portrdt auszuschnei-
den. Mit dem Super (D HR der sechsten
Generation und dem Real Photo Prozes-
sor Il werden die Bilderauch bei schlech-
ten Lichtverhdltnissen nattrlich und de-
tailreich. Der Monitor ist mit einem Wide
View Film beschichtet, wodurch der Be-
trachtungswinkel betrdchtlich erweitert
wird. Die Kamera ist ab sofort im Fach-
handel erhdltlich.

Fujifilm (Switzerland) AG, 8157 Dielsdorf,
Tel.: oyl 855 50 50, Fax: o4l 855 5155

Xacti CG6: Mit Gyro-Sensor

Als neuestes Mitglied der Xacti-Reihe tritt
die Digital Movie (G6 in Erscheinung. Das
kompakte Leichtgewicht (168g) bietet Fo-
to- und Videofunktion. Die Kamera korri-
giert mit Hilfe eines Gyro-Sensors automa-
tisch Verwacklungen und weist im Foto-
und Videomodus eine sehr hohe Licht-
empfindlichkeit (IS0 bis zu 7'200) auf. Zu-
satzlich dazu ist die (G6 mit einem digita-
len Bildstabilisator ausgestattet. Der direkt
im 6,0 Megapixel ((D integrierte Gyro-
Sensor erkennt Richtung und Starke der
Verwacklungen. Basierend auf Messwer-
ten korrigiert ein digitaler Filter dann die
verwackelten Bildinhalte. Podcasts (und
Musikdateien in  AAC-Komprimierung)
kénnen direkt auf die Kamera geladen
werden und angehdrt werden.

Die Xacti Digital Movie (G6 misst 67,7 x
100,3 X 34,5 mm und verfiigt iiber einen
sfachen optischen Zoombereich. Der um
290 Grad schwenkbare Monitor ver-
schafft bereits vor Aktivierung des Auslo-
sers die volle Motivkontrolle aus allen
Positionen.

Die (G6 zeichnet Fotos in einer Auflésung
von 6 Megapixel und VGA-Videos (640 x
480 Bildpunkte) auf und bietet zudem
das16:9-Format (in 3,8 Megapixel Auflo-
sung). Der spezielle Portratmodus er-
maglicht Auf-
nahmen im
Hochfor-
mat, ohne
die Kamera
selbst zu dre-
hen. Dank des
MPEG 4 Formats
wird die gespei-
cherte Datenmenge
bei Videoclips gering
gehalten, so passen
auf eine 4 GB-SD-
Karte bis zu 4 Stunden Filmaufnahmen.
Zur sofortigen Nachbearbeitung liefert die
(G6 eine Videoeditierfunktion mit. Se-
quenzen konnen direkt auf der Kamera
beliebig eingefiigt und geldscht werden.
Sacom AG, 2555 Briigg, Tel. 032366 85 85,
Fax 032366 85 86, www.sacom.ch

ADOBE" PHOTOSHOP® LIGHTROOM™
OPTIMIERTE FOTOVERARBEITUNG.
VON DER AUFNAHME BIS ZUM
FERTIGEN BILD.

Der neue Adobe Photoshop Lightroom ist ein
umfassendes Werkzeug-Set fiir Profifotografen.

Leistungsstarke Funktionen ermdglichen die Ver-
waltung, Nachbearbeitung und Prdsentation
grosser Mengen an digitalen Bildern. Mit Adobe
Photoshop Lightroom verbringen Sie weniger
Zeit am Computer und mehr Zeit hinter der Linse.

ADOBE PHOTOSHOP LIGHTROOM-®
SIMPLIFY PHOTOGRAPHY.FROM
SHOOT TO FINISH
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Die wichtigsten Funktionen

« Optimierter Workflow

« Verlustfreie Bearbeitung

« Professionelle Werkzeuge fiir globale Korrekturen

« Leistungsstarker, intuitiver Tonkurven-Editor

« Effiziente Funktionen fiir Anzeige, Bewertung und Vergleich
« Elegante, iibersichtliche Benutzeroberflache

« Schneller, hochwertiger Druck

« Prdzise Steuerungen fiir die Schwarz-Weil3-Konvertierung
« Viielseitige Prasentationsmdglichkeiten

« Automatische Verwaltung von Anderungen

« Windows und MAC kompatibel

« JPEG, TIFF und 140 Rohdatenformate RAW

Adobe
ngelberger

Engelberger AG - Achereggstrasse 11 - Postfach 554 - 6362 Stansstad
Tel: 041 619 70 70 - Fax: 041 619 70 71 - info@engelberger.ch - www.engelberger.ch
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Canon beamt ins Klassenzimmer

Der beliebte Canon-Projektor LV-X6 wird
durch ein neues Modell abgeldst: Der
Einstiegs-Projektor LV-X7 geht Anfang
Mdrz 2007 im Handel an den Start. Bei
hochwertiger Projektion in XGA Auflésung
arbeitet der LV-X7 im Silent-Modus mit
fliisterleisen 25 dBA und mit guten Hellig-
keitswerten von bis zu 1500 Lumen.

Dank der Moglichkeit, mit Wandfarbkor-
rekturzu arbeiten, eignet sich das Modell
auch fiir den Einsatz im Klassenzimmer
fiir Projektion auf dunklen Tafeln. Darii-
ber hinaus punktet der Neue mit einem
Kontrastumfang von 500:1 fiir satte Far-
ben und tiefes Schwarz, einem 1,6 fach-
Weitwinkel-Zoomobjektiv und ange-

nehm kurzen Aufwdrm- und Abkiihlzei-
ten. Wirtschaftlichkeit ist integraler
Bestandteil dieses Projektor-Konzepts,
sie reicht vom giinstigen Einstiegspreis

liber die lange Lebensdauer der Lampe,
die bei bis zu 4’000 Stunden liegt, bis hin
zu leichten und zeitsparenden Setup-
Funktionen.

Der LV-X7 bietet hohe Performance zum
Einstiegspreis. Das 0,6-Zoll-TFT-Active-
Matrix-LCD-Panel, mit echter XGA-Auf-
[6sung (1024 x 768 Pixel), produziert kri-
stallklare Bilder. Mithilfe einer verbes-
serten  Signalverarbeitung kann der
Projektor selbst Bilder in UXGA-Aufl-
sung (1600 x 1200 Pixel) darstellen.

Mit der Einfiihrung des LV-7265 sowie des
LV-7260 werden Canon-Multimedia-Pro-
jektoren mit einer echten XGA-Aufldsung
(102 x 768 Pixel) erschwinglich. Beide
Modelle sind mit ei-
nem (anon-1,6-fach-
Weitwinkel-Zoomob-
jektiv ausgestattet, das
eine flexible Aufstel-
lung in Biiros ermég-
licht, denn auch kiir-
zere Abstande zur Pro-
jektionswand sind
damit einfach zu meis-
tern.

Sowohl der LV-7265 als
auch der LV-7260 wur-
den fiir einen unkom-
plizierten, mobilen und flexiblen Einsatz
konzipiert.

(anon (Schweiz) AG, 8305 Dietlikon,

Tel.: oyl 835 6161, Fax: oyl 835 65 26

—

USBTYV: Internet kiinftig imTV?

Mit USBTV hat SanDisk Corporation an der CES eine unternehmensiibergreifende Initia-
tive vorgestellt, die digitale Inhalte einfach und komfortabel vom PC auf den Fernse-
her bringen soll. Der Kunde kann seine Videodateien in voller Grosse auf seinem TV-
Gerdt ansehen. Des Weiteren gab SanDisk die Griindung eines USBTV-Forums bekannt,
mit dem branchenweit Wachstum bei Herstellern von Unterhaltungselektronik, TV-
und Displaygeraten sowie den Anbietern digitaler Inhalte und weiteren relevanten Un-
ternehmen angeregt werden soll.

USBTV ist eine leistungsfahige und innovative neue Plattform, mit der Kunden Inhalte,
die sie aus dem Internet heruntergeladen haben, von ihrem PCiber einen kleinen Me-
diaplayer mit Flash-Speicher direkt auf nahezu jedes Fernsehgerat iibertragen kdnnen.
Obwohl immer mehr Kunden Videos im Internet ansehen, bleibt der Fernseher trotz-
dem das beliebteste Unterhaltungsgerdt. Bislang miissen sie diesen Content auf einen
DVD-Rohling brennen, damit sie dann iiber den DVD-Player auf dem Fernsehgerat ab-
gespielt werden kénnen - eine mithsame und zeitintensive Prozedur.

Mit dem USBTV-Player gehts einfacher: Stick an den PCanschliessen und schon hat man
einen schnellen Speicher. Bei der Pressekonferenz auf der CES prasentierte SanDisk ein
Produktkonzept, bei dem eine TV-Basisstation und eine Fernbedienung eingesetzt
werden, um das USBTV-Gerdt an fast jedes Fernsehgerdt anzuschliessen. Eine derwich-
tigsten Innovationen, die bei USBTV zum Einsatz kommen, ist die Integration eines
Multimedia-Prozessors, mit dem die Dateien in unterschiedliche TV-Video/Audiofor-
mate umgewandelt werden. Die ersten Player im Taschenformat werden voraussicht-
lich im Friihjahr/Sommer dieses Jahres erhdltlich sein.

Diese einfache PC-auf-TV-Konvergenz erdffnet neue Produktmoglichkeiten fiir Herstel-
ler von USB-Sticks und Unterhaltungselektronik. USBTV Player kdnnen an die stan-
dardmdssigen AV-Anschliisse der meisten TV-Gerdte {iber einen Adapter angeschlossen
werden. In Zukunft werden neue TV-Gerdte eventuell (iber einen speziellen Anschluss
verfiigen, tiber den USBTV-Player direkt mit dem Fernseher verbunden werden kén-
nen. Sicherheitsfunktionen fiir USBTV gegen nicht autorisierte Nutzung geschiitzten
(ontents befinden sich derzeit in der Entwicklungsphase. SanDisk hat Experten
fiihrender Hersteller von Unterhaltungselektronik hinsichtlich Produkt- und An-
schlussanforderungen eingebunden, um die Integration von USBTV in Fernsehgerdte
und Bildschirme zu unterstiitzen. Zu diesen Herstellern gehdren z.B.: LG Electronics,
Mitsubishi Digital Electronics, Pioneer Electronics.

Kreativitat neu definiert.
Inspiration fiir eine neue Generation kreativer Kopfe.

Ein Kreativschaffender ist heutzutage nicht mehr nur in einem Bereich aktiv. Vielmehr geht es darum,

verschiedene Elemente gleichzeitig zu verwenden, neue Wege der Bild- und Tonbearbeitung zu nutzen
und somit jede Phase der Produktion voll und ganz im Griff zu haben.

Besuchen Sie unsere Veranstaltungen zum Thema “Kreativitat neu definiert” und nehmen Sie an
Seminaren und praktischen Ubungen teil. Nutzen Sie die Chance mit Apple Experten iiber die
neuesten Losungen von Apple fiir Fotografie, Podcasting und Film zu sprechen.

15. Méarz 2007 - ab 09.30 Uhr
TPC - TV Production Center, Fernsehstrasse 1-4,

CH-8052 Zurich.

Lassen Sie sich inspirieren und registrieren Sie sich noch heute:

www.apple.com/chde/series/phofilmusigner

© 2007 Apple Computer, Inc. Alle Rechte vorbehalten. Apple, das Apple Logo und Mac sind Marken der Apple Computer, Inc,, die in den USA und weiteren Landern eingetragen sind. Andere

genannte Produkt- und Herstellernamen sind maglicherweise Marken ihrer jeweiligen Rechtsinhaber.

Fofilmus




Lost&Found: So funktionierts

www.disk2go.com/found melden.

lene Verkaufspreis liegt bei 91 Franken.

- Auf dem mitgelieferten Labelbogen findet sich eine passende Etikette fiir den
Diskago Paris welche auf das Produkt geklebt wird.

- Danach registriert man den Sicherheitscode auf www.disk2go.com.

- Sollte das Produkt verloren gehen, kann sich der Finder auf der Internetseite

- Der Besitzer wird dann sofort via Mail und SMS benachrichtigt.

Wenn innerhalb eines Jahres ein weiteres Produkt mit Disk2go erworben wird verlan-
gert sich der Dienst fiir die bisher registrierten Produkte automatisch um ein Jahr.

Der Diskago Paris (im Bild rechts oben) ist ab sofort im Handel erhaltlich. Der empfoh-

Data Storage Advisors AG, 6330 Cham, Tel. oy41 749 80 40, www.disk2go.com

Diskago stellte mit seinem neuen USB-Stick
«Paris» auch gleich das System Lost&Found
vor. Das gestylte Accessoire mit 2 GB Spei-
cherkapazitdt verfugt iiber das weltweit
einsetzbare System, das den Stick bei Ver-
lust immer wieder zum Besitzer zuriick-
fiihrt. So gehen die wichtigen Daten nie
verloren. Der Lost&Found-Dienst gilt fiir
ein Jahrund kann danach auf Wunsch ver-
langert werden. Und so funktioniert es:

Actebis neu mit Lexmark und Sharp

Ab sofort erweitert Actebis das Sortiment
der Drucker Hersteller mit Lexmark. Durch
die Partnerschaft mit Lexmark machte Ac-
tebis vor allem im Lasersegment und im
wachsenden Farbdruckermarkt seinen
Kunden eine Erganzung bieten und so-
wohl im KMU-Umfeld als auch Projektge-
schdft erfolgreich sein. «Lexmark steht fiir
technologisches Know-how und Innova-
tion, Produktvielfalt, Qualitdt und Kun-
denndhe und bringt somit ideale Voraus-
setzungen fiir eine gute Zusammenar-
beit», so André Koitzsch Business Unit
Manager bei Actebis.

Und ab sofort sind auch Sharp L(D-Bild-
schirme, Projektoren und Food-C(enter
bei Actebis erhdltlich. Damit macht Acte-
bis Sharp Produkte in der Schweiz auch
fiir den IT-Bereich zugdnglich. «Die Part-
nerschaft mit Sharp ist eine wichtige Er-
ganzung des Sortiments durch einen kla-
ren A-Brand», meint Hans-Peter Weiss,
Actebis Managing Director.

Das japanische Unternehmen Sharp
zeichnet sich insbesondere im Bereich
von grossen Bildschirmen aus.

Actebis AG, 6014 Littau

Tel. o441 259 55 55, Fax 041 259 56 75

Schlanke Schonheit:W880i mit MIP3

Mit ihren neusten Gerdten aus der Walkman-Produktserie will
Sony Ericsson an die Erfolge von Verkaufsschlagern wie dem
W8o0i oder dem W810i ankniipfen. Immer mehr verschmelzen
dabei die Grenzen zwischen Handy, Kamera und MP3-Player.
Ebenso wichtig wie die technischen Eigenschaften ist das Design,
wie am Beispiel des Modells W88oi ersichtlich ist. Es ist mit einer
geblirsteten Edelstahl-Oberflache versehen und weist eine
Gehdusedicke von lediglich 9,4 mm auf. Auch das W610i ist ei-
ne Kombination aus Mobiltelefon, Musikplayer und Digitalka-
mera. Zudem hat Sony Ericsson die neuen Modelle K810i und
K550i (yber-shot-Mobiltelefone im Sortiment.

IHA-GfK Schweiz mit Encodex

IHA-GfK Schweiz lanciert die Produktplattform Encodex neu in der Schweiz. Die L6~
sungen von Encodex unterstiitzen bereits weltweit fiihrende Handelsunternehmen
in Aufbau und Pflege von validen Produktinformationen sowie in der tbersichtli-
chen Gestaltung von Internet- und Shopauftritten. Seit Anfang dieses Jahres ist En-
codex durch die IHA-GfK Schweiz nun auch fiir Schweizer Kunden zugdnglich.
Encodex ist eine internationale, unabhdngige E-Plattform fiir samtliche Produktinfor-
mationen technischer Gebrauchsgiiter. Sie wird taglich um aktuelle Produktneuheiten
erweitert und bietet in 12 Sprachen eine einzigartige Marken- und Modelliibersicht
tiber derzeit mehrals1,6 Millionen Produkte aus tiber 100 Produktgruppen in standar-
disierter Form.

Die Datenbank wird entsprechend des Informationsbedarfs des Handels standig erwei-
tert und erlaubt eine tibersichtliche Suche nach Sektoren, Kategorien und Produkt-
gruppen. Im Momentwerden folgende Sortimente erfasst: Unterhaltungselektronik, In-
Car-Electronics, IT, Telekommunikation, Foto und Haushalts-Kleingerate.

>>

Lowepro ist Hersteller hochwertiger Rucksacke und Taschen
fur Kameras und Notebooks. Das Unternehmen wurde 1967
gegrundet und verkauft seine Produkte erfolgreich in tber 90
Landern. Qualitat und Kundenorientierung machten Lowepro
zu einem weltweiten Marktfuhrer mit jahrlich zweistelligen
Wachstumsraten. Lowepro sucht fur den Aufbau einer eigenen
Organisation in der Schweiz zum nachstmdéglichen Zeitpunkt:

Mit Sitz im Grofsraum ZUrich.

Die Schwerpunkte |hrer Tatigkeit liegen in der Fuhrung lhres
neu aufzubauenden Teams und in der Betreuung eigener Key
Account Kunden. Sie vertiefen dabei die Kundenbeziehung zu
Lowepro Handlern und bauen den Kundenstamm vom Home-
office aus auf.

Wir erwarten:

« Kontaktfreudige Personlichkeit mit langjahriger Vertriebserfah-
rung, einer Affinitat zu Marketing und nachweisbaren Erfolgen
in der Fotobranche (Fotohandel und Retail)

» Hohe Sozialkompetenz, nachweisbare Fuhrungserfahrung,
Teamfahigkeit und Verhandlungsstarke

» Gute Englisch- und flieRende Franzésischkenntnisse

Viana

fur die deutsch- sowie die franzésischsprachige Schweiz

Die Schwerpunkte lhrer Téatigkeit liegen in der Betreuung
bestehender Lowepro Handler und der Akquise neuer Kunden.

Wir erwarten:

» Mehrjahrige Verkaufserfahrung im Bereich Foto

» Teamfahigkeit

* Muttersprache Deutsch mit Englischkenntnissen /
Muttersprache Franzésisch mit Deutsch-/Englischkenntnissen

» MS-Office-Kenntnisse

Wir Bieten:

* Leistungsbezogenes Gehalt
 Firmenwagen

+ Mitsprache bei operativen Entscheidungen

Wir freuen uns auf |hre aussagekréaftigen Bewerbungsunter-
lagen (gerne per eMail) mit Angaben zum frihest méglichen
Eintrittstermin und Gehaltsvorstellung, die wir selbstverstandlich
diskret behandeln werden.

Lowepro Deutschland GmbH & Co. KG
z.Hd. Frau Ulrike Jakobs

Mollsfeld 2

D-40670 Meerbusch-Osterath

eMail: u.jakobs@lowepro.de
www.lowepro.de
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cube development GmbH * Zeughausgasse 16 « 6300 Zug * Tel. 041 710 78 26

Bald 3,5"-Harddisk mit 1 Terabyte

Als erstes Unternehmen lanciert Hitachi eine 3,5-Zoll-Festplatte mit einer Terabyte-Ka-
pazitat. Die Hitachi Deskstar 71000 mit 1 TByte Speicherkapazitdt (1024 GB) soll in un-
terschiedlichen Varianten fiir den Privat-P(, Videorekorder und Server auf den Markt
kommen. Die 3,5-Zoll-Festplatte ldauft mit 7200 Umdrehungen pro Minute und soll so-
wohl mit Parallel-ATA- als auch mit Serial-ATA-Schnittstellen zu haben sein. Die durch-
schnittliche Suchzeit liegt laut Hitachi bei 8,7 ms, die maximale Transferrate soll bei 1070
MBit/s liegen. Die SATA-Version bringt zudem 32 MByte Pufferspeicher mit. Die Platte soll
noch im ersten Quartal 2007 erscheinen und umgerechnet zirka 600 Franken kosten.

Xacti HD2 jetzt mit 16:9 Format

Das HDTV-Format hdltimmer schneller Ein-
zug in den digitalen Videoalltag. So liefert
jetzt auch die die neue Xacti HD2 von Sanyo
Filme in 720p-Technologie mit 1280 x 720
Bildpunkten. Durch die neue HDMI-
Schnittstelle  konnen die gespeicherten
Bild- und Tonsignale verlustfrei auf das
Ausgabegerdt Ulibertragen werden - die
hohe Qualitdt bleibt somit erhalten.

Das 16:9 Breitwandformat verleiht sowohl
Videoclips als auch Fotoaufnahmen film-
reifen Charakter. Auf eine 4 Gigabyte SD-

Karte passen rund 80 Minuten Film in HD-
Qualitdt. Der Lithium lonen Akku stellt da-
zu die ndtige Stromversorgung fiir ca. 70
Minuten bereit.

Extras wie der digitale Bildstabilisator so-
wie eine Funktion zur Rauschunter-
driickung sorgen fiir angenehme Bilder.
Der 100fache Zoombereich errechnet sich
aus der Kombination aus optischem und
digitalem 10fach-Zoom. In 16-bit Stereo-
sound ist auch die Tonqualitdt bei Videos
optimal, auch ein externes Mikrofon kann
angeschlossen  werden. Die Video-
editierfunktion in der Kamera ermdglicht
es, Sequenzen schnell und einfach einzu-
fligen oder zu ldschen.

Die Xacti HD2 verfiigt zudem {iber eine Foto-
auflésung von 7 Megapixel und macht auf-
grund der hohen Lichtempfindlichkeit von
bis zu IS0 1’600 auch bei schlechten Licht-
verhdltnissen klar definierte Aufnahmen.
Daneben sorgt der Popup-Blitz mit einer
Reichweite von 2,5 m fiir Licht im Dunkeln.

Sacom AG, 2555 Briigg, Tel. 032 366 85 85,
Fax 032 366 85 86, www.sacom.ch

Kodak will ins Inkjet Business

Kodak stellt Tintenstrahldrucker EasySha-
re vor, die mit neuen pigmentbasierten
Tinten arbeiten. Die Eigenentwicklung
von Kodal soll Drucke mit iiber100 Jahren
Haltbarkeit ausgeben und einen grosse-
ren Farbraum als Prints aus dem Labor
bieten. Kodak verspricht aber vor allem
Einsparungen fiir die Konsumenten. So
soll die Tinte fiir einen Schwarzweiss-
druck rund 3 statt durchschnittlich 7 US-
(ent pro Seite kosten, die Tinte fiir einen
Farbdruck 10x15 cm rund 14 statt durch-
schnittlich 31 US-Cent. Uber die Gesamt-
kosten (Papier und Tinte) macht Kodak
allerdings keine Angaben.

Zu den wichtigsten Merkmalen der neuen
Druckerfamilie gehdren pigmentbasierte
Tinten und Micro-Electro-Mechanical-
Systems-Druckkopfe (MEMS) mit 3840
bzw. 2400 Diisen per inch. Mikropordse
Fotopapiere sollen schnell trocknen und
lange haltbar sein. Das Drucksystem be-
steht aus zwei Druckpatronen: eine
Schwarzpatrone fiir Text und einer Farb-
patrone mit Fotoschwarz, Gelb, Magenta,
(yan und einer farblosen Schutztinte. Die-
ses System mit fiinf Fototinten und mitva-
riabler Tropfchengrésse von 2,7 und 6,5
Picoliter soll hinsichtlich Bildqualitdt und
Farbraum jenen Systemen nicht nachste-
hen, die acht bis zehn Farben nutzen.
Der Kodak EasyShare 5300 All-in-One
Drucker kann drucken, scannen und ko-

pieren und erstellt Dokumente und Fotos.
Bis zu 32 Seiten in Schwarzweiss und bis
zu 22 Seiten in Farbe kdnnen pro Minute
gedruckt werden. Ein 3-Zoll (7,62 cm)
grosses Farbdisplay zeigt Fotos an, die di-
rekt von einer eingesteckten Speicherkar-
te ohne PCausgedruckt und auf dem Dis-
play zugeschnitten werden kénnen. Fo-
tos lassen sich auch direkt von allen
Kameras mit PictBridge ausdrucken, die
Kamera wird dazu einfach an die USB-
Schnittstelle angeschlossen.

Der Kodak EasyShare 5500 All-in-One
Drucker ist eine Losung fiir Home-0ffices
und fiir Familien, die drucken, scannen,
kopieren und faxen mdchten. Neben ei-
nem2,4-Zoll (6,1 cm) LC-Display bietet der
5500 zusdtzlich zu den Eigenschaften des
Kodak EasyShare 5300 Druckers eine Du-
plex-Einheit fiir den automatischen
beidseitigen Druck von Dokumenten, so-
wie ein integriertes Telefax und automa-
tischen Vorlageneinzug.

Kodak begleitet die Markteinfiihrung -
voraussichtlich im Mai dieses Jahres — mit
einer gross angelegten Kampagne. Die
Webseite www.inkisit.com bietet inter-
aktive Spiele, witzige Videos einer TV-
Show mit dem Titel «Ink Is It», einen
Rechner mit dem die Verbraucher ihre
Druckkosten ermitteln kénnen, und In-
formationen iiber die neuen Kodak All-
in-One Drucker.

1. Schweizer Portraittage

Am 18. und 19. Mdrz 2007 finden im «Wilerbad Seeho-
tel», in Wilen am Sarnersee, die 1. Schweizer-Portraitta-
ge statt. Die Seminarreihe «Portraittage» wird seit Jah-
ren von der FotoWerkstatt GbR, dem grdssten Seminar-
veranstalter fiir professionelle Fotografie in Deutschland,
mit grossem Erfolg organisiert. In enger Zusammenarbeit
mit Piet Bdchler, dem Prdsidenten von Colour Art Photo
Schweiz, kann diese besondere Seminarveranstaltung
fiir Portraitfotografen nun erstmalig auch in der Schweiz
interessierten Fotografen angeboten werden.

Auf der zweitdgigen Seminarveranstaltung werden ins-
gesamt fiinf Referenten, allesamt bekannte und erfolg-
reiche Portraitfotografinnen und -fotografen aus Deutschland, Osterreich und den
Niederlanden, ausfiihrlich zum Thema «Moderne Portraitfotografie» referieren. Ne-
ben umfangreichen Bildprdsentationen werden auch die Aspekte des Marketings
und der Werbung der einzelnen Studios ausfiihrlich erldutert, sodass das jeweils ge-
samte Studiokonzept sichtbar wird. Arbeitsproben (Portraits im Studiobereich) run-
den die Prasentationen ab.

18.19. Marz, Veranstaltungsort: Seehotel Wilerbad, 6062 Wilen am Sarnersee (OW).
Anmeldeschluss ist der 8. Mdrz 2007. Piet Béchler / Colour Art Photo, Aegeristr. 116,
6300 Zug, Tel.: 079-693 17 21, Fax: ou1-710 63 89, E-Mail: f.p.baechler@bluewin.ch

Beispielfoto M. Belz

Will Kodak aus dem Filmgeschaft?

Steigt Kodak aus dem Filmgeschaft aus? Glaubt man einem Beitrag in der Online Aus-
gabe der New York Times, hat sich das Management des gelben Riesen intensiv mit die-
ser Frage beschaftigt. Logischerweise ldsst sich CEQ Antonio Perez nicht in die Karten
blicken. Doch er verneint die Frage zumindest nicht, wenn er sagt, Kodak werde das
tun, was gut fiir die Firma und die Aktiondre sei. Auf einer Analystenkonferenz sagte
er, Kodak werde Filme herstellen, «so lange dies profitabel» sei...

Tatsache ist, dass der Stern von Kodak am Sinken ist. Der grdsste Kunde von Kodak ist zur
Zeit die Filmindustrie in Hollywood. Experten rechnen jedoch damit, dass die Traumfa-
briken bisin zehn Jahren total digitalisiert sein werden. Selbst das indische Pendant, Bol-
lywood, wird nicht ewig am Film festhalten. Kénnte Kodak das Filmgeschaft zu einem

guten Preis abstossen, wiirden Ressourcen frei, die andernorts benétigt werden.
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Nikon reorganisierte Profiservice

Ndher, schneller, umfassender: Unter die-
sem Motto hat Nikon den Service fiir Profi-
kunden reorganisiert. Seit Anfang Jahr
nehmen zertifizierte Partner diese Dienste
wahr. Dadurch ist der Service naher beim
Kunden.

Im Zuge der Neuorganisation wurde der di-
rekte Verkauf und Mietservice am Hauptsitz
von Nikon Schweiz in Egg eingestellt. Die
Nikon Professional Service (NPS) Partner
bieten dafiir neben Beratung und Verkauf
auch den Miet- und Ersatzservice, kleinere
Reparaturen vor Ort und (CD-Reinigung,
sowie die Reparaturannahme. Nach wie
vor erfolgt der telefonische Support zentral
durch Nikon Schweiz. Aufwdndige Repara-
turen werden ebenfalls in der Schweiz
durch Nikon ausgefiihrt. Die NPS Partner
sind zudem Generalisten in Sachen Digital
Imaging. Sie decken alle Aspekte des digi-
talen Workflow ab und bieten Hardware,
Software, Blitzsysteme, Scanner, Foto-
drucker, Proof-Systeme, Transportkoffer,
Stative, sowie Beratung und Schulung an.
Sie sind mit einem speziellen NPS-Logo

ausgezeichnet. So sind die acht NPS-Stiitz-
punkte zu finden:

GraphicArt AG, Ziirich, Bern
www.graphicart.ch;

Profot AG, Ziirich, Baar

www.profot.ch;

Photo Vision AG, Bern;
www.photovision.ch,

Ryf AG, Grenchen;

www.ryfag.ch

Photo Grancy, Lausanne;
photograncy@bluewin.ch

Euro Photo/Puig SA, Genf,
www.europhoto.ch.

Die Reorganisation des Profiservices bringt
auch personelle Verdnderungen mit sich.
So ist Pascal Richard als NPS Manager zu-
standig fiir den reibungslosen Service in
der ganzen Schweiz. Er wird nicht nur den
kontinuierlichen Know-how-Transfer si-
cherstellen, sondern auch fiir die praxisge-
rechte Schulung und Weiterbildung und
flir Aktivitaten sorgen, die speziell auf die
Bediirfnisse der Profifotografen zuge-
schnitten sind.

24. Berner Fotoborse
Sonntag, 4. Mirz 2007 #9.00 — 16.00 Uhr

Kursaal Bern

www.fotoboersebern.ch / Foto Video Meier 031 992 06 79

Die ultimative Jahresiibersicht

Innert Sekunden die wichtigsten Neuerun-
gen und Tests in der Foto- und Digital Ima-
ging-Branche des vergangenen Jahres auf
dem Bildschirm: Mit der Jahres-CD von Fo-
tointern funktionierts. Sie vereint das
ganze Fotojahr 2006 auf einer (D.

0b Vergleichstests, Marktiibersichten oder
Kurzvorstellungen, Profikameras, Soft-
wares, Interviews oder technische Fachar-
tikel: So bunt ist der Strauss, den Fotointern

Ihnen, liebe Leserinnen und Leser, prasen-
tierte. Alle Artikel, die 2006 im Fotointern
erschienen, sind auf der Jahres-(D im
praktischen PDF-Format abgespeichert. Die
(D startet automatisch im Standard-Inter-
netbrowser auf Ihrem PC auf - wenn die
Autorun-Funktion blockiert ist oder Sie ei-
nen Mac verwenden kénnen Sie die
«Start»-Datei aber auch bequem selbst ab
der (D starten. Das Menii liefert dann einen
Uberblick iiber die verschiedenen mitgelie-
ferten Produkte aus dem Hause Fotointern.
Dazu gehoren alle 20 Ausgaben der

schweizerischen Fachzeitschrift fiir Foto-
grafie in deutsch und die zwolIf Ausgaben
der «Edition romande».

Dank einer Suchfunktion kénnen im In-
haltsverzeichnis die Artikel nach Stichwor-
ten gefunden werden, wobei auch nur
Wortteile als Suchbegriff verwendet wer-
den kénnen. Die entsprechende PDF-Datei
ist dann direkt verlinkt und wird per Maus-
klick gedffnet. Sie wiederum bietet einein-
terne Suchfunktion, so dass man innert Se-
kunden beim richtigen Artikel landet.

Es sind jeweils die kompletten Heftausga-
ben hinterlegt, so dass es auch moglich ist,
Inserate in niedriger Auflésung zu betrach-
ten. Das gibt unter Umstanden die Chance,
Preisentwicklungen zu erkennen oder Lie-
feranten zu evaluieren. Auf der Startseite
der (D kénnen Sie beispielsweise alle drei
Ausgaben des Fomak Reflexe in Deutsch
und Franzosisch finden und abrufen.
Geliefert wird die Fotointern Jahres-(D in
einem schlanken «Slim-Case». Wer aber
zum Archivieren lieber die dickere Jewel-
box mit beschrifteten Stirnseiten verwen-
den mdchte, findet eine hochauflésendes
pdf auf der (D mit dem Coverbild in den
entsprechenden Massen und Beschriftun-
gen. Fotointern bringt die Jahresiibersicht
auf (D nun bereits zum dritten Mal heraus.
Sie kostet mit Versand 22.- Franken.
Fotointern, Postfach 1083, 8212 Neuhausen
Tel. 052 675 55 75, fax 052 675 55 70 oder
tiber Internet: www.fotointern.ch

aktuel|l35

perfekt engagiert

Alles flir analoge und diigitale Fotografie — FUJIFILM
bestimmt die Dynamik dieser Mérkte weltweit
und in der Schweiz entscheidend mit.

Zur Unterstltzung unserer Photo Division
suchen wir Sie, eine/n initiative/n

Junior PM Foto

In Zusammenarbeit mit unserem technischen
Kundendienst sind Sie die Ansprechperson flr
unsere Kunden und unseren Aussendienst bei tech-
nischen Anfragen sowie flr den Gerétesupport.
Sie bearbeiten und erledigen Gerétebestellungen
bis zur Auslieferung und Ubernehmen Verkaufs-
tatigkeiten nach Absprache mit der Abteilung.

Sind Sie ein Branchenprofi mit fundierter Erfah-
rung im Fotohandel und eine verhandlungsge-
schickte, kommunikationsstarke Personlichkeit?
Sie Uberzeugen durch Ihr technisches Versténd-
nis, lhre Erfahrung im Umgang mit digitalen
Laborgeraten und Grossformatprinter, Ihr dyna-
misches und professionelles Auftreten sowie
auch durch lhre Bereitschaft zu ausserge-
wohnlicher Leistung? Kénnen Sie sich auch in
Franzdsisch verstandigen?

Dann soliten Sie sich mit uns in Verbindung set-
zen — denn wir haben einiges zu bieten! Auf Ihre
Bewerbungsunterlagen, die Sie bitte an unten-
stehende Adresse senden, freuen wir uns sehr!

Bis bald bei FUJIFILM (Switzerland) AG.

FUJIFILM

FUJIFILM (Switzerland) AG

Livia Hofstetter - Assistentin HRM
Niederhaslistrasse 12 - 8157 Dielsdorf
Ihofstetter@fuijifilm.ch - www.fujifilm.ch



aslstellen& markt

Creative Foto AG, ein aktives, teamorientiertes
Dienstleistungsunternehmen fir die Schul- und
Eventfotografie mit einem integrierten hauseigenen
Farbfotolabor bietet Ihnen einen Einstieg in die pro-
fessionelle Schul - Hochzeit- und Eventfotografie als

Fotograf / Fotografin mit Berufserfahrung

Wir bieten lhnen Chancen:

e Teamorientiertes Firmennetzwerk

¢ Modernste Fotoausristung und Firmenfahrzeug
e Abwechslungsreiche Arbeitseinsatze

e Seriose und kompetente Einarbeitung

Sie bieten uns lhre Motivation:

e Gewinnendes und selbstsicheres Auftreten
Positive Kommunikation im Umgang mit Kindern
und Erwachsenen

Mobilitat und Selbststandigkeit in lhrem Lebensalltag
Einen glltigen Fihrerausweis fir PW

Interesse an zukunftsorientierter Fototechnik
Arbeitseinsatze flir Hochzeiten und Event nach
Absprache auch SA + SO

Haben wir Ihr Interesse geweckt? Gerne erwarten wir
Ihre Bewerbung mit den ublichen Unterlagen an:
werner.polinelli@ creative-foto.ch oder

Creative Foto AG Buzibachstr. 31, 6023 Rothenburg,
z.Hd. Herrn Werner Polinelli

Verkaufe dem Meistbietenden
wenig gebrauchte Mamiya
RZ67, Objektive Mamiya 127
mm + 180 mm, 2x Filmkasset-
te 120 RZ, Polaroidriickwand.
Auskunft: M. Bandion, Tel.:
027 32279 80

AZA 9403 Goldach

Kaufe sofort - bezahle

BAR fiir: T
Ibla
Hasse .

Bromca
Nikon * R
Arca’ \-“’(‘!h
i

oS, itzanlags
tostu
EotostuliSy m 31 00

Postcode 1

Infolge Wegzug ins Ausland
Giinstig zu verkaufen:
Studioeinrichtung (Manfrotto,
Elinchrom Deckenschienen von
Foba).

Kamera: Canon EOS-1 Ds Mark Il,
Objektive von Canon und Sigma.
Auskunft unter: 079 4052434

Die besten
Fotobiicher - im

Internet bestellen:
www.fotobuch.ch

Sl oweddilic

Reparatur-Service

Servicepartner fiir Vertretungen + Handel
e Kameras ® Objektive ® Projektoren
* AV-Gerate ® Fernglaser *Telescope

Offizielle Servicestelle fiir Agfa ® Bauer
® Braun ¢ Canon ® Hasselblad ® Kodak ® Leica

Spezial-Abteilung fiir ® AV- und Filmgerate
® Fachkameras ¢ Verschliisse

Erfahrene Oldtimer-Spezialisten

Grosses Ersatzteillager

K. Ziegler AG Fototechnik
I E G L E R Burgstrasse 28, 8604 Volketswil,
Tel. 044 945 14 14, Fax 044 945 14 15

www.ziegler-ag-fototechnik.ch

Zur Erganzung unseres Teams
suchen wir per sofort oder nach
Vereinbarung:

Gelernten Foto-
fachmann

bis Mitte zwanzig, der ein
geschultes Fachwissen aufweist
und Freude hat die franzosische
Sprache zu erlernen.

Kontakt
‘ Jessica Wolf
PHOTO Photo Vision AG
VISIO Marktgasse 11
2502 Biel
E Mail: wolf@ photovision.ch

Modernes Fotofachgeschaft
sucht junge/n,
begeisterungsfahige/n
Fotofachangestellte/n
die/der bereit ist
Verantwortung zu
tbernehmen.

buero@fotomorgenegg.ch
Herr Morgenegg 079 221 96 18

Kaufe
gebrauchte

Minilabs

Tel. 0048/604 283 868,
Fax 0048/957 651 825
E-Mail:lowim @wp.pl

OCCASIONEN:

Seit 1990: Speazialist fiir
HASSELBLAD und SINAR.

Weitere Listen: Linhof, Arca-
Swiss, Horseman + viel Zubeh.
Mittelformat: Mamiya RZ, RB,
C 330, 645, Pentax und Kiev.
viele Objektive und Zubehor.
Kleinbild: AUSVERKAUF !
Labor- und Atelier - Artikel.

WIR-Checks auf Absprache.
Listen der entspr. Marken verlangen !

BRUNO JAEGGI
fOt Pf. 145, 4534 Flumenthal
Egle]e) Tel./Fax 032 637 07 47/48
E-Mail: fotojaeggi.so@bluewin.ch
Internet: www.fotojaeggi.ch

29. Film- und Photo-Flohmarkt
Samstag, 24. Méarz 2007
von 9-16 Uhr
im Sportzentrum Tdgerhard
Wettingen

Marktauskiinfte:
Filmclub Baden-Wettingen
Tel.: 056 222 63 36

dch bin Stiftund habe keinen Stutz! Stimmt es, dass Sie

mir Fotointern gratis schicken?
: Das tun wir gerne, wenn Du uns diesen Talon und eine
| Kopie Deines Lehrlingsausweises schickst.

|
| Name:

: Adresse:

I pLzIOrt:

| Meine Llehrzeit dauert noch bis:

Ich besuche folgende Berufs-/Gewerbeschule:

Datum: Unterschrift:
Einsenden an: Fotointern, Postfach 1083, 8212 Neuhausen, Fax: 052 675 55 70
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