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editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Stellen Sie sich vor, alle Digital- |

kameras wdren hundert Fran-
ken teurer. Durchs Band und

liberall. Nicht nur Hédndler hdt- |

ten eine bessere Marge, son-
dern auch die Lieferanten. Es
wdren plotzlich wieder Mittel
fiir die Werbung da, um mehr
Kéufer zu gewinnen und damit
mehr Umsatz und vor allem
bessere Gewinne zu erzielen.
Die Kameras wiirden dann
plotzlich nicht mehr iiber den
Preis und weit unter ihrem
effektiven Wert verkauft, und
die Hindler kdnnten sich bei
dem besseren Ertrag auch mehr
Zeit fiir die Beratung nehmen.
Bessere Beratung heisst stdirkere
Kundenbindung - eine Investi-
tion in die Zukunft. Und, glau-
ben Sie mir, wegen den hundert
Stiitzli wiirde keine Kamera
weniger verkauft, denn der
Kdufer ist bei Hightech-Produk-
ten wie Digitalkameras weniger
preisempfindlich als wir alle
meinen. Meistens steht nicht
der Preis im Vordergrund son-
dern das gute Bild, die Wertig-
keit, die Qualitdt, das Design,
der Markenname, die Beratung,
die technischen Features ... und
..und ... und. Wir missen die
Qualitdt der Produkte betonen -
nicht den Preis.
Abwegig? Vielleicht doch nicht
so ganz. Denken Sie's durch,
bevor die Preise der DSLR's auch
schon im Keller sind ...

digital imaging

14-tagliches Informationsmagazin fur Digitalprofis. Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr. 48.—

profot «Von der Filiale zum Profi-Cen-
ter im Zurcher Trendquartier»

Nach einem Jahr zieht Profot innerhalb von
ZUrich von der Hafner- an die Heinrichstrasse
um. Das grossere Ladenlokal und das erweil-
terte Angebot sind ein deutliches «Ja» zu
Zurich. Welche neuen Dienstleistungen und
Profi-Produkte im Angebot stehen, erklarte uns
Geschaftsflhrer Albert Sigrist.

Nur ein Jahr nach der Eroff-
nung der Ziircher Filiale von
Profot an der Hafnerstrasse
ziehen Sie um. Weshalb?
Albert Sigrist: Nachdem wir mit

unserer Filiale an der Hafner-
strasse gute Erfahrungen ge-
macht haben und das Bediirfnis
der Kunden wirklich gross ist,
sind wird jetzt mit dem neuen

INNalt

face detection

Mit der Funktion «Face detec-
tion» hat Fujifilm in der Kom-
paktklasse ein neues Feature.

Photokina 2006 -

Lokal mitten in ein Ziircher
Trendquartier umgezogen. Wir
sind in unmittelbarer Nahe zum
Maag-Areal, dem Schiffbau und
mehreren kulturellen Institutio-
nen. Ich denke, wir passen gut
in diese kreative Umgebung und
die Kunden profitieren ebenso
von von dieser tollen Lage. Dass
sich alle Profiunternehmen hier
in Zlrich angesiedelt haben, ist
kein Zufall. Ich glaube, dass
Ziirich mehr und mehr zu einer
Metropole der Werbung und da-
mit der Fotografie fiir die
Schweiz wird.

Welche Vorteile bietet das
Ladenlokal?

Sigrist: Nachdem wir mehrere
Standorte abgeklart hatten, er-
schien uns dieser hier besonders
attraktiv, nicht nur wegen der
Lage, sondern auch wegen de
ngrossen, hellen Fenstern, dem
Ambiente und der Mdglichkeit,
die Lokalitdt im Rohbau zu iiber-
nehmen. Dadurch haben wir mit
150 m’ Betriebsflache viel Spiel-
raum fiir die Gestaltung. Unsere

Fortsetzung auf Seite 3

Seite 6

Zubehor und Labor

kleingedruckt

Mit dem neuen Selphy ES1
macht Canon das Thermo-
Drucken zum Kinderspiel.

chefexperten

Neue Experten braucht das
Land. Ein Gesprdch liber die
kiinftigen Abschlusspriifungen.
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Fortsetzung von Seite 1

Infrastruktur gestattet uns, ein
vielseitiges Demo-Studio zur
Verfiigung zu haben, in dem wir
auch Workshops und Demos von
Stilllife bis Fashion anbieten
konnen. Hier kann sich der
Profikunde informieren und
einkaufen, von Licht, Hinter-
griinden, Kameras und Riicktei-
len bis hin zu einer grossen Aus-
wahl an Zubehor, sowohl an
Hardware als auch an Software.
Dies entspricht einer Vision, die
wir seit mehreren Jahren ver-
wirklichen wollten. Jetzt haben
wir das ideal verwirklicht.
Welche neuen Dienstleistungen
bieten Sie hier in Ziirich an?
Sigrist: Wir haben jetzt neu zwei
Scanpldtze, die wir stundenwei-
se vermieten, nachdem der eine
Scanplatz am alten Standort
schon ein grosser Erfolg war. Vie-
le Fotografen schatzen dies, weil
es sich fiir sie nicht lohnt, selbst
einen High-End Scanner anzu-
schaffen. Eine weitere interes-
sante Dienstleistung ist unser
Digital Printing Service. Dafiir
stehen die notwendigen Gerat-
schaften wie Scanner, Monitore,
Drucker, RIP-Software mit Profi-
len und so weiter zur Verfligung.
Der Kunde bezahlt die produ-
zierten Prints zu einem Preis in
dem die Mietkosten fiir den
beniitzten Printplatz eingerech-
net sind. Schliesslich bieten wir
ein volles Profisegment mit Pha-
se One Backs, DSLR-Kameras von
Canon und Nikon, Epson und
Canon Drucker, usw. Nikon ist
neu hinzugekommen, wir sind
damit zu einem Stiitzpunkt-
handler fiir den Profi schlechthin
geworden. Das war unser Ziel.
Der Kunde wird jetzt vom Gross-
liber das Mittelformat bis zu
High-Tech DSLR-Kameras kom-
petent bedient. Das Studiolicht
von Elinchrom und umfassendes
Studiozubehdr  komplettieren
den Service.

Das Sortiment wurde also
erweitert und angepasst?
Sigrist: Ja genau. Wir sind nun
neben Canon CPIP auch Nikon
Pro Dealer. Dazu sind weitere Ar-
tikel ins Sortiment gekommen.
Dazu gehdren die Museo und
ArtMedia Fine Art Inkjet Papiere.

Museo Max und Silver Rag sind
vom Feinsten auf dem Markt.
Die FineArt-Workshops mit dem
anerkannten Spezialisten Mar-
kus Zuber von FineArtPix zeigen
deren hohe Qualitdat auf. Dazu
gehoren ein professionelles RIP
und perfekte ICC-Profile. Ge-
druckt wird auf Epson und
Canon Printern, die verkauft und
beim Kunden auf Wunsch in-
stalliert werden. Der gesamte
Workflow-Service ist sehr wert-
voll flir unsere Kunden.

Daneben haben wir auch giins-
tige Stative von Benro und das
ProStudio-Sortiment von Global
Tech mit hochwertigen Zu-
behdren fiir Fotostudios. Diese
beiden Produkte, insbesondere
die Befestigungen von der neu
durch Rolf Biihrer, ehemals Fo-
ba, gegriindeten Global Tech,
sind besonders durch das sehr
gute Preis-Leistungsverhaltnis
interessant. Sie werden in China
in sehr guter Qualitat produziert
und sind gerade fiir Einsteiger
eine interessante Alternative zu
hochpreisigen Produkten, wobei
wir natiirlich auch letztere im
Sortiment haben.

Was passiert mit dem Standort
Baar?

Sigrist: Unser Stammhaus in
Baar bleibt bestehen. Es ist ein
wichtiges Standbein, nicht nur
als Warenlager und Versandab-
teilung, sondern auch eine An-
laufstelle fiir Kunden aus der In-
ner- oder der Westschweiz, die
den Weg nach Ziirich nicht auf
sich nehmen wollen. Nicht ver-
gessen darf man auch, dass Pro-
fot rund fiinfzig Prozentdes Um-
satzes mit Sign/Werbetechnik
erwirtschaftet. Mit Mactac und
weiteren Sign-Produkten sind
wir auch in dieser der Fotografie
nebengelagerten Branche der
Werbeproduktion sehr erfolg-
reich.

INnterview. 3

Durst hat diesen Friihling die
Produktion von Laborgerditen
eingestellt. Was passiert jetzt
in diesem Bereich?

Sigrist: Ja, unser ehemaliger
Hauptlieferant konzentriert sich
heute ganz auf die grossen RHO
UV Industrieplotter, die wir auch
von Baar aus vertreiben. Wir
bieten unseren Kunden aber
nach wie vor einen umfassen-
den Service fiir Durst Laborgera-
te. Nach wie vor sind die not-
wendigen Ersatzteile lieferbar

«Wir bieten hier den perfekten
Rundumservice, neu auch mit
beiden wichtigen DSLR-Marken
Canon und Nikon sowie mit den
Workshops.»

Albert Sigrist, Geschéftsfiihrer Profot AG

oderwir haben diese sogar noch
am Lager.

Sie haben soeben den Vertrieb
von Elinchrom in Deutschland
libernommen, wodurch kam
dies zustande?

Sigrist: Wir haben Elinchrom
seit Jahren in der Schweiz
erfolgreich vertrieben und wur-
den deshalb vom Hersteller an-
gefragt, ob wir den Vertrieb fiir
Deutschland neu organisieren
wollen. Wir haben nach erfolg-

reichen Verhandlungen die Pro-
fot GmbH mit Sitz in Kdéln ge-
griindet und aufgebaut. Das
Konzept sieht ein Zentrallager
und eine Reihe von regionalen
Stlitzpunkthandlern in den
wichtigsten Stadten vor, um der
Grosse des Landes gerecht zu
werden. Wirsind in Kdln an der-
selben Adresse wie Phase One,
wir vertreiben zwar nicht Phase-
One in Deutschland, haben aber
eine ausgezeichnete Zusam-
menarbeit. Als ndchstes streben

wir eine Zusammenarbeit mit
Canon Deutschland an, denn
auch dort wollen wir unsere Vi-
sion, Spitzenprodukte fiir die
profesionelle Fotografie anzu-
bieten, verwirklichen.
Gleichzeitig zielen Sie mit
Elinchrom auch auf den Fach-
handel.

Sigrist: Der Fotofachhandel ist
uns wichtig und die neue D-Lite
Linie von Elinchrom gehort un-
serer Auffassung nach in den
Fachhandel. Wir mdchten auch
hier mit ausgesuchten Fach-
hdandlern zusammen arbeiten.
Gerade die D-Lite-Strategie hat
mit zu einem Umdenken von
Elinchrom fiir Deutschland ge-
flihrt, um den Anforderungen an
den neuen Markt gerecht zu
werden.

Sie haben bereits die Works-
hop erwéhnt. Was ist hier
konkret geplant?

Sigrist: Wir wollen nicht nur
Spitzenprodukte verkaufen,
sondern unsere Kunden auch
umfassend beraten, durch Fili-
alleiter Sascha Schneiter, der
nun unterstiitzt wird von der
ebenso kompetenten Fachbera-
terin Nadine Ticozzelli. Zusatz-
lich bieten wir Kurse und
Workshops an, in denen bei-
spielsweise die Funktionen
bestimmter Kameras ganz genau
erklart werden. Das wadren

«Zurich entwickelt sich immer
mehr zur Hauptstadt der Foto-
grafie. Wir sind hier mitten im
Trendquartier. Wir passen gut
in diese kreative Umgebung.»
Albert Sigrist, Geschaftsfiihrer Profot AG

Abendkurse so etwa ab 18 Uhr.
Doch auch tagsiiber wollen wir
immer wieder Workshops wie
Fine Art Printing und andere in-
teressante Events durchfiihren.
Mit welchen Projekten wird
Profot in Zukunft iiberraschen?
Sigrist: Was in Ziirich nun reali-
siert ist, planen wir auch in der
Westschweiz. Im Laufe des
ndchsten Jahres soll bei Elinca in
Renens/ Lausanne ebenfalls ein
Showroom mit Rent-Service
entstehen.
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