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editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Wenn wir in dieser Ausgabe
TIPA zu unserem Hauptthema
machen, so hat dies seinen
Grund: Die diesjdhrige Jahres-
versammlung hatte vom 6. bis
9. April in Genf stattgefunden,
wo Chefredaktoren und Verle-
ger von 31 europdischen Foto-
zeitschriften die besten Foto-

und Imagingprodukte des Jah- §

res wdhlten. Die Gewinnerfir-
men erhalten nun nicht nur
eine schone Bronze-Trophde,
sondern sie sind auch unter
gewissen Bedingungen
berechtigt, das TIPA-Logo in
ihrer Werbung zu benutzen.
Das blaue Rechteck mit den
Europasternen ist seit vielen
Jahren international bekannt,
doch wer die TIPA ist, wie sie
entstand und wie sie arbeitet,
war bisher kaum irgendwo zu
lesen. Deshalb haben wir uns
entschlossen, Juan Varela in
Madrid, den Prdsidenten der
TIPA, nach allerlei Wissenswer-
tem zu befragen. Ubrigens fin-
den Sie die englische Original-
version des Interviews in voller
Lange auf der TIPA-Homepage
www.tipa.com.

Wem hilft diese Auszeichnung?
Sie ist fiir den Konsumenten
eine wichtige Entscheidungs-
hilfe, denn es wird immer
schwieriger sich im Dschungel
der kurzlebigen Digitalproduk-
te zurecht zu finden.
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14-tagliches Informationsmagazin fiir Digitalprofis. Abo-Preis fliir 20 Ausgaben Fr. 48.—

tipa «Unabhangige Experten
wahlen die besten Fotoprodukte»

i

Jedes Jahr zeichnet die TIPA die besten
Foto- und Imagingprodukte des Jahres aus.

\Wer ist die TIPA und wie werden die Produk-

te gewahlt? Wir haben dazu den TIPA-Prasi-
denten Juan Varela in Madrid befragt.

Wer ist TIPA, und wer steckt
dahinter?

Die Technical Image Press Asso-
ciation (TIPA) ist der grosste und
einflussreichste europdische Ver-
band von Foto- und Imaging-
Zeitschriften. Zurzeit besteht der

Verband aus 31 unabhangigen Ti-
teln aus zwolf europdischen Lan-
dern. Hinter der TIPA stehen nur
diese Mitgliederzeitschriften, ihre
Verleger und natiirlich die Leser-
schaft, das grosste Kapital jeder
Zeitschrift und natiirlich der TIPA.

Wann wurde die TIPA gegriin-
det, und sind ihre Grundsdtze
heute noch die gleichen wie
damals?

Die TIPA wurde 1991 in Paris mit
etwa 14 Titeln gegriindet. Seither
hat sich unsere Mitgliederzahl
mehr als verdoppelt. Das Haupt-
ziel unseres Verbandes war schon
immer das Forum fiir unsere Mit-
glieder und der Foto- bzw. Ima-
ging-Industrie. Ein  anderes,
wichtiges Ziel unseres Verbandes
ist unsere Beurteilung von Inno-
vationen, deren Genialitdit und
Qualitdt der Foto- und Imaging-
Produkte. Daraus resultieren die
begehrten  jdhrlichen  TIPA-
Awards, die wir immer anldsslich
unserer Jahresversammlung be-
stimmen. Dieses Jahr fand diese
librigens in Genf statt.

Wie erfolgreich ist die TIPA?

Die TIPA war als Gruppe schon
immer sehr erfolgreich. 1991 ha-
ben wir die TIPA als unabhdngige
Organisation unabhdngiger Zeit-
schriften gegriindet, und die In-
dustrie hat diese Position von
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Canon und Nikon im Vergleich
bei den DSLRs im mittleren
Preissegment.

TIPA Awards 2006:
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Alle 34 Preistrager
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Die Software zu den Nikon-
Kameras bietet mehr als nur
RAW-Daten-Konvertierung.
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Die Schweizer Elektronikfach-
messe hat sich zu einem Multi-
media-Marktplatz gemausert.
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Anfang an ebenso verstanden,
wie unsere Wahl eines Produktes
zum «besten Produkt des Jah-
res». Wenn wir liber die einzel-
nen Zeitschriften sprechen, sieht
die Situation allerdings anders
aus. Leider klagen viele, insbe-
sondere Zeitschriften fiir den Fo-
tohandel, iiber riicklaufige Wer-
beschaltungen der Fotofirmen,
was ich flir einen grossen Fehler
halte. Sicher gibt es neue Ziel-
gruppen und neue Medien, fir-
meneigene und auch Medien im
Internet, aber eine unabhangige
fiir uns durchgefiihrte Untersu-
chung belegt eindeutig, dass
Printmedien von Konsumenten
und Profis deutlich intensiver
und regelmdssiger gelesen wer-
den als andere Informations-
quellen. Die Industriefirmen
konnen aus eigenem Interesse
die Printmedien nicht sterben
lassen. Sie ziehen nicht in Be-
tracht dass ohne die Fotopresse
die Industrie enorme Summen
ausgeben miisste um Tausende
von Seiten redaktioneller Aussa-
gen von den kompetentesten
Journalisten in ganz Europa zu
erhalten. Ich glaube, dies ist ein
grosses Verdienst der TIPA, aber
die Industrie scheint dies nicht
zur Kenntnis nehmen zu wollen.
Wir brauchen die Anzeigen, aber
als lohnende Investition der In-
dustrie. Wir wollen Imaging-Fir-
men als unsere Partner, die mit
uns in direktem, persdnlichem
Kontakt sind und mit uns profes-
sionell von Angesicht zu Ange-
sicht sprechen. Wir arbeiten und
gedeihen in der gleichen Ge-
schaftswelt. Wir sind und han-
deln als Partner der Hersteller
und Distributoren und wir sind
nicht nur ihre Dienstleister. Und
ich stelle erfreut fest, dass wir
diesbeziiglich auf einem guten
Weg sind.

Womit vergleicht sich der TIPA-
Award, mit dem kommerziellen
«Auto des Jahres» oder mit
dem ehrenhaften «Oscar»?
Wahrend mehrerer Jahre haben
wir in unserer Werbung ausge-
sagt, dass die TIPA-Awards die
«0scars» der Foto- und Imaging-
Industrie sind, weil wir wissen,
dass die Gewinnerfirmen mit den

Auszeichnungen stolz und geehrt
sind. Ich glaube sie sind stolz und
geehrt, weil sie wissen, dass die
TIPA-Awards seit jeher absolut
unabhdngig sind. Andererseits
handelt es sich um eine «kom-
merzielle» Auszeichnung, weil
das entsprechende Produkt in
grosseren Mengen als erwartet

verkauft wird. Und wenn die Fir-
men die ausgezeichneten Pro-
dukte starker bewerben, verkau-
fen sie logischerweise auch mehr.
Welches sind die Vorziige eines
TIPA-Awards und wer profitiert
davon? Die Industrie, der
Hdndler oder der Konsument?
Wie wir gesehen haben, haben
die Firmen den grossten primdren
Nutzen, weil ihr Produkt von ein-
unddreissig unabhangigen Zeit-
schriften aus ganz Europa ausge-
zeichnet wurde. Der Verkdaufer
profitiert ebenfalls davon, weil er
mehr verkauft und damit einen
grosseren Profit hat. Und letztlich
profitiert der Konsument und die
Profis von den Ratschldgen und
den Meinungen erfahrener Ex-
perten der technischen Imaging-
Presse, die nicht nur die Konkur-
renzprodukte kennen, sondern
die wissen, was die Konsumenten
brauchen und wollen, und das
aus der Vergangenheit, der Ge-
genwart und aus der kiinftigen
Forschung und Technologien.
Wie werden die Produkte aus-
gewdhlt?

Neue Produkte, die in den zwdolf
Monaten vor dem 31. Mdrz der
europdischen Presse vorgestellt
und bis zum Sommer des glei-
chen Jahres im Markt erhdltlich
sind, kommen fiir die TIPA-Aus-
zeichnung in Frage. Deshalb ver-
folgen wir diese Neuheiten sehr
genau. Wir haben in unserer Ge-
sellschaft Fachexperten aller Pro-
duktebereichen, die wahrend des
ganzen Jahres neue Produkte tes-
ten und in der Praxis erproben.
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Diese technische Kommission er-
stellt eine Liste mit Vorschldgen,
die dann in unserer Jahresver-
sammlung diskutiert werden.
Dann wird iiber jedes Produkt in
jeder Kategorie abgestimmt, bis
eines nominiert ist.

Warum dndern einige Katego-
rien von Jahr zu Jahr?

«Die Industriefirmen sind
auf die TIPA-Awards stolz,
well sie wissen, dass unab-
hangige Experten ihre Pro-
dukte ausgewahlt haben.»

Juan Varela, Prdsident der TIPA

Die digitale Technologie hat sehr
viel im Markt verdandert, neue
Produkte kommen hinzu, andere
zeigen pldtzlich durch ihre Eigen-
schaften neue Praxisnutzen. Das
fiihrt logischerweise zu anderen
und neuen Kategorien, weil sonst
der TIPA-Award weder fiir die In-
dustrie noch fiir den Konsumen-
ten weiterhin von Nutzen ist.
Die Lebenszyklen der Fotopro-
dukte werden immer kiirzer.
Glauben Sie, dass die Bezeich-
nung «bestes Produkt des Jah-
res» kiinftig noch zutreffend ist?
Das ist eine Frage, die auch wir
uns immer wieder aufs Neue stel-
len. Es stimmt, dass viele aktuelle
Amateurprodukte eine sehr kurze

Marktprasenz haben, doch trifft
dies fiir Produkte flir Enthusiasten
und Profis weniger zu. Wir verfol-
gen diese Tendenz der kurzen
Produkteablosung weiterhin,
doch im Moment halten wir am
Konzept «bestes Produkt des Jah-
res» fest.

TIPA verlangt von den Gewin-
nerfirmen einen sehr hohen
Betrag fiir die Verwendung des
Logos. Ist TIPA wirklich eine
gemeinniitzige Gesellschaft?

Nur die Firmen, die das Logo in
ihrer Werbung benutzen wollen,
miissen einen Betrag fiir das Nut-
zungsrecht des Logos bezahlen.
Sie konnen dieses das ganze Jahr
weltweit nutzen, und ich glaube,
dies stellt einen sehr guten Ge-
genwert dar. Sie diirfen auch
nicht libersehen, dass TIPA sehr
viel fiir die Bekanntheit ihres Na-
mens und der mit den Awards
versehenen Produkte ausgibt,
und dieses Geld kommt wieder-
um den Firmen zugute. Mit dem
restlichen Geld finanzieren wir
unsere Jahresversammlung, un-
sere Informationsreisen, um die
Firmen, ihre Forschungszentren
und Werke in Europa aberauch in
Japan und China zu besuchen.
Und dann bleibt noch die TIPA
Award-Feier zu erwdhnen, zu
welcher alle Industrievertreter
der Gewinnerfirmen eingeladen
werden, um die kostbare Trophde
aus Bronze in Empfang zu neh-
men. Die Award-Feier findet die-
ses Jahr am Eroffnungstag der
Photokina in Kdln statt, und wir
sind stolz darauf, dass die Koln-
Messe einmal mehr Sponsor die-
ses von der Industrie sehr ge-
schatzten Anlasses ist.

Welches ist Ihre beste Erfah-
rung seit sie Prdsident der TIPA
sind?

Keine leichte Frage. Aus meiner
personlichen Sicht sind die vielen
Treffen mit interessanten Men-

«TIPA investiert viel in die
Bekanntheit ihres Namens.
Das kommt letztlich auch
wieder den Produkten und
den Industriefirmen zugute»

Juan Varela, Prdsident der TIPA

schen aus verschiedenen Landern
- besonders mitvielen Foto- und
Imaging-Journalisten aber auch
mit Leuten aus der Industrie — die
beste Erfahrung. Viele von ihnen
sind heute gute Freunde gewor-
den. Aus beruflicher Sicht war es
flir mich hoch interessant die so-
genannte digitale Revolution als
Vorstandsvorsitzender der TIPA zu
erleben und aktiv die Anpassung
der Branche an eine komplett
neue digitale Welt zu erleben.

Fotointern 8/06



	"Unabhängige Experten wählen die besten Fotoprodukte"

