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editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Fotobliicher sind in aller Mun-
de. Sie sind eine neue Prdsen-
tationsform von Fotos - ideal
filir Geschenke, aber auch fiir
sich selbst, um die Erinnerun-
gen an erlebte Reisen jeder-

zeit fiir Interessierte griffbereit

zu haben.

Mittlerweile gibt es eine Men-
ge Anbieter, und wir haben
versucht, mit unserem Artikel
ab Seite 6 die Besonderheiten

der verschiedenen Programme |

und Angebote zu vergleichen.

Eines vorweg: Die Software ist

in der Regel so einfach zu
bedienen, dass auch ohne
libermdssige Computerkennt-
nisse ein schon fast perfektes
Fotobuch gestaltet werden
kann. Das macht Spass - zum
selbst Gestalten und zum
Schenken.

Hat damit das gute alte Foto-
album ausgedient? Ich glaube
nicht, denn wie sich die meist
digital gedruckten Seiten
langfristig bewdhren, bleibt
abzuwarten. Kommt hinzu,
dass die digitalen Druckver-
fahren in letzter Zeit zwar
wesentlich besser geworden
sind, aber an die Datenbe-
lichtung auf echtes Fotopapier
kommen sie noch immer nicht
heran. Fotobiicher sind gut,
billig, aber kaum fiir die
Ewigkeit. Die qualitativen
Erwartungen sollten in Rela-
tion zum Preis bleiben.

digital
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14-tagliches Informationsmagazin fir Digitalprofis. Abo-Preis fiir 20 Ausgaben Fr. 48.—-

graphicart «Der Tipa-Award zeigt die
technologische Spitze von Leaf»

Im Dezember 2004 erdffnete GraphicArt trotz

konjunktureller Marktschwache eine Filiale in
ZUrich. Nach rund 11/, Jahren wollten wir von
Geschaftsflhrer Jorg Badertscher wissen, wie
sich die Kundennahe zu den Zircher Fotografen
ausbezahlt hat und was besonders gut lauft.

Wir sitzen in der Filiale Ziirich,
hat sich diese bewdhrt?

Jorg Badertscher: Mehr als nur
bewdhrt. Was die Kundenfre-
quenz anbelangt hat Ziirich Itti-
gen sogar Uberfliigelt. Auch der
Standort an der Forrlibuckstrasse

ist ein Gliickstreffer: perfekt zu
erreichen und praktisch im Her-
zen von Zirich fiinf Parkplatze di-
rekt vor der Tiir.

Ist dann der Standort Ittigen
bei Bern in Gefahr?

Nein, keinesfalls. In Ziirich haben

wir ja hauptsdachlich Verkaufs-
raumlichkeiten, Miete und Repa-
raturen. Das Lager befindet sich in
Ittigen. Ausserdem ist der Stand-
ort Bern fiir uns auch als Tor zur
Westschweiz sehr wichtig. Gerade
da haben wir gegeniiber den Mit-
bewerbern, die «nur» in Ziirich
stationiert sind, einen grossen
Vorteil. Ein Aussendienstmann al-
lein in einer Region geniigt eben
oft nicht. Zum Kauf eines Digital-
riickteils gehort beispielsweise
immer auch eine Schulung, die
wir beispielsweise kundenspezi-
fisch mit unserem Spezialisten,
einem Technopolygrafen durch-
flihren. Der Kunde profitiert von
der Schulung bei uns enorm viel.
Das wichtigste Produkt sind fiir
GraphicArt also die Digitalriick-
teile von Leaf?

Wir sehen unsere Stdrke darin,
dass wir eine komplette Losung
anbieten konnen. Wir verkaufen
auch sehr viele Riickteile zusam-
men mit einer Mamiya 645 AF di-
gital. Die Fotografen haben in-
zwischen gelernt, dass es quali-

Fortsetzung auf Seite 3

INNalt

panasonic

Die Tipa-preisgekrénte Panaso-
nic DMC-TZ1 mit 10fach-Zoom
im Fotointern-Test.
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Zum 100jahrigen Geburtstag
luden die Schweden ins Werk
nach Goteborg ein.
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Der SBF nimmt Stellung zum
neuen Entwurf des Urheber-
rechtes.
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tativ wichtigist, moderne Digital-
objektive zu benutzen und kom-
men davon ab, das Riickteil auf
einer alten Mittelformatausriis-
tung einzusetzen. Ausserdem
schatzen sie den Autofokus. Mit
den Blitzanlagen von Profoto bie-
ten wir ausserdem eine technisch
sehr hochstehende Studiolsung.
Sie vermieten hier in Ziirich
praktisch alle Produkte von der
Nikon Spiegelrefiex iiber Blitz-
anlagen bis zum Digitalriickteil.
Lost die Miete den Kauf ab?

Es wird tatsdchlich sehr viel ge-
mietet. Wir sehen das aber auch
als Marketingaktivitat. Wenn der
Fotograf ein Digitalriickteil drei-
bis viermal gemietet hat, wird
ihm der Aufwand dafiir oft zu
gross — er kauft sich die Ausriis-
tung und ist dann schon mit der
Software und dem Handling ver-
traut. Oder es werden spezielle
Ausriistungsgegenstande gemie-
tet, die der Fotograf nur selten
braucht, wie beispielsweise die
Cambo Wide DS Kamera, die sich
ideal flir Architektur eignet. Sehr
gut laufen auch die Blitzanlagen,
wobei viele ausldndische Foto-
grafen, die Shootings in der
Schweiz haben, diese hier bezie-
hen. Hier liegen — wie auch im
Verkauf — die Akkugeneratoren im
Trend. Die Unabhdngigkeit der
Blitzanlagen ist sehr gefragt.

Wie beurteilen Sie die Markt-
entwicklung? Geht es den
Schweizer Fotografen besser?
Ich stelle eine gewisse «Zweiklas-
sen-Gesellschaft» fest. Fotogra-
fen die aktiv sind, fiir sich selbst
Marketing betreiben und vor al-
lem Topqualitdt abliefern, haben
viel Arbeit und es gehtihnen auch
wirtschaftlich gut. Fotografen die
sich im Mittelfeld bewegen und
die nicht aktiv auf ihre Kunden
zugehen haben es bedeutend
schwieriger. Sie geraten zusdtz-
lich auch unter Druck von unbe-
schwerten Quereinsteigern.

Was einen harten Konkurrenz-
kampf zwischen den Anbietern
fiir Digitalriickteile bewirkt, die
um die Gunst dieser erfolgrei-
chen Fotografen buhlen?
Genau. Wir stehen vor allem mit
einer Marke aus dem Norden oft
im Wettbewerb bei den Kunden.

Die Leaf Riickteile bieten aber ei-
nige Vorteile, die durch den Tipa-
Award bestdtigt wurden. Das Leaf
Aptus fiihrt die Verkaufszahlen
gegeniiber den Valeomodellen
an, mitdem grossen Touchscreen,
dem Dalsa-Sensor und einigen
Features wie der Bluetooth-
Ubertragung des Bildes auf ein
PDA haben wir gute Argumente
flir das Aptus. Gerade fiir die In-
nenarchitektur ist es beispiels-

weise eben schon ein Vorteil,
wenn man die Kamera ganz an
die Wand stellen kann und das
Bild auf dem PDA sieht.

Wir haben die Marke Leaf in den
letzten Jahren im Schweizer Markt
aufgebaut und konnen heute mit
Stolz sagen, dass wir mit Leaf zu
den Marktfiihrern gehoren.

Leaf gehort ja inzwischen iiber
den Verkauf von Creo zu Kodak.
Spiirt man diesen Wechsel?
Nein, Leaf ist eine sehr eigen-
standige Firma innerhalb der Ko-
dakgruppe, was uns gerade and
er Ipex in London wieder be-
statigt wurde. Auch der Wechsel
vom Dalsa zum Kodak Sensor
wurde nicht angesprochen, was
auch rein technisch sehr aufwan-
dig ware.

Vor ein paar Jahren lag es bei
den Druckvorstufebetrieben im
Trend, selbst eine Digitalkame-
ra zu erwerben und den Kun-
den die Fotografie mitanzubie-
ten, wie sieht das heute aus?
Wir haben zwar jiingst an einen
Prepress-Betrieb im Jura ein
Riickteil verkauft, aber das ist
eher die Ausnahme geworden.
Das hat oft nicht funktioniert,
weil der Typograf nicht nebenbei
noch gute Fotos machen kann,
der Fotograf ist eben nicht ein-
fach zu ersetzen. Bei unserem
Beispiel ist der Chef ein engagier-
ter Fotograf, so dass das geht,
ausserdem beliefern sie schwer-
gewichtig die Uhrenindustrie, al-
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so eine sehr spezifische Anwen-
dung.

Sie verkaufen auch Nikon-
Kameras, wie wichtig ist diese
Marke fiir GraphicArt?

Die Produkte von Nikon sind sehr
wichtig fiir uns, in dreifacher
Hinsicht. Zum Einen bietet Nikon
eine sehr gute Modellpalette, die
mit der preislich sehr interessan-
ten und von der Performance her
liberzeugenden D200 eine super

«Die 33 Megapixel des Tipa
preisgekronten Leaf Aptus 75
Ubertreffen laut Tests von
Kunden sogar die Qualitat

eines 4 x 5" Dias.»
Jorg Badertscher, Geschaftsfiihrer GraphicArt

Erganzung gefunden hat, dann
vermieten wir die Nikon-Kameras
und Objektive auch sehr gut und
zum Dritten bringen die Nikon-
Kameras uns auch wieder Kunden
fiir die Leaf-Riickteile, wenn die
Fotografen erkennen, wo die
Grenzen auch des besten Klein-
bildsystemes liegen, die tech-
nisch weniger Moglichkeiten bie-
ten als ein Digitalriickteil, das
beispielsweise auch sehr gut mit
einer Fachkamera kombiniert

werden kann.

Wie wiirden Sie die Qualitdt
eines modernen Digitalriickteils
heute im Vergleich zu Film
beurteilen?

Das beurteilen unsere Kunden
sogar selbst. Ein Zlircher Fotograf
hatte jlingst ausfiihrliche Tests
gemacht und eine 4 x 5" Aufnah-
me mit der Fachkamera vergli-
chen mit den Bildern des Leaf Ap-
tus 75. Seiner Aussage gemdss
libertreffen die 33 Megapixel so-
gar an Qualitdt das Diapositiv. Der
Grund liegt unter-anderem wohl
auch darin, dass jedes Dia auch

noch digitalisiert werden muss. Er
hat zwar den zurzeit besten Scan-
ner dafiir verwendet, aber trotz-
dem gibt es da Abstriche an der
Qualitat.

Zu Ihren Kunden zdhlen ja auch
die Fotohdndler, beispielsweise
mit dem Sony SnaplLab. Wie
bewdhrt sich dieses Produkt im
Sortiment?

Das Snaplab verkauft sich sehr
gut, nicht nur bei Fotohandlern,
die es sogar als Drittgerdt nebst
Fotokiosk und Minilab am Ver-
kaufstresen aufstellen. Es gene-
riert zusdtzliche Bilderkunden
und ist mit rund 13 Sekunden pro
10 x 15 cm Bild sehr schnell.
Beliebt ist das Thermosublimati-
onsdruckerchen auch bei Event-
Fotografen, die sofort die Bilder
haben - und verkaufen - wol-
len. Zur Geschwindigkeit kommt
die hohe Lebenserwartung des
Thermosublimationsdruckkopf-
es, der bis 30’000 Bilder hdlt und
auswechselbar ist. Bei handel-
siiblichen  Consumer-Druckern
halt der Kopf gerade mal 3000
Bilder.

Die Kosten pro Bild belaufen sich
aufrund 70 Rappen fiir13x18 cm,
also ein sehr gutes Geschaft,
wenn man sie auf Hochzeiten
oder bei Anldssen verkaufen
kann. Das Snaplab kann ibri-
gens problemlos JPEGs oder TIFFs

«Fotografen, die fur sich selbst
Marketing betreiben und Top-
qualitat abliefern, denen geht
es in der Schweiz wirtschaft-
lich gut.»

Jorg Badertscher, Geschaftsfiihrer GraphicArt

auch von einer Nikon D2X oder
sogar ~— natirlich mit etwas
mehr Rechenzeit — von einem
Leaf-Riickteil verarbeiten.

Wie sehen Sie die Entwicklung
bei den Passbildsystemen?
Zurzeit boomen diese noch, weil
ja sogar empfohlen wird, bis Ok-
tober noch einen zehn Jahre
gliltigen Pass zu erstellen. Aber
die Entwicklung, gerade mit dem
biometrischen Pass, ist abzuse-
hen, dass dieses Geschdft den
Fotohdndlern wohl verloren
geht.
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