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digital

editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Das Fotoschaufenster bekommt
wieder einen mdchtigen Kick.

Altes fliegt raus - Neues kommt §

rein: es war PMA.

Vom 20. bis 23. Februar fand in §

Orlando (Florida) die PMA statt,
die grosste, jahrlich durchge-
flihrte Messe der Foto- und
Imagingbranche der Welt.
Rund 750 Aussteller aus allen
Landern haben in einer Rie-
senhalle des Orange County
Convention Centers ihre Neu-
heiten gezeigt und damit der
Branche einmal mehr einen
enormen Input verpasst.

Das Rad der Zeit dreht sich
immer schneller - die Produk-
tezyklen werden immer kiirzer.
Die Branche braucht das, um
den todlichen Preiszerfall auch
nur einigermassen in Schach
halten zu konnen. Die Frage ist
nur, wie lange der Konsument
dieses Spiel mitmacht, und ob
die Features der neuen Pro-
dukte wirklich so faszinierend
sind, dass Herr und Frau
Schweizer weiterhin alles aus
der ersten Reihe kaufen.

Liest man den ersten Stim-
mungsbericht des Fotointern-
Redaktionsteams - direkt in
Orlando verfasst — so darf man
weiterhin und zuversichtlich
gespannt in den Kamerafriih-
ling blicken. Mehr Neuheiten
und detailliertere Beschreibun-
gen finden Sie in den kom-
menden Heften.

b WMo

Imaging
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Fotointern, 14-tagliches Informationsblatt fiir Berufsfotografen,
den Fotohandel und die Fotoindustrie. Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr. 48.—

leica/perrot «Zwei Firmen fur die
unterschiedlichen Vetriebskanale»

Mit der Ubernahme der Perrot Image SA
hatte Gerhard Zapf von Anfang an die Bedie-
nung verschiedener Distributionskanale
neben Leica im Auge. Mit neuen Produkten
und einer klaren Aufteilung der Marken wird
diese ldee nun konsequent umgesetzt.

Was hat den Ausschlag fiir die
Neuausrichtung der Leica Came-
ra AG (Leica) und der Perrot
Image SA (Perrot) gegeben?
Gerhard Zapf: Die ldee mit Per-
rot als zweites Standbein war
schon immer vorhanden, um

dort Produkte fiir eine breitere
Vertriebsstruktur anzubieten und
neben dem Fachhandel auch
Grossverteiler wie Coop, Migros,
Interdiscount und Media Markt
bedienen zu kdnnen. Diese ldee
setzen wir nun konsequent um.

Olivier Bachmann: Die Situation
im Fotohandel ist nicht einfacher
geworden, immer mehr traditio-
nelle Fotofachgeschdfte ver-
schwinden. Bei Leica haben wir
schon immer eine A-B-C-Struktur
gehabt, nun fallen die C-Handler
zusehends weg. Verschiedene
Produkte sind deshalb nicht fiir
die selektive Distributionsstruktur
bei Leica geeignet, sie miissen
breiter angeboten werden.
Welche Produkte wechseln von
Leica zu Perrot?

Zapf: Bei Leica wollen wir uns
bei den bisherigen Marken auf
die Spezialitditen wie Hassel-
blad, Imacon Digitalriickteile,
Linhof und Leica - Fernglaser,
Analogkameras und natiirlich
die professionellen Digitallo-
sungen - konzentrieren. Kon-
kret haben die Marken Minox
und Metz zu Perrot gewechselt.
Minox ging bereits letztes Jahr
zu Perrot, mit positiver Wirkung
im Umsatz dieser Marke. Metz
wird ab dem ersten April von
Perrot vertrieben.

Fortsetzung auf Seite 3

INNalt

kalibration

Keine Hexerei mehr — verbind-
liche Farben am Bildschirm
oder sogar mit dem Beamer.

PMA: Live aus Orlando s..-6
die ersten Neuheiten

canon 350d

Die Nachfolgerkamera der EQS
300d — 8 Mpix und Profi-Pro-
zessor fiir schnelle Bildfolgen.

weissbuch

Die Computerwirtschaft boomt,
doch bei grosseren Umsdtzen
bricht die Marge zusammen.
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Der neue KODAK ULTRA.

Fur alle Falle!

Jetzt noch
vielseitiger!

Dank einer neuen Emulsion
bekommen die Farben noch
mehr Glanz und Aufnahmen
bei schlechtem Licht werden
sichtbar besser.

Dieses Sonderangebot gilt noch auf allen Bestellungen bis

Ende Marz 2005. Informationen und Werbematerial bei:
KODAK SOCIETE ANONYME, Avenue de Longemalle 1,
1020 Renens, Tel. 021 631 02 40, Fax 0800 55 34 33

Jetzt im Promopack!

Bieten Sie lhren Kunden
wahrend den Frihlingsmonaten
einen Super-Vorteil:

ein Film gratis!

*~k;S,ha're”M\oments.
- Share ke



Fortsetzung von Seite 1

Fredi Bickel: Perrot ist unter Ein-
bezug der Vorldauferorganisation
jetzt seit 100 Jahren im Fotogross-
handel tdtig. Wir haben fiir den
Fotohandel bereits heute ein
breites zubehororientiertes Ange-
bot, mit den Marken Minox und
Metz wird unser Sortiment in
idealer Weise ergdnzt und attrak-
tiviert.

Was versprechen Sie sich vom
Wechsel von Metz zu Perrot?
Zapf: Der Blitzgeratemarkt warin
den letzten Jahren stark sinkend,
da die kompakten Digitalkameras
nun mal mehrheitlich «nur» zum
Knipsen gekauft werden. Mit
dem Erstarken der digitalen Sys-
temkameras hat sich aber auch
der Blitzmarkt auf einem hohe-
ren Niveau stabilisiert und wir
wollen dem Trend mit der breite-
ren Distribution gerecht werden.
Hat dies personelle Konsequen-
zen bei den beiden Firmen?

Zapf: Wir bauen bei Leica das
Team aus mit einem neuen Mitar-
beiter fiir die Betreuung der Digi-
talkunden, bei Perrot kommen
zwei weitere Personen dazu, je-
weils auch fiir zusatzliche neue
Produkte.

...die da wdren?

Zapf: Wir haben bei Leica als
Partner und nicht exklusive Un-
tervertretung der John Lay Elec-
tronics neu ab ersten Mérz die
Vertretung fiir Panasonic-Digi-
talkameras und Camcorders
libernommen. Panasonic ist ein
naheliegender Partner fiir Leica,
weil die Panasonic-Kameras mit
Leica-Objektiven ~ ausgestattet
sind beziehungsweise gemein-
sam entwickelt wurden - Pana-
sonic hat das elektronische
Know-how eingebracht und Lei-
ca die Kamera, die Haptik. Diese
Zusammenarbeit in der Schweiz
ist librigens ein Modellfall fiir Eu-

ropa, es wird auch in anderen
Landern iiber eine gemeinsame
Distribution nachgedacht.

Aber John Lay tritt weiterhin
am Markt auf mit Panasonic
Kameras?

Zapf: Wir stimmen uns ab, wer
welche Kunden betreut, generell
werden wir den Fotofachhandel

betreuen. Grossverteiler betreut
John Lay, aber wie gesagt, hat Lei-
ca daauch keine Synergien auf der
Vertreibsseite. Wir glauben, mit
dem Vertrieb der Panasonic Ka-
meras durch Leica der Marke im

«Mit Lexar Speichermedien fur
den Fotofachhandel und Kodak
Speicherkarten exklusiv fur die
ganze Schweiz haben wir sehr
interessante neue Produkte.»

Fredi Bickel, Geschdftsleiter Perrot Image SA

Fotohandel die Bedeutung zu
verschaffen, die sie verdient. Wir
bieten sowohl digitale Still- als
auch Video-Kameras an.

Gibt es da keine Konkurrenz zu
den Leica-Produkten?

Zapf: Die einzige Uberschnei-
dung besteht zwischen der Digi-
lux 2 und der LC-1, aber die Leica
Kunden haben eine andere
Kaufmotivation. Die Digilux 2
wird nach wie vor sehr gut ver-
kauft an Kunden, die speziell ei-
ne Leica-Kamera wollen und die
manuellen Einstellmoglichkeiten
sowie die hohe Qualitdt der Digi-
lux zu schatzen wissen.

Sie haben von neuen Produkten
auch bei Perrot gesprochen,
welche sind das?

Zapf: Wir vertreiben ab erstem
Mdrz Lexar Speichermedien im
Fotofachhandel und wir haben
exklusiv fiir die ganze Schweiz die
Vertretung von Kodak Speicher-
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karten, die neu auf den Markt
kommen. Ziel ist es, mit Lexar ein
Marktplayer neben der fiihrenden
Marke SanDisk zu werden. Welt-
weit hat Lexar bislang eine we-
sentlich starkere Marktposition als
in der Schweiz und wir wollen
diese Bedeutung auch fiir den
Schweizer Markt erreichen. Lexar

«Leica vertreibt Spezialitaten
wie Hasselblad, Leica, Linhof
und neu Panasonic Kameras im
Fotofachhandel, Perrot hat eine
grossere Reichweite.»

Gerhard Zapf, CEO Leica Camera AG und Perrot Image SA

bietet ein sehr umfangliches Sor-
timent an Speicherkarten an, da-
neben aber auch Zubehdr wie
Kartenleser und USB-Sticks.
Bickel: Lexar ist als Nummer zwei
auf dem Weltmarkt mit der Posi-
tion in der Schweiz ganz klar
nicht zufrieden und erwartet von
uns als neuen Partner eine Neu-
positionierung der Marke und ei-
nen entsprechenden Ausbau der
Marktanteile.

Wie werden die Kodak Spei-
chermedien positioniert?

Zapf: Kodak kehrt mit Kraft in den
Markt zuriick und hat den Wandel
ins digitale Zeitalter rasch und ef-
fizientvollzogen. Die Speicherkar-
ten sind eine Kooperation mit
Lexar und werden im Schweizer
Markt als hochwertige Produkte
mit einem leicht hoheren Preis als
die Lexar Medien positioniert.

Bickel: Wir haben zwei Produk-
telinien, die wir exklusiv im
Schweizer Markt vertreiben und
die nebst dem Fotofachhandel
vor allem auch bei Grossvertei-
lern, auch im Foodsektor bei-
spielsweise an der Kasse bis hin
zu Kiosken angeboten werden

sollen. Als «Digitalfilm» zum Auf-
nehmen, Ausprinten lassen und
anschliessend auf der Karte Ar-
chivieren dienen die «Shot and
Store» Speicherkarten mit vor-
ldufig 32 und 64 MB Speicher-
platz, zukiinftig auch mit 128 MB.
Auf der Verpackung wird klar de-
klariert, fiir wieviele Bilder je
nach Kamera diese Karten aus-
reichend sind, die Kunden kau-
fen diese also wie Filme nach An-
zahl Aufnahmen. Kodak bietet
aber auch ein kleineres Sorti-
ment CF, SD und XD-Karten an,
die einen sehr grossen Teil der
Bedlirfnisse abdecken.

Wann wird die Digitalriickwand
fiir die Leica R ausgeliefert?
Wird sie im Markt erwartet?
Bachmann: Die Digitalriickwand
istan der PMA voll funktionstiich-
tig gezeigt worden. Die Verzdge-
rung ergab sich durch einige Soft-
wareanforderungen, die durch
dieses Produkt neu entstanden
sind und die im kleinen Prozessor
der Kamera implementiert wer-
den mussten, beispielsweise die
JPEG-Kompression der hochwer-
tigen Daten, eine Anforderung,
die bei Digitalriickteilen in dieser
Art nicht besteht. Ab April sollten
wir dann ausliefern kdnnen. Al-
lerdings haben wir eine so grosse
Anzahl Bestellungen, dass mit ei-
ner Wartezeit bis zu einem halben
Jahr fiir Neukunden gerechnet
werden muss. Das Produkt ist sehr
interessant, da es als Hybrid-
Spiegelreflexkamera ideal einen
Bereich zwischen den digitalen
Spiegelreflexkameras und den
Mittelformatkameras ~ abdeckt.

«Wir betreuen die Profis und
selektiv den Fotofachhandel —
fur Metz und Minox konnten
wir so nie die notigen Stiickzah-
len erreichen.»

Olivier Bachmann, Geschéftsleiter Leica Camera AG

Der Fachhandel hat keine ein-

fache Position, was raten Sie?

Zapf: In der Vergangenheit haben
viele Fotohdndler den Verkaufvon
Zubehdr vernachldssigt. Seien es
Zusatzblitze, Stative, Speicherme-
dien oder Objektive, gerade mit
Zubehdr ldsst sich Geld verdienen.
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