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fotokioske Die dezentrale Ausgabe von Digital-
bildern, gesehen an der PMA Las Vegas

Fotokioske erobern als Bildaus-
gabemedien den Fachhandel
und die Supermdrkte. Sie sind
ausgeriistet mit den entspre-
chenden digitalen Karteneinga-
be-Schlitzen und kdnnen auch
Datentrager annehmen, wenn
man davon seine Bilder libertra-
gen oder ausdrucken will. Neu-
erdings werden diese Gerdte im-
mer wichtiger, da sie dem Besit-
zer der digitalen Kameras Durch-
sicht, Auswahl und dann Aus-
drucken als Papierbild erlauben,
ohne dass er langwierige Tele-
fonsitzungen an seinem Compu-
ter oder missverstdndliche Ver-
handlungen mit seinem Foto-
handler flihren muss, um in Be-
sitz einiger ausgesuchter Bilder
von seiner Kamera zu kommen.

Ausgabe mit Thermosublimation
Als Bildmedium eignet sich bes-
tens das Farbsublimationssys-
tem, das thermografisch ein gu-
tes, trockenes Bild liefert und
sich zur Automatisierung eignet,
wenn der Kiosk allein steht und
am selben Ort alle Manipulatio-
nen erlauben soll, die man
braucht, wenn man sich Bilder
machen lassen will. Naturgemadss
ist solch ein elegantes Verfahren
noch teuer, entspricht aber mit
dem direkten Zugang zum Bild
aus der digitalen Kamera den
Preisen, die der Kunde auch aus
Filmentwicklung, Bilder drucken
und Versand inklusive dem Ver-
dienst des Fotohdndlers erwar-
ten kann. Es ist immer noch bil-
liger als das Tintenstrahlverfah-
ren, das am Tisch zu Hause oder
im Biiro vom Computer die Bilder
tibernimmt und sie dann auf ex-
tra teures Fotopapier mit beson-
ders teurer Tinte abbildet — was
es braucht, um dhnlich dauer-
hafte Bilder zu erzeugen.

Schnelles Polaroid-System

Bemerkenswert ist das Polaroid
Opal Verfahren, das zwar dhnlich
dem Farbsublimationsverfahren
trocken, aber wesentlich schnel-
ler arbeitet, dafiir aber die Bild-

Bereits vor zwel bis drei Jahren war auf
der PMA eine Welle von Selbstbedie-
nungs- Geraten zu sehen, die man als
Kiosk bezeichnet. In Anlehnung an Kodaks
Picture Maker Stationen kdnnen die
Kioske nun auch besonders fur digitale
Bilddaten angewendet werden.

So einfach ist das: Der Touchscreen Monitor ist praktisch allen Kiosklosun-
gen gemeinsam. Im Nu sind die Bilder ausgelesen und der Auftrag erteilt.

grosse begrenzt, sowie die Optio-
nen des Kunden -einschrankt.
Nach den ersten Anwendungstes-
ten in Boston sei man zufrieden
mit den Kundenreaktionen auf
diesen Automaten, so die Aus-
kunftvon Polaroid, da dieser kei-
ne Fotoumgebung erfordert, um
schnell und einfach gute Bilder
zu liefern, zu jeder Tages- und
Nachtzeit.

Selbstbedienung

Obwohl es an Serviceangeboten
vom Fotohdndler oder direkt via
schneller digitaler Telefonlei-
tung nicht mangelt, die Bilder
an Finisher zu leiten und dann
wie (blich zuriickgeschickt zu
bekommen, hat sich dieses
Ferngeschaft noch nicht so ein-
gebiirgert, wie etwa die Film-
entwicklung in grossen- oder
lokal installierten kleineren Mi-
nilaboren. Es bleibt daher Raum

flir neue Vertriebswege, die
auch das Finishing Geschaft
wieder zuriick in den Laden des
Handlers bringen. Diese bringen
aber beim Aufbau der digitalen
Fotografie einen Ausbau der
notwendigen Infrastruktur mit
sich, die sichvon den bisherigen
Vertriebs- und Servicewegen
einfach nicht in die gleiche
Schablone zwingen lasst. Der Ki-
osk ist die Losung dieses Dilem-
mas.

Kleiner und billiger als das digi-
tale Minilabor, weiter verbreitet
als Grosslabore und eben die-
selben Minilabore, bietet sich
der Kiosk als Selbstbedienungs-
gerdt an, das billig genug ist, in
jedem Verkaufsladen zu stehen,
einfach genug ist, um vom Kun-
den selbst bedient zu werden,
und dabei auch gut genug ist in
der Bildqualitdt und der Auf-
tragsform, um als gleichwertiger

Entwicklungsservice aufgefasst
zu werden. Es dauerte mehrere
Jahre, bis dieser Einsatz erkannt
wurde, und besonders den digi-
talen Kameras gerecht wurde,
und es wird noch weitere Jahre
dauern, bis diese Anwendung er-
schopft und den Mdglichkeiten
entsprechend ausgenutzt wird.
Man sieht drei Gebiete der Servi-
ce Funktion, die bereits gut ar-
beiten:

+ Filmentwicklung, zwar in ei-
nem verkiirzten Verfahren, aber
gutgenug fiir Amateurzwecke, im
Kodak G3 System, das nun mit
der ASF Lizenz und Ubernahme
auch fiir traditionelle Fotos vom
Negativfilm funktionstiichtig ge-
macht wurde.

*+ Anschluss an digitale Still Ka-
meras und Datentrdger, die im
Kiosk selbst zum Ausdruck von
Farbbildern gelangen.

+ Und wohl in Zukunft explosi-
onsartig als Stelle, wo man das
tragbare Kamerahandy entladen
und zum Bildausdruck bringen
kann, wobei auch Ferniibertra-
gung und E-Mail Sendungen
beriicksichtigt sind.

Wer bietet was?

Um den nassen Finger in den
Wind zu halten, damit man er-
kennt, woher er weht, begaben
wir uns nach Las Vegas zur IS&T,
DIMA und PMA und sahen uns
nach Kiosken und deren Funktio-
nen um. Dabei fiel uns die Zahl
und Qualitdt der Schweizer Fir-
men auf, die sich bereits auf die-
sem Gebiet beteiligen und be-
merkenswerte Losungen fiir den
Fotofachhandel als Prototypen
bereitstellen, oder mit Software
und Systemanalyse der Bilderfa-
brikation wichtige Beitrdge zur
neuen digitalen Fotografie leis-
ten konnen.

Es sind dies die Firmen: Imaging
Power in Ziirich, Wadenswil;
Imaging Solutions, Regensdorf;
Swiss Imaging Technologies AG,
Regensdorf; Colour Science in
Bdretswil; lliford in Marly, und
nicht zu vergessen sind die siid-
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lichen Nachbarn aus Brixen, Sa-
vona und San Marco, die sich al-
le mit digitaler dezentralisierter
Fotografie befassen.

Die Kodak G3 Plattform

Der Kodak G3 Kiosk ist eine Neu-
ausgabe des ASF Kiosks. Kodak
libernahm diese Entwicklungs-
firma 2003 und verdanderte liber
250 Einzelheiten an dem Proto-
typ der ASF Entwicklung.

Die Grundlagen blieben jedoch
erhalten, also eine unvollstan-
dige Filmentwicklung, darauf-
hin Scan des Filmes und die
Ubertragung der digitalen Scan-
information auf die CD-Rom,

Aussenstelle: Die Imagebox von
Agfa ist mit dem Lab verbunden.

wobei die Farb- und Dichteab-
stimmung korrigiert werden,
und der Film noch ungebleicht
einfach zusammengerollt und
der Silberriickgewinnung iliber-
geben wird.

Die Maschine erlaubt dem Kun-
den somit den Film zu ent-
wickeln, sich danach das Ergeb-
nis zuerst mal anzusehen, die
gewiinschten Bilder auszusu-
chen und schliesslich die ausge-
wadhlten auf Papier zu drucken.
Ererhilt die Bilder (Grossen 4x6,
5x7 oder 8x10 Zoll), einen Ind-
exprint und eine Bilder CD-ROM.
Angeschlossen an andere Kodak
Kiosksysteme konnen alle sons-
tigen digitalen Bildmanipula-
tionen gleichfalls ausgefiihrt
werden.

Noch in diesem Jahr wird Kodak
diesen neuartigen Filmentwick-
lungskiosk vom Produktionsband
laufen lassen, um Nordamerika
und Europa damit zu beliefern. Er
bietet Selbstbedienung fiir alle
Finisher Losungen an.

Kosten und Mengen

Kodak vertreibt Bilder Kiosks seit
10 Jahren und hat weltweit etwa
50'000 in Betrieb, davon 24'000
allein in den USA. Das iibliche
Material dafiir ist das thermogra-
fische Papier, wenn der Kiosk
nicht direkt oder indirekt an ein
digitales Minilab angeschlossen
ist, wo dann die reguldren Farb-
bilder gedruckt werden. Wirt-
schaftlich ist das Farbbild vom
AgX Colorpapier natiirlich billiger,
zwischen 4-7 Rappen, wahrend
die Kosten fiir das Farbsublimati-
onspapier bei ca. 30 Rappen pro
Blatt liegen. Es ist eine Frage der
Mengenausgabe. Der G3 Kiosk

Filmrecycling: Statt der Negative
gibts bei Kodak eine CD.

kann pro Stunde 14 Rollen Film
verarbeiten und drucken lassen.
Er wird mit 24" oder 36" Sicht-
gerat angeboten.

Die Kodak G3 Plattform ist im
Baukastenprinzip konstruiert,
kann also mit anderen Stationen
wie etwa der Orderstation, der
digitalen oder der Printstation
verkniipft werden, so dass der
Fotoladen die Auswahl hat, den
Apparat dem Platz und Umsatz
anzupassen. Zusdtzlich kommt
der Kodak Mobile Phone Service

Totokloskﬁkdressen

www.kodak.ch

www.polaroid.ch

www.fujifilm.ch

www.agfa.ch

www.ilford.com
www.konica-europe.de
www.graphicart.ch

IMAGING POWER Picture & Print
8820 Wddenswil, Tel. 044 780 15 63
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Kiosk auf den Markt, der den
wachsenden Nachfragen an Bil-
dern vom Kameratelefon gerecht
wird. Die ersten Abstimmungen
sind von Kodak mit Telefonge-
sellschaften bereits getroffen und
angekiindigt worden.

Technische Grundlagen

Die meisten Kioske haben die Ka-
pazitdt JPEG, TIFF, BMP und EPS
Files zu handhaben, normaler-
weise kdnnen sie auch (Ds und
(Fs, sowie Karten wie etwa MSSD,
MMC, SM, XD, MSR und PRO an-
nehmen. Bluetooth IP und Infra-
rotsignale, sowie neuerdings die
Kamera Telefon Signale und de-

Auch Mitsubishi bietet Losungen
fiir die dezentrale Bildausgabe.

ren Karten sind ebenfalls mdglich
oder werden in Zukunft ohne
grosse Schwierigkeiten nach-
geriistet.

Ublicherweise setzt man in Kios-
ken, die nicht mit einem Minilab
verbunden sind, fiir die Prints
das Farbsublimations-Verfahren
ein, das eine farbiges Papierbild
liefert. Nur das Polaroid Opal ver-
fahren ist davon verschieden. Es
ist zwar auf &4 x 6 Inch begrenzt,
dafiir aber umso schneller, in-
dem es innerhalb von rund zwei
Sekunden das Bild liefert, also 24
Bilder innerhalb einer Minute.
Inkjet Kioske wurden nicht ange-
boten, wohl aber Combo Versio-
nen, die einen grossformatigen
Inkjet Printer anh@ngen kénnen
und sporadisch an Stelle eines
Minilabs fiir Grossbilder einge-
setzt werden konnen. Gewisse
Kioske von derselben Firma sind
nur fiir den Anschluss ausser
Hause gebaut, als Input Station,
wie etwa die Agfa Image Box
oder die Fuji Order Station Serie,

die direkten oder indirekten An-
schluss an die Frontier Labore er-
lauben. Praktisch alle ermogli-
chen den Handy Telefonan-
schluss liber Karten.

Der Durchschnittspreis eines
KKiosks liegt bei 12'000 Franken, je
nach Ausriistung, und der Durch-
schnittspreis fiir das 4x6" Pa-
pierbild bei 30 Rappen. An-
derungen der Ausstattung und
Preise sind je nach Land unter-
schiedlich aufzufassen.

Revolution?

Wir wagen nicht vorauszusagen,
dass hiermit die ganze Fotoindus-
trie umgestellt wird, oder dass es
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Umfassende Losung mit Anbin-
dung an Minilab bei Olympus.

Das Polaroid Opal hat die Nase
vorn, wenn es ums Tempo geht.

in einigen Jahren keine Grossla-
bors mehr gibt. Aber mit dem
mannigfaltigen Angebot an Kiosk-
systemen sieht man nun auch
den alternativen Weg der Bilder-
herstellung von digitalen Kame-
ras in dezentralisierter Form.
Dietrich Schultze
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Die Tamron Di-Serie ist eine heue
Generation von ultrakompakten
Objektiven, die speziell fir digitale
Spiegelreflexkameras entwickelt
wurde. Sie liefert gleichermaBen
tberragende Bilderergebnisse a
analogen Kameras.

Fir Canon AF, Minolta AF, Nikon AE-D

und Pentax AF-Spiegelreflexkameras
(Bitte beachten: Das 180mm ist nicht fir den
Pentax AnschluB erhiltlich)
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