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digital

editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Seit der PMA sind die Achtme-
gapixelkameras in aller Mun-
de. Der Sony-Chip ist nicht nur
in der eigenen DSC-F828 zu
finden, sondern auch in der
Canon Prol, in der Konica
Minolta A2, in der Olympus
8080 und in der Nikon 8200.
Was bringen 8 Megapixel in
der Praxis? Sind drei oder vier
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Fotointern, 14-tégliches Informationsblatt fir Berufsfotografen,
den Fotohandel und die Fotoindustrie. Abo-Preis fiir 20 Ausgaben Fr. 48.—

sony: «In einer Leaderposition
muss man mehr bieten»

nicht in den meisten Fillen fiir

die verlangten Bildgrdssen
véllig ausreichend?

Natiirlich sind sie es fiir ein
Albumbild von 9x13 oder 10x15
cm Grosse - doch wer will sich
immer mit solchen Formaten
zufrieden geben? Die Fotogra-
fie lebt von grossen Bildern
und wirkungsvollen Bildaus-
schnitten, und hier sind die
Dateien einer Vier-Megapixel-
kamera eben schnell dem kon-
ventionellen Film qualitativ
unterlegen.

Der Fortschritt in der Chipher-
stellung ist nicht mehr aufzu-
halten. Die einzelnen Bildele-
mente werden immer kleiner,
und die Algorithmen der Sen-
soren immer besser. Sie geben
die Grdssen vor, welche die
Kamerahersteller in ihren neu-
en Modellen anbieten. Deshalb
ist noch lange kein Ende der
Pixelschlacht absehbar. Die
Entwicklung geht unaufhalt-
sam weiter, und die acht
Megapixel diirften schon bald
wieder Geschichte sein ...

b Weor

{

Mit der neuen F828 hat Sony im Kamerabereich

definitiv im Profisektor Fuss gefasst. Uber die
Strategie und weitere Produkte des innovativen
japanischen Grosskonzerns in der Fotobranche
hat sich Fotointern mit Marco Di Piazza, Direk-
tor Marketing von Sony Schweiz unterhalten.

Die Wirtschaft in Japan boomt
wieder und auch in der
Schweiz geht’s aufwidirts. Wie
steht Sony weltweit und in der
Schweiz in diesem Umfeld da?
Auch Sony befindet sich in ei-
nem steten Aufwartstrend.

Wahrend der Schweizer Consu-
mer Electronics Markt im Jahr
2003 um ca. 6 bis 10 Prozent
zurlickgegangen ist, hat Sony
erfreulicherweise zugelegt und
zusdtzliche Marktanteile
gewonnen. Auch fiir Sony welt-

weit war das vierte Quartal

2003 hervorragend und hat das
Vorjahr libertroffen. Sony hat
stets schwarze Zahlen geschrie-
ben - im letzten Jahr hat der
Umsatz die Erwartungen sogar
noch iibertroffen.

Waren besondere Anstrengun-
gen notwendig, um die Ziele zu
erreichen?

Sicherlich hat der Markt im ver-
gangenen Jahr die Stimulation
gebraucht. Sony steht aber mit
den digitalen Kameras, den DVD-
Playern und Recordern, vor allem
aber mit den Flachbildschirm-
Fernsehern, bei denen die Nach-
frage steil aufwarts geht, sehr gut
im Markt. Die Nachfrage nach
unseren Produkten ist gross.

Ist es schwierig, sich in dieser
Position zu halten?

In einer Leaderposition muss
man sich viel mehr einfallen
lassen als mit einem Ni-
schenprodukt und stets Neuhei-
ten bereit halten. Mit der Anzahl
verkaufter Kameras hatten wir
Ende 2003 den ersten Platz inne

Fortsetzung auf Seite 3

INNalt

12fach-zoom

Als bisher einzige Kamera bie-
tet die Panasonic Lumix DMC-
FZ10 ein 12fach-Zoom.

PMA: Alle Neuheiten s..6
Teil 2: von L bis Z

minolta a2

Konica Minolta hat zur PMA
weitere Neuheiten prasentiert.
Die A2 hatten wir in der Hand.

finepix a120

Eine formal gelungene Einstei-
gerkamera mit 3,1 Megapixel-
kommt von Fujifilm.
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PHASE ONE P 25

P fiir Portable

Ja, Sie diirfen sich freuen!
PhaseOne ist und bleibt die Nr. ﬂ)

- 100% Portable (CF Card)
- Farbdisplay
- bis 50 Bilder / min.
- P20 mit 16mio Pixel 48MB
- P25 mit 22mio Pixel 65MB
- 1SO 50-800
- FireWire
- Halb- und Vollauflésung wéhlbar
- beste Bildqualitat
- beste Software
Capture One 3.1 int. Mac/Win

= Anschluss zu:
¢ Hasselblad H1
* Hasselblad Serie 500
¢ Mamiya 645 AFD
e Contax 645 AF
¢ zu allen Fachkameras

® PROFOT AG - BLEGISTRASSE 17A - 6341 BAAR
E-MAIL: INFO@PROFOT.CH - WWW.PROFOT.CH
TELEFON 041-769 10 80 - FAX 041-769 10 89
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in der Schweiz, wenn man alle
Vertriebskandle zusammen be-
trachtet.

Welche Rolle spielt der Foto-
fachhandel heute fiir Sony?

Der Fotofachhandel ist fiir uns
sehr wichtig. Rund ein Drittel al-
ler Kameras werden iiber diesen
Vertriebskanal verkauft. Wir ha-
ben deshalb hier in der Schweiz
eine eigene Ansprechperson nur
fiir den Fotofachhandel einge-
stellt, Christoph Rossacher. Er
steht fiir Beratung und Betreuung
zur Verfligung.

Welche Modelle werden iiber
welchen Kanal bevorzugt ver-
kauft?

Ganz klar werden semiprofessio-
nelle Kameras wie die F828 vor
allem iiber den Fotofachhandel
verkauft. Generell sind es die
Modelle ab fiinf Megapixel, die
dort nachgefragt werden. Wir
haben im letzten Jahr eine Studie
gemacht und unterscheiden dar-
in vier verschiedene Kauferty-
pen. Der konsultative Kaufer
sucht die Beratung und will das
optimale Produkt kaufen, er ist
bereit, dafiir auch etwas mehr zu
bezahlen. Er geht eindeutig zum
Fotofachhdndler. Der selektive
Kaufer will eine moglichst grosse
Auswahl, will alle Kameras in der
Hand halten und selbst verglei-
chen kdnnen. Auch er geht zum
Fotofachhdndler, mehrheitlich
aber zu den Grossmarkten.

Der Transaktionskaufer kommt
bereits hervorragend informiert
in den Laden und will einfach
den besten Preis. Er sucht sich
daher den glinstigsten Kanal. Der
vierte Kdufertyp ist der schwan-
kende, der mal so, mal anders
einkauft, derauch durch die Wer-
bung stark beeinflusst wird.
Welche ist die wichtigste Kau-
ferschicht?

Alle vier Kategorien sind unge-
fahr gleich gross, wichtig ist, dass
man mit einem breiten Sortiment
alle anspricht und dass man et-
was steuert, durch welchen Ka-
nal man was bewirbt und welche
Produkte wo zuerst erhdltlich
sind. Bei einer Kamera wie der
Sony F828 ist ausserdem die Be-
ratung und die Schulung beson-
ders wichtig.

Wie werden die Profis ange-
sprochen?

Die F828 wird immer mehr von
Tageszeitungen fiir Redaktoren
eingesetzt und von Fotojournali-
sten als Zweitkamera genutzt
und geschdtzt. Wir haben keine
spezielle Betreuung fiir den Pro-
fibereich, diese werden sehr gut
im Fotofachhandel bedient, den

wir ja auch nicht konkurrenzie-
ren wollen. Wir verweisen Anfra-
gen stets an den Handel.

Die F828 ist sowohl mit einem
Memory Stick- als auch mit
einem Compact Flash Schacht
ausgestattet. Ist das eine
Abkehr vom Memory-Stick?
Keinesfalls. Bei der F828 ist diese
Strategie richtig, weil im profes-
sionellen und semiprofessionel-
len Bereich die CF-Karten sehr
verbreitet sind. Diese Kamera ist
so gebaut aufgrund der Markt-
forschung, die ergeben hat, dass
dieses Medium das am hadufigs-
ten eingesetzte ist. Generell ha-
ben wir sehr grossen Erfolg mit
dem Memory-Stick, da dieser ei-
ne sehr schnelle Architektur hat
- der Zugriff ist ebenso wichtig
wie die Kapazitdt — und librigens
ausbaubar ist bis 32 Gigabyte! Im
Jahr 2003 hat Sony weltweit 26
Millionen Memory-Sticks ver-
kauft, das sind 27 Prozent mehr
als im Vorjahr, und bereits 515
Marken bieten Produkte an mit
Memory-Stick.

Dennoch ist das Medium teurer
als die verbreiteten SD-Karten.
Der Memory-Stick Pro ist in ei-
nem etwas hoheren Preisseg-
ment, da er eine wesentlich
schnellere Architektur hat. Gera-
de in der Sony F828 merkt man
im direkten Vergleich mit ver-
schiedenen (F-Karten, wie
schnell das Medium Memory-
Stick ist. Auf der bisherigen Me-
mory-Stick-Architektur kdnnen
wir auch giinstigere Karten mit
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bis 256 Megabyte Speicherkapa-
zitat anbieten.

Werden die Memory-Stick oder
CF-Karten dereinst auch die
Mini-DV abldsen?

Nein, denn das Medium ist in der
notwendigen Speicherkapazitdt
zu teuer um darauf Filme aufzu-
bewahren. Grossen Erfolg haben
wir hingegen mit der direkten

«Die Zukunft ist der Heim-
server oder die Playstation,
vom Fernseher aus einfach
bedienbar und vernetzbar
mit mobilen Geraten.»

Marco Di Piazza, Direktor Marketing Sony Schweiz

Aufzeichnung auf DVD und wir
werden dieses Jahr auch noch
mehr Modelle anbieten, die noch
mehr konnen und eine breitere
Kundenschicht ansprechen wer-
den.

Wie sieht es mit der von Sony
propagierten «Connectivity»,
der Vernetzung der Gerdte, aus?
Connectivity ist das Thema der
Zukunft, das wir bereits heute
voll in unsere Produkte integrie-
ren. Dabei geht es um mehr als
um das Speichermedium Me-
mory-Stick, die Vernetzung fin-
detzuhause vor allem liber einen
Heimserver statt. Mit diesem

konnen dann drei weitere «Ga-
teways», die Tore zum System,
kombiniert werden. Am Fernse-
her kénnen beispielsweise direkt
Diashows vom Server abgerufen
werden, oder dort aufgezeichne-
te Fernsehsendungen. Der Server
liefert auch Musik, Videos usw.
Weiter kénnen natiirlich mobile
Gerate fiir Musik oder eben auch
Kameras mit dem Server einfach
verbunden werden. Als vierte
Komponente kommt die Playsta-
tion, die in einer ndchsten Gene-

ration nicht nur Spielkonsole ist,
sondern auch DVDs brennen
kann und eine Harddisk haben
wird . Alles kann per Kabel oder
drahtlos verbunden werden und
ist sehr einfach zu handhaben,
liber eine Fernbedienung.

Was wird das System ungefdhr
kosten?

Die Basisinstallation mit dem
Server wird ungefahr 4'000.-
Franken kosten, pro Raum, der
mit Stationen ausgeriistet wer-
den soll, muss man mit rund
1'000.- Franken rechnen. Natiir-
lich kann man auch dltere
Rohrenfernseherins System inte-
grieren, das Konzept ist aber vor
allem fiir die neuen Flat-Screens
ausgelegt.

Wie schdtzen Sie die Marktak-
zeptanz in der Schweiz ein?
Gerade die Schweizer sind ein
sehr innovatives Volk, die neue
Technologien zu schdtzen wissen.
Kann man dieses Konzept auch
mit einem eigenen PC betrei-
ben?

Sony bietet keine Teilldsungen,
sondern komplette, funktionie-
rende Systeme an. Softwarelo-
sungen sind da nicht der richtige
Weg.

Die Cebit beginnt diese Tage.
Was wird Sony an Neuheiten
haben?

Die Cebit-Neuheiten konnen ab
17. Mérz unter www.sony.ch be-

«Der Memory Stick Pro ist
besonders schnell und hat
eine Architektur bis 32
Gigagbyte — den Unter-
schied merkt man sofort.»

Marco Di Piazza, Direktor Marketing Sony Schweiz

trachtet werden. Der Trend geht
aber dieses Jahr eindeutig zu
noch mehr Auflosung in allen
Kameraklassen, die Gerdte wer-
den einfacher in der Handha-
bung, auch was den direkten
Ausdruck ab Kamera betrifft, und
sie werden kompakter. Sony in-
vestiert sehr viel in mobile L6-
sungen in allen Bereichen und
deshalb auch sehrvielin die Ent-
wicklung von Fotokameras. Auf
das neue Sortiment darf man ge-
spannt sein.
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