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g lreport

nikon Nikon expandiert in eine digitale Zukunft
und agiert mit einem Ausbau der Produktion

Wie bereits in Fotointern 9/03 be-
richtet, hat die Firma Nikon AG in
EggZH am 23. und 24. Mai ihr neu-
es Gebdude feierlich eingeweiht.
Der erste Tag war der Prominenz
aus Politik und Branche vorbehal-
ten, wdhrend am zweiten Tag
liber100 Kunden und nachmittags
die Egger Bevdlkerung in Scharen
erschienen. Alles in allem ein
liberaus gelungener Anlass.

Die Nikon-Belegschaft freut sich
iiber den Neubau in Egg ZH.

Unter der Prominenz am Freitag
war Kenji Enya und Makoto Ki-
mura des Nikon Hauptsitzes in
Tokio zu begriissen, sowie der ja-
panische Botschafter Yuji Naka-
mura aus Bern, Gemeindeprasi-
dent von Egg, Rolf Rothenhofer,
ISFL-Prasident Rolf Nabholz, so-
wie verschiedene Geschaftsfiih-
rervon europdischen Nikon-Nie-
derlassungen.

Kenji Enya, der die offizielle
Grussadresse aus Tokio (iber-
brachte, erinnerte daran, dass
die Nikon AG in der Schweiz 1961
als erste europdische Niederlas-
sung gegriindet wurde und lange
Zeit als europdischer Hauptsitz
arbeitete. In den vier Jahrzehn-
ten habe sich Nikon sehr erfreu-
lich entwickelt und habe eine
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-~ Makoto Kimura
Hideo Ebihara

Am 23. und 24. Mai konnte Nikon feierlich
den Neubau in Egg ZH einweihen. Fotointern
fuhrte bei dieser Gelegenheit ein Exklusivin-

terview mit Makoto Kimura, Executive Officer

und Prasident des Nikon Imaging Bereiches.

Japan, Bern

Kenji Enya,
Vice Chairman of
the Board,

Nikon Inc., Tokyo

hervorragende Marktposition er-
reicht. Er hob ferner hervor, dass
der Digitalboom zu einer Er-
hohung der Produktionskapa-
zitat zwinge, womit der weltweit
steigenden Nachfrage besser be-
gegnet werden kdonne, und dass
Nikon AG Schweiz mitdem neuen
Biiro- und Lagergebdude weiter-
hin einen qualitativ hochwerti-
gen Service bieten kdnne.

Yuji Nakamura,
Ambassador of

Hideo Ebihara,
President of
Nikon AG, Egg ZH

«Wir schatzen, dass der Digi-
talboom noch etwa drei Jahre
anhalt, um dann anderen Pro-
dukten Platz zu machen.»

Makoto Kimura, President Nikon Imaging

Exklusivinterview mit

Makoto Kimura

Herr Kimura, sie sind weltweit
verantwortlich fiir den Imaging
Bereich von Nikon. Wie beur=
teilen Sie Nikon in der Schweiz?
Ich war das letzte Mal vor 20 Jah-
ren hier, und es ist nicht nur er-
freulich zu sehen, wie sich Nikon
AG in dieser Zeit marktmadssig
entwickelt hat, sondern auch,

Rolf Rothenhofer,
Gemeindeprasident,
Egg ZH

was die Mitarbeiter hier geleistet
haben. Sie leisten einen vorbild-
lichen Einsatz und machen einen
hervorragenden Job.

Welche Bedeutung hat Europa
und die Schweiz fiir Nikon?

Von den beiden Hauptexport-

Rolf Nabholz,
Prasident ISFL

markten Europa und Amerika legt
Europa zur Zeit sehr stark zu, vor
allem mit digitalen Produkten,
wahrend im asiatischen Markt
die analoge Fotografie immer
noch sehrstark ist. Unter den eu-
ropdischen Landern hat die
Schweiz den héchsten Marktan-
teil, der lber Jahre hinweg im-
mer konstant zugelegt hat.

Wie sehen Sie die Zukunft der
Digitalfotografie? Es gibt Mei-
nungen, dass bis in einigen
Jahren eine Marktsdittigung
erreicht sei.

Daran glauben wir auch, zumin-
dest im Konsumermarkt. Wir
schdtzen, dass der Boom noch
etwa drei Jahre lang so anhalten
wird, um dann neuen Produkten
Platz zu machen. In dieser Zeit



werden sich auch andere Pro-
dukte weiter entwickeln, ich
denke zum Beispiel an digitale
Spiegelreflexkameras, die bald
wieder populdrer werden diirf-
ten.

Kommt dann Nikon mit einem
Vollformatchip?

Kaum, wir gehen einen anderen
Weg. Wir optimieren die Objekti-
ve und die Datenverarbeitung fiir
den APS-grossen Chip so, dass
die Bildqualitdt nochmals ent-
scheidend verbessert wird. Das
hat Vorteile, zum Beispiel kon-
nen die Objektive und Kameras
viel kompakter gebaut werden

als wenn ein Vollformatchip ver-
wendet wird. Fiir die Bildqualitdt
ist das gesamte System entschei-
dend und nicht nur die Einzel-
komponente Chip. Zudem kann
der APS-Chip kostengiinstiger
produziert werden, was sich auf
das  Preis-/Leistungsverhdltnis
der Produkte deutlich auswirkt.
Die preisgiinstigen Digitalka-
meras erhalten bald durch
Handys mit hoher auflosenden
(CD-Sensoren Konkurrenz. Wie
sehen Sie diesen Trend, und
was ldsst sich aus den Erfah-
rungen des japanischen Mark-
tes ableiten?

Wir stellen keine Handys her,
deshalb kann ich nur meinen
personlichen Eindruck wiederge-
ben. Es ist eine Tatsache, dass

sich Handys mit eingebauter Ka-
mera in Japan sehr gut verkau-
fen, und dass deren Qualitat bald
nochmals stark zulegen wird.
Dennoch sind ein mobiles Tele-
fon und ein Fotoapparat zwei

vollig andere Nutzungsgegen-
stande, die spezifisch eingesetzt
werden. Auch an einer preisgiins-
tigen Kamera niitzt ein Dreifach-
zoom mehr als die Moglichkeit
das Bild sofort per Telefon zu
libermitteln. Ich sehe hier kaum
ein ernsthafte Konkurrenz.
Nikon expandiert nach China
und konnte dort das neue Werk
wegen SARS nicht in Betrieb
nehmen. Wie kommentieren Sie
die gegenwirtige Situation?

Es trifft zu, dass wir zur Zeit aus
Sicherheitsgriinden das neue
Werk in China noch nicht in Be-
trieb genommen haben. Das Ri-
siko ist ganz einfach zu gross,
und wir wissen zu wenig {iber
diese verheerende Krankheit. Auf
jeden Fall rechnen wir fest mit

dieser zusatzlichen Produktions-
kapazitdt, die unsere Werke in
Japan und Thailand ideal ergan-
zen wird. Wir gehen davon aus,
dass ab Oktober in China die
Bander laufen ...

«Digitalkameras sind noch
sehr stark in der Weiterent-
wicklung, was zwangslaufig
zu kurzen Lebenszyklen und
unstabilen Preisen fuhrt.»

Makoto Kimura, President Nikon Imaging

Welche Bedeutung haben die
Werke in Thailand und Japan
noch, wenn China voll lduft?
Wie gesagt ergdanzen sich die
Werke. In Japan werden die Top-
produkte gefertigt, wie Coolpix-
Kameras sowie digitale und ana-
loge Spiegelreflexmodelle. Auch
wird hier ein grosses Technolo-
giezentrum errichtet flir For-
schung/Entwicklung und die in-
terne Ausbildung. In Thailand
werden analoge Kompakt-, ein-
fache Spiegelreflexkamera und
Objektive hergestellt. Je nach
Marktentwicklung kdnnen sehr
schnell auch Digitalkameras in
Thailand gefertigt werden, denn
in dem neuen Werk arbeiten jetzt
etwa 3400 Leute, doch es ist fiir
4500 ausgelegt.
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In China werden in erster Linie
Digitalkameras hergestellt. Aber
zuerst muss das Werk anlaufen ...
Auffallend ist der Preiszerfall
bei Digitalkameras. Wie sehen
Sie hier die Entwicklung?
Digitalkameras sind trendige
Produkte, die eine Technik ver-
wenden, die noch stark in der
Weiterentwicklung ist. Das be-
wirkt zwangsldaufig kurze Le-
benszyklen der Produkte, was zu
einem schnellen  Preiszerfall
flihrt. Allerdings diirfen Sie nicht
libersehen, dass gerade die Cool-
pix-Modelle preisstabiler sind als
andere.

Wann kommen die Preise fiir
digitale Spiegelreflexkameras
ins Rutschen?

Bei den digitalen Spiegelreflex-
modellen ist die Situation etwas
anders, da sie sich an eine ande-
re Kauferschaft richten, namlich
in erster Linie an Profis. Wir se-
hen jedoch, dass sich vermehrt
auch sehr engagierte Amateurfo-
tografen solche Kameras zulegen,
und dass weltweit eine sehr
grosse Nachfrage nach kosten-
glinstigeren Spiegelreflexmodel-
len besteht. Wenn der Markt zu-
nimmt, dannsinkt der Preis - das
istein altes Gesetz. Alle Hersteller
von Digitalkameras schielen zur
Zeit auf dieses neue Marktseg-
ment. Aber noch ist es etwas zu
friih um mehr zu sagen ...
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