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digital

editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Mehr Bilder bestellen - weiter-
sagen! Wir alle reiten zur Zeit
auf den Wellen des Digital-
booms. Die Produkte sind
trendy, die Preise (leider zu)
attraktiv und Fotografieren ist
«in». Selbst junge Leute, die
friiher kaum zur Kamera grif-
fen, zeigen heute mit Stolz ihre
Digitale, und werden damit in
ihrem Freundeskreis zum
Trendleader und Meinungs-
bildner. Nur Bilder machen sie
keine, weil sie gar nicht auf
die Idee kommen dazu zu
einem Fotohdndler zu gehen,
oder weil das Material zu teuer
ist auf dem die Bilder in ak-
zeptabler Grosse selbst ausge-
druckt werden kénnen.

Dabei miissen wir genau diese
Jugendlichen gewinnen, wenn
wir langfristig das Bilderge-
schdft am Laufen halten oder
gar steigern wollen!

Weshalb gibt es eigentlich kei-
nen Jugendrabatt auf Digital-
bildern? Wer sich als Schiiler
ausweisen kann, erhdlt einen
Rabatt von beispielsweise 20
Prozent. Und ob die jungen
Kunden das schdtzen! Jedes
Entgegenkommen wird ge-
speichert, und die Kunde, dass
Foto XY speziell jugendfreund-
lich ist, wird sich wie ein Lauf-
feuer in den Schulen verbreiten.
Nur eine von vielen Ideen -
aber wir sollten etwas fiir die
fotografierende Jugend tun ...
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Fotointern, 14-tdgliches Informationsblatt flir Berufsfotografen,
den Fotohandel und die Fotoindustrie. Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr.48.—

light & byte «Die Profifotografen
mussen sich neu orientieren»

Die Digitalfotografie hat Zeichen gesetzt. Nicht
nur die Arbeitsmethoden sind andere gewor-
den, sondern auch die Anspriche sind stark
gewachsen. Uber die Trends in der Berufs-
fotografie haben wir uns mit Paul Merki,
Geschaftsfuhrer Light & Byte AG, unterhalten.

Die Zeiten sind hdrter - auch
im Profibereich. Wie lduft zur
Zeit das Geschdift bei Light &
Byte AG?

Wir sind zur Zeit recht gut zufrie-
den, nachdem der Jahresanfang
eher schleppend war. Aber jetzt

sind wir wieder im Budget, und
der April-Umsatz war sehr er-
freulich. Ubers Jahr gesehen
konnten wir bisher den Umsatz
sicher halten, wahrscheinlich
schliessen wir sogar mit einem
leichten Plus ab.

Wie beurteilen Sie die Auf-
tragslage der Profifotografen
in der gegenwidrtigen wirt-
schaftlichen Situation?

Ich glaube die Auftragslage bei
den Fotografen hat sich schon
letztes Jahr verschlechert. Im
Moment zeigt der Trend aber er-
staunlicher Weise wieder leicht
aufwarts. Unseren Umsatz konn-
ten wir aber auch letztes Jahr
leicht steigern.

Hat sich das Nachfrageprofil
verdndert?

Ganz eindeutig! Der neue Digi-
talback Ixpress von Imacon zum
Beispiel erfreut sich grosser
Nachfrage und entwickelt sich zu
einem starken Umsatztrager. Wir
haben in der kurzen Zeit seit der
Ubernahme der Distribution
schon einige Riickteile verkauft.
Eines konnten wir kiirzlich an die
renommierte Fotoschule in Vevey
liefern, nach dem alle Anbieter
von Digitalbacks die Gelegenheit
hatten, dort ihre Gerdte zu pra-
sentieren und testen zu lassen.
Offenbar hat das Riickteil und

Fortsetzung auf Seite 3
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stiitzen wir Sie beim Abverkauf von
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unsere Demonstration dort liber-
zeugt: Wir haben unser Digital-
back angeschlossen und einfach
fotografiert - und alles hat per-
fekt geklappt.

Was ist das Besondere am
Ixpress Digitalback?

Die Datenqualitdt, die Schéarfe
und der Tonwertreichtum sind
sehr iiberzeugend. Das kommt
daher, dass im Imacon die
neueste Chip-Generation von
Kodak eingesetzt wird, iiber die
andere Hersteller zur Zeit noch
nicht verfligen. Hinzu kommt die
einfache Handhabung des Sys-
tems und der Vorteil der porta-
blen Losung. Bis zu 1'200 Bilder
finden auf der portablen Image-
bank Harddisk Platz, und dies bei
einer kontinuierlichen Bildfolge
von 1,5 bis zwei Sekunden fiir al-
le 1200 Bilder. Der Datentransfer
ist sehr schnell, weil kein Wech-
selmedium beschrieben wird.
Hinzu kommt, dass das Back mit
entsprechenden Adaptern an al-
le gangigen Mittelformatkameras
angesetzt werden kann, was ge-
rade im Fall der Fotoschule Vevey,
wo verschiedene Kamerasysteme
benutzt werden, ein weiteres
entscheidendes Argument war.
Wie sieht der Scannerbereich
von Imacon aus? Ist dies bei
Ihnen ein wichtiger Geschdfts-
bereich?

Wir sind seit vier Jahren Handler
fiir die Imacon High-End Scanner
und haben liber 25 dieser Gerate
vorwiegend an Fotografen ver-
kauft. Die Imacon Scanner sind
fantastisch im Handling, kénnen
perfekt Negative scannen und
sind wahre Arbeitstiere. Der
Trend zeigt aber in Zukunft eher
hin zu Digitalkamerasystemen.
Gibt es einen Trend zuriick zum
Negativ?

Absolut. Diejenigen Fotografen,
die hybrid arbeiten, ziehen heu-
te auf Grund des grosseren Ton-
wertumfangs Negative den Dias
vor. Ein Negativ hat einen Ton-
wertumfang von etwa sieben bis
neun Belichtungsstufen, wah-
rend ein Diafilm nur vier bis flinf
schafft. Deshalb kommt das Ne-
gativ ndher an die Detailzeich-
nung von Digitalbacks heran, die
rund zwdlf Blendenstufen Be-

lichtungsumfang aufweisen.
Viele Fotografen benutzen im
High End-Bereich Negativ-Film-
material und scannen die Bilder
danach mit einem Imacon Hoch-
leistungs-Scanner ein. Damit
haben Sie nicht nur eine hervor-
ragende Datenqualitdt, sondern
sie konnen jederzeit wieder auf

das Ausgangsmaterial zuriick-
greifen, um bedarfsweise eine
noch hdhere Datenqualitat zu
liefern.

Was ist sonst noch ein wichti-
ger Bereich bei Light er Byte?
Das Rentgeschaft, in dem wir
auch ein breites Sortiment von
Nikon, Canon, Kodak und Imacon
anbieten, entwickelt sich in Zei-
ten der wirtschaftlichen Rezessi-
on sehr positiv. Sehr viele Foto-
grafen kdnnen jetzt nicht in eine
teure Ausriistung investieren,
sondern sie mieten jene Gerate,
die sie gerade flir einen be-
stimmten Auftrag bendtigen. Das
ist fiir viele, die unterschiedliche
Auftrage erhalten und dafiir eine
breite Ausriistung anschaffen
miissten, eine sehr vorteilhafte
Losung und der einzige Weg, um
gewisse Auftrage liberhaupt ab-
wickeln zu kénnen. Flir uns rech-
net sich diese Abteilung nicht
schlecht, denn die Gerate sind
relativ schnell amortisiert, und
wir kénnen unseren Kunden im-
mer das neueste Material in Top-
Zustand anbieten. Das wird von
unseren Kunden sehr geschatzt.
Auch unser Mietstudio entwickelt
sich derzeit sehr erfreulich, und
wir konnten die Auslastung mar-
kant steigern.

Welchen Umsatzanteil ldsst sich
damit generieren?

Das Rentgeschaft betragt zirka
fiinf bis sechs Prozent unseres
Gesamtumsatzes. Aber das ist
auch nicht entscheidend. Ent-
scheidend ist die Dienstleistung,
die sich bei den Kunden herum-
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spricht. Oft kann man damit je-
mandem auch in einer Notlage
helfen und gewinnt damit einen
Kunden, der spater wieder eine
Anschaffung tatigt. Es ist eine
Dienstleistung, die sich sowohl
monetdr als emotionell lohnt.
Wie entwickelt sich das
Geschdft mit dem Licht?

«Die Auftragslage der Foto-
grafen zeigt zur Zeit wieder
leicht aufwarts, und wir konn-
ten den Umsatz auch letztes

Jahr leicht steigern.»
Paul Merki, Geschdftsfiihrer Light & Byte AG

Zur Zeit ist es sowohl beim Dau-
er- als auch beim Blitzlicht sehr
ruhig. Das ist in erster Linie dar-
aufzuriickzufiihren, dass es beim
Licht nichts wirklich Neues gibt
und die Fotografen jetzt in Digi-
talkameras und Digitalbacks in-
vestieren miissen, um weiterhin
konkurrenzfahig zu bleiben. Hier
ist die Entwicklung rasant, wah-
rend der technische Fortschritt
beim Licht nur wenig anstieg.
Zudem sind die meisten Fotogra-
fen aus der analogen Zeit mit
genligend Licht ausgestattet. Fiir
uns kommt noch hinzu, dass Bal-
car vor dem Wechsel zu uns in
den letzten Jahren nicht beson-

ders aktiv promotet wurde und
jetzt ein eigentlicher Relaunch
der Marke bevorsteht. Wir erwar-
ten im ndchsten Monat einen
ganz neuen Akkugenerator an
dem Blitzkopfe verschiedenster
Marken angeschlossen werden
kdonnen. Er wird durch eine neue
kompakte Generation von Blitz-
generatoren erganzt, welche ei-
ne extrem stabile Lichtleistung
bieten, was vor allem bei Multis-
hot Digitalkameras ein entschei-
dender Faktor ist.

Was sind sonst noch wichtige
Produkte in lhrem Sortiment?
Neben Apple Computern - wir
sind seit vielen Jahren autorisier-
ter Apple Handler - sind zur Zeit
TFT-Monitore ein uniibersehbarer
Trend, und hier ist bei uns Quato
ein fiihrendes Produkt. Hier steht
ein  Generationenwechsel an,
denn die Rohrenmonitore haben
allmahlich ausgedient, und die
Flachbildschirme kommen nun in
einer Qualitat auf den Markt, wel-
che in Farbe und Kontrast grosse
Fortschritte gemacht haben.

Muss der Fotograf nun auch das
Colormanagement beherrschen?
Die Anforderungen im Rahmen
der zu vergebenden Auftrage stei-
gen immer weiter, und von den
Fotografen wird verlangt, dass sie
ihre Bilddaten in einer Qualitat
abliefern, die kaum noch nach-
bearbeitet werden muss. Das
gehort zum Standard, der von
Profis kiinftig gefordert wird.

Mit andern Worten: Wer dabei
bleiben will, muss sich nun auch
mit Colormanagement befassen
miissen ...

Ja, davon bin ich liberzeugt. Fiir
viele Fotografen ist das auch kei-
ne Frage mehr. Das zeigt auch die
grosse Nachfrage nach Work-
shops zu dieser Thematik. Schon
an der PIX02 haben wir iiber 90
Fotografen gezeigt, in welcher
Richtung sich das Know-how

«Das Berufs-Know-how der
Fotografen entwickelt sich in
eine vollig neue Richtung.

Es wird eine definitive Daten-

qualitat verlangt.»
Paul Merki, Geschéaftsfiihrer Light & Byte AG

entwickeln muss, und viele sind
uns dafiir sehr dankbar gewesen.
So fiihrt die Firma Quato regel-
madssig Colormanagement Work-
shops bei uns durch, weil wir ei-
ne unverandert starke Nachfrage
verspliren, und die TFT Monitore
jetzt eine neue Runde einlduten.
Allerdings wird man gar nichtviel
flir die Markteinflihrung der
neuen TFT-Flachbildschirme tun
miissen, weil die natlirliche Ab-
|I6sung eigentlich schon begon-
nen hat ...
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