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editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Doch, insgesamt diirfte das
Weihnachtsgeschdft trotz Wir-
schaftsflaute recht erfolgreich
gewesen sein. Das bemerken
wenigstens die meisten der
befragten Fotohdndler. Digi-
talkameras — wen wunderts -
waren die Highlights der Ver-
kéufe, die Trendprodukte
unserer Branche, die alles in
Bewegung zu halten scheinen.
Analog nicht vergessen! Nicht
jede Grossmutter braucht un-
bedingt eine 5 Mpix Digital-
kamera um ihre Enkel abzu-
lichten. Der Film ist noch
immer der einfachste und uni-
versellste Bildspeicher. Jeder-
man kann damit umgehen.
Einmal entwickelt sind die Da-
ten praktisch unbeschrdnkt
haltbar. Hdlt man die Negative
gegen das Licht, so sieht man
was drauf ist — ohne booten
und ohne spezielle Software.
Kommt hinzu, dass wir liber
die Haltbarkeit digitaler Daten
relativ wenig wissen. Daten-
triger werden technologisch
tiberholt, und letztlich tiberle-
ben nur die Prints.

Was soll diese Arie auf den
alten Film? Ganz einfach: Nicht
alle sind mit einer Digitalka-
mera am besten bedient. Zu-
dem wollen Analysten wissen,
dass der Digitalmarkt in zwei
Jahren gesdittigt sein soll. Viel-
leicht wird dann der alte Film
plotzlich wieder interessant ...
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Fotointern, 14-tégliches Informationsblatt flir Berufsfotografen,

den Fotohandel und die Fotoindustrie Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr.48.—

2003 «Die Konsumstimmung bleibt
harzig, doch sie zeigt nach oben»

Der Jahreswechsel gibt Anlass zu Besinnung
und zur Chancenaussicht in die unmittelbare
Zukunft. Wir haben Ernst Widmer, Sekretar
der ISFL, nach einer Standortbestimmung
und einem Ausblick ins neue Jahr gebeten.

Wir leben in einer wirtschaftlich
schwachen Zeit. Welche Pro-
gnosen stellen Sie fiir 2003?

Wir sind dabei, eine Epoche zu li-
quidieren, die immerwdhrende
Produktivitatsfortschritte bei tie-
fen Zinsen, niedriger Inflation

und steigenden Lohnen verhiess.
Nun findet eine griindliche Flur-
bereinigung statt. Werden not-
wendige Strukturreformen ziigig
durchgefiihrt, bleiben wir vor der
Deflationsfalle a la Japan ver-
schont. Aber es gibt Risiken. Man

denke an die Immobilienblase in
den USA und die Struktur-
schwadche in Deutschland. Positiv
stimmt mich der Stand des Lager-
abbaus und die zu erwartende
Nachfragebelebung im Investiti-
onsgilitersektor. Auch die im Fi-
nanzbereich aufgehduften liqui-
den Mittel werden vermehrt wie-
der an die Borsen fliessen. Fiir
uns besonders wesentlich ist die
Konsumentenstimmung, welche
trotz der widrigen wirtschaftli-
chen Rahmenbedingungen bis-
her noch verhdltnismassig wenig
gelitten hat. Es bleibt vorerst har-
zig, aberich glaube die allgemei-
ne Richtung zeigt nach oben.

Die Borse hat an Popularitdt
verloren. Ihre Rolle als wichti-
ger Wirtschaftskatalysator ist
fragwiirdig geworden. Wie
beurteilen Sie den Einfluss der
Borse auf die mittelfristige
Wirtschaftsentwicklung?

Die Funktion der Borse ist die
giinstige Mittelbeschaffung fiir
Unternehmen zwecks Finanzie-
rung von Investitionen aller Art.

Fortsetzung auf Seite 3
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Kodak

Sie haben tolle Aufnahmen gemacht und |hre Kunden sind begeistert. Klar, dass sie sofort Bildergebnisse mitnehmen mach-
ten. Nutzen Sie diese Situation und beweisen Sie mit professionell aussehenden Bildern des 8500 Digital Photo Printers,
dass gutes Aussehen keine Frage des grossen Budgets ist, sondern nur eine Frage des richtigen Print-Verfahrens.
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Sie kann diesen Auftrag nur erfiil-
len, wenn die Leute, die ihr Geld
an die Borse bringen, damit
selbst etwas verdienen. Zur Zeit
bringt sie den Anlegern eher Ver-
luste statt Gewinne. Hat sie damit
ausgedient? Wohl kaum! Solange
es Unternehmen gibt, die Geld
brauchen, wird es die Borse ge-
ben, denn die Idee, den wild-
fremden Anleger am Risiko des
Unternehmenserfolgs zu beteili-
gen und ihn dafiir speziell zu be-
lohnen, ist einfach unschlagbar.
Wie ist die Stimmung derzeit
unter den Lieferanten?

Man hat alle Hande voll zu tun,
nicht ohne Angste, aber auch
nicht ohne Lichtblicke. Man sorgt
sich um das Papierbildersegment
des Fotogeschadfts und versucht,
der Nachfrage nach Kameras ge-
recht zu werden, vor allem der
heiss begehrten Digitalkameras.
Paradoxerweise haben heute vie-
le Lieferanten das Problem, von
den Herstellern nicht rechtzeitig
und nichtin ausreichendem Mas-
se mit gross angekiindigten und
begehrten Neuheiten, teilweise
aber auch mit markteingefiihrten
Produkten beliefert zu werden.
Vielleicht werden Neuheiten be-
wusst zu friih versprochen, um
den Markt zu besetzen, obwohl
voraussehbar ist, dass die Ware
zur angekiindigten Zeit noch
nicht verfiigbar ist? Dieses Pro-
blem hat sich fiir das Weih-
nachtsgeschaft noch akzentuiert
und ist mehr als drgerlich fiir Im-
porteure, Handler, und Konsu-
menten. Letztlich ist es auch
imageschédigend fiir den betref-
fenden Markeninhaber. Dariiber
hinaus fragt sich in der Branche
jedermann, was die Zukunft
bringen wird. Eins ist klar: Leicht
ist es zur Zeit fiir niemanden. Alle
kdmpfen darum, ihre Kosten in
den Griff zu bekommen.

Im Gegensatz zu anderen Bran-
chen kann sich die Fotobranche
liber innovative Produkte freu-
en, die den Markt beleben. Wie,
glauben Sie, wird sich dieser
Trend weiter entwickeln?

Der Innovationsrhythmus in der
Fotografie ist zur Zeit in der Tat
unglaublich hoch. Die Einfilihrung
der Digitaltechnologie stellt einen

Quantensprung der Entwicklung
dar. Diese Kadenz wird nicht ewig
aufrecht zu erhalten sein. Aber es
werden heute neue Anwen-
dungsbereiche fiir das Bild er-
schlossen. Darin liegt eine lang-
fristige grosse Chance und ebenso
eine Herausforderung fiir die
Branche. Das grenzenlose Be-
diirfnis nach Bildern und deren
nun fast unbeschrankte Verfiig-

barkeit liber elektronische Medi-
en fordert auch die Nachfrage
nach der Fotografie, d.h. nach
der Herstellung eigener Bilder,
und zwar sowohl im Geschdft wie
auch im Privatleben. Man muss
das neue Interesse fiir das Foto-
grafieren kraftig fordern und un-
terstiitzen. Man muss Anstren-
gungen unternehmen, die Tech-
nologien zu standardisieren und
nutzerfreundlich zu gestalten.
Das Fotografieren kann heute als
vielfaltige Freizeitbeschaftigung
fast neu lanciert werden.

Der Gesamtmarkt ist zur Zeit
von Direktimporten, die iiber
das Internet vertrieben werden,
stark gestort. Sehen Sie rechtli-
che Moglichkeiten, diesen Stor-
faktor zu minimieren oder aus-
zuschalten?

Direktimporte iiber Internet oder
anderswie nutzen das Preisgefal-
le zwischen regionalen oder na-
tionalen Markten zu Lasten der
Vertriebsstrukturen der Hersteller
aus. Vor allem das Internet wird
dazu beitragen, die internationa-
len Preisstrukturen zu nivellieren.
Je ausgeglichener die internatio-
nalen Preisstrukturen sein wer-
den, desto geringer wird der Stel-
lenwert der Direktimporte sein.
Die rechtlichen Mdglichkeiten zur
Unterbindung von Direktimpor-
ten sind gering und der Trend
|duft Richtung Konsumenten-
schutz und zum Recht auf den
tiefsten Preis. Selbst der Kodak-
Entscheid mit der Abwehrvon Di-
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rektimporten wird vielleicht auf
dem Gesetzgebungsweg einmal
wieder aufgehoben. Entspre-
chende Bestrebungen sind im
Gange.

Verbdnde kimpfen um die Exis-
tenz. Auch in der ISFL gibt es
Mitgliedfirmen, die deren Exi-
stenzberechtigung in der heuti-
gen Zeit in Zweifel ziehen. Wie
sehen Sie die Zukunft der ISFL?

«Die Lieferanten haben das
Problem, dass die meisten Neu-
heiten nicht oder nur in ungenu-
gender Menge geliefert werden.
Das lahmt die Kauflust.»

Ernst A. Widmer, Sektretdr der ISFL

Heute wird alles in Frage gestellt,
was nicht niet- und nagelfest ist.
Ein Branchenverband dient dazu,
gemeinsame Interessen seiner im
Markt konkurrierenden Mitglie-
der zu fordern. Solche Interessen
sind z.B. gemeinsame Anstren-
gungen in Ausbildung, Umwelt-
schutz, Arbeitssicherheit, Logis-
tik, Informationsbeschaffung,
Marketing (Messen) und Zugang
zu verglinstigten Services anderer
(z.B. Pensionskassenangehorig-
keit). Solange es solche gemein-
samen Interessen gibt, solange
hat ein Verband eine Funktion.

Die ISFL ist ein kleiner Verband,
was ihm verunmaoglicht, gewisse
grossere Projekte zu verfolgen.
Aber er hat seine Aufgabe im spe-
zifisch fachbezogenen Bereich.
Ich wiinschte mir, die Mitglieder
wiirden noch aktiver von dieser
Plattform Gebrauch machen als
sie es schon tun. Wichtig wdre es
auch, wenn wir unsere Basis ver-
breitern kdnnten.

Die Professional Imaging wird
dieses Jahr (12. bis 14. Mdirz) in
Ziirich durchgefiihrt. Weshalb

Jjetzt doch wieder in Ziirich, und
nicht wieder in Bern, wie vor
zwei Jahren?

Bern hat uns sehr gut gefallen.
Viele Aussteller schdtzten die
Nahe zur Zentral- und West-
schweiz, vor allem auch zur Ro-
mandie. Auf der anderen Seite
bleibt es ein Faktum, dass die
Mehrheit der Aussteller und ein
grosser Teil der Kunden im Raum
Ziirich zu finden sind. Wir suchen
die Nahe zu den Kunden - einmal
hier, einmal da. Es ist kein reu-
miitiges Zuriickkehren nach ei-
nem gescheiterten Ausbruchver-
such. Fiir die Zukunft ist alles
wieder offen.

Der Ruf nach einer eigenstdndi-
gen Publikumsmesse wird laut.
Wie schdtzen Sie ihre Chance
ein, und wie sollte diese konzi-
piert werden?

Anfangs der neunziger Jahre ge-
rieten viele Publikumsmessen in
eine Krise. Kosten und Nutzen
klafften mehr und mehr ausein-
ander. Vor allem die grossen Mar-
ken fanden Messen immer unat-
traktiver und zu teuer. Dann kam
der Technologieboom und mit
ihm wuchs das Informationsbe-
diirfnis. Das half auch den Publi-
kumsmessen. Ein umfassendes
Produkteangebot macht eine
Messe attraktiv. Eine Publikums-
messe, an welcher verkauft wird,
ist dabei im Vorteil. Der Besucher,

«Die Professional Imaging 2003
findet in Zurich statt, weil hier die
meisten Kunden und Aussteller
zu finden sind. Fur die weitere
Zukunft ist jedoch alles offen ...»

Ernst A. Widmer, Sektretdr der ISFL

der sich an der Messe von den
Vorteilen eines Produkts iiber-
zeugen ldsst, will auch gleich
giinstig kaufen konnen. Das er-
hoht den Nutzen der Messe auch
fiir den Aussteller. Vielleicht ware
heute die Zeit reif fiir Events. Ich
denke z.B. an ein Festival der (Di-
gital-)Fotografie. An eine Infor-
mationsveranstaltung vermischt
mit attraktiven Shows, zeit-
gemadss aufbereitet.

Herr Widmer, wir danken lhnen
fiir dieses Gespriich.

Fotointern 1/03



	"Die Konsumstimmung bleibt harzig, doch sie zeigt nach oben"

