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bildagenturen Bildermarkt im Umbruch:
SAB-Mitglieder risten auf far die Zukunft

Wir werden tagtdglich mit Bildern
konfrontiert — in Zeitungen, Zeit-
schriften, auf Plakaten, in der
Werbung. Der Markt mit Bildern
ist riesig. Aber er ist auch schwie-
riger geworden. Bildagenturen

handeln mit Bildern. lhre Ar-
beitsweise verandert sich radikal,
seit die Digitalisierung von Bil-
dern keine Science Fiction mehr,
sondern Tatsache ist.

¥

Stefan Wittwer, Prasident der SAB:
«0hne Internet geht nichts mehr».

Die Mitglieder der Schweizeri-
schen Arbeitsgemeinschaft der
Bildagenturen und -Archive SAB
wagen den Sprung in die neue
Ara. Sie gehen online, setzen auf
edle Biicher oder Internet statt
Kataloge. Und: Jede Bildagentur
muss im engen Markt Schweiz ei-
ne eigene Nische finden. Das ist
nicht immer ganz einfach.

Fiir Stefan Wittwer, Prasident der
SAB ist es «nur schwer vorstellbar,
wie die Werbelandschaft ohne
Bildagenturen aussehen wiirde».
Die Bildbeschaffung ist eine ner-
venaufreibende und zeitrauben-
de Angelegenheit. Neue Medien,
insbesondere das Internet, stel-
len Bildanbieter vor neue Her-
ausforderungen. Wittwer: «Wir
erlebten in den letzten Jahren ei-
ne rasante Anderung im Bilder-
markt. Neue Lizenzierungs- und
Distributionsmaglichkeiten fiihr-
ten zu einem uniiberschaubaren
Angebot im Internet und auf dem
internationalen Markt. Die Bild-
beschaffung wurde dadurch ei-
nerseits einfacher, andererseits
jedoch wesentlich komplizierter
als bis anhin. Aber nach wie vor
ist das Know-how der Schliissel
zum Erfolg».
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Bildagenturen versorgen Zeitungen, Zeit-
schriften, Werbe- und Grafikbiros mit Bil-
dern. Der Markt ist mit der digitalen Foto-
grafie und neuen Medien wie Internet
nicht einfacher geworden. Wie gehen die
Mitglieder der Schweizer Arbeitsgemein-
schaft der Bildagenturen damit um?

Traditionell: Eine Mitarbeiterin der Bildagentur Baumann beurteilt Dias.

Nicht nur der technische Aspekt
der Bildbeschaffung hat sich ver-
andert. Der Bildermarkt ist auch
schnelllebiger geworden. Dieter
Enz von Comet Photoshopping:
«Standardbilder haben heute ei-
nen schweren Stand. Heute ist ei-
ne ganz andere Bildsprache ge-

fragt und diese wechselt haufi-
ger». Das Bildmaterial von Comet
Photoshopping ist laut Enz neue-
ren Datums, die Fotografen lie-
fern Dias, vom Kleinbild bis zum
13x18cm Grossformat. Doch setzen
viele Fotografen in jlingerer Zeit
auch auf Digitalbilder.

Royalty Free — was heisst das?

Normalerweise werden Bilder nicht gekauft, der Fotograf oder die Bildagentur erteilt dem
Kunden lediglich ein Nutzungsrecht. Diese Lizenz gilt jeweils fiir eine ganz bestimmte An-
wendung, mit dem ausgehandelten Preis werden Fotograf und/oder die Bildagentur ho-
noriert. Wird ein bestimmtes Projekt neu aufgelegt, oder soll das Bild fiir ein zweites Pro-
dukt verwendet werden, muss dafiir eine neue Lizenz erworben werden. Royalty Free
heisst nun nicht, dass ein Bild absolut uneingeschrankt verwendet werden darf. Hinge-
gen ist das Nutzungsrecht pauschal abgegolten, nach dem Motto: Einmal kaufen, mehr-
mals verwenden. Dafiir gibt es freilich auch keine Exklusivitdt, Royalty Free Bilder kon-
nen - theoretisch - millionenfach von verschiedenen Kunden verwendet werden. Aus-
serdem wird das Material ausschliesslich digital angeliefert, ein Dia kann der Kunde
keines verlangen. Royalty Free Bilder nutzen sich also auch schneller ab, gerade weil sie
«jedermann» kaufen kann. Der Bildanbieter kann ausserdem - dhnlich wie bei einer
Software-Lizenz - die Anzahl der Anwender, die das Bild, oder die gesamte (D nutzen
diirfen, einschranken. Dabei geht es nicht um die Anzahl gleichzeitiger Verwendungen,
sondern um die Zahl der Anwender, die Zugang zum gelieferten Bildmaterial haben. Mit
dieser Begrenzung sollen vor allem Raubkopien verhindert werden.

Der schweizerische Verband pro-
fessioneller Bildanbieter zahlt zur
Zeit 27 Mitglieder, 25 aus der
Deutschschweiz, sowie je eine
Agentur aus der franzdsischen
Schweiz und aus Liechtenstein.
Die SAB vereint Spezialarchive,
Pressebildagenturen- und Archi-
ve, sowie Flug- und Kalender-
bildagenturen und historische
Archive.
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Dieter Enz: «Die Bildersprache hat
sich radikal verdndert».

Die News-Lieferanten

Die grosste Schweizer Bildagen-
tur, Keystone, wurde 1953 ge-
griindet. Keystone ist vor allem
fiir Newsbilder aus dem In- und
Ausland bekannt. In der Schweiz
beschéftigt Keystone eigene Fo-
tografen, die politische, kulturel-
le, gesellschaftliche und sportli-
che Ereignisse dokumentieren
und innert Stunden, wenn nicht
gar Minuten ihre Bilder elektro-
nisch Gibermitteln und an Tages-
zeitungen weiterleiten. Alleine
im Newsbereich vertritt Keystone
derzeit drei weltweit operierende
Unternehmen: Associated Press
(AP), European Pressphoto Agency
(EPA) und Getty Images. Die rund
zehn Millionen eigenen Bilder im
Archiv ermoglichen eine breit ge-
facherte Dokumentation der Er-
eignisse in der Schweiz ab dem
Ende des 19. Jahrhunderts bis
heute. Daneben verwaltet Key-
stone weitere Archive und vertritt
Agenturen fiir Stockbilder.

Zu den ganz Grossen in der
Schweiz gehdrt auch das Ringier
Archiv mit liber zehn Millionen
Bildern aus der Zeit vom Zweiten
Weltkrieg bis in die Gegenwart.
Am anderen Ende des Spektrums



finden sich kleine Anbieter, die
sich auf ganz spezielle Themen
beschranken. So sind beispiels-
weise bei der Foto-Agentur Sutter
aus der baselbieter Gemeinde
Lupsingen Naturaufnahmen aus
aller Welt zu finden. Evelyne Sut-
ter-Hofer und ihr Team vertreten
internationale Agenturen aus
Belgien, Frankreich, Grossbritan-
nien und Australien sowie re-
nommierte Schweizer und inter-
nationale Fotografen, die sich auf
die Natur spezialisiert haben.
Wieder andere Anbieter speziali-
sieren sich auf Kunst und Kultur
(Niklaus Stauss), Luftbildfotogra-

Einig ist man sich in der Branche
dariiber, dass ohne online Re-
cherche kaum noch Kunden zu
gewinnen sind. Stefan Wittwer,
Inhaber der Agentur Prisma und
Prasident der SAB, meint sogar:
«Wer jetzt nicht innerhalb der
ndachsten Monate online ist, hat
den Anschluss verpasst». Wurden
friiher laufend Kataloge gedruckt
und an Interessenten verschickt,
so gilt heute ein breit gefachertes
Angebot im Internet als unab-
dingbar. Zwar setzen die Bildan-
bieter immer noch auf Drucksa-
chen, doch ersetzen Homepage
und CD-ROM mehr und mehr den
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schen ein Dia, die meisten hinge-
gen bevorzugen heute eine (D
oder die Ubermittlung per ISDN.
Findet der Kunde im Angebot
nichts passendes, so wird oft ein
angestellter Fotograf mit der Auf-
gabe betraut.

Trend: Royalty Free

Neben dem Bild auf Bestellung
setzen sich immer mehr die soge-
nannten Royalty Free Angebote
durch. Dabei erwirbt der Kunde
eine C(D-ROM mit einer bestimm-
ten Anzahl hochaufgeldster Bil-
der, die er in der Regel ohne wei-
tere Abklarungen verwenden

Bild wie oft verwendet. Exklusiv
sind diese Bilder also bestimmt
nicht, entsprechend schnelllebig
sind sie.

Vor dem drohenden Preiszerfall
durch Royalty Free Angebote
flirchten sich Fotografen glei-
chermassen wie Agenturen. An-
dererseits will man sich gegen
Billigangebote und illegalen

Download aus dem Internet zur
Wehr setzen. Neben der themati-
schen Spezialisierung setzen im-
mer mehr Bildanbieter innerhalb
der Arbeitsgruppe SAB deshalb
auch auf spezifische Qualitdts-
merkmale.

Offline oder online? Die Digitalisierung bringt Erleichterungen, aber auch technische Probleme mit sich. Viele Agenturen setzen noch auf Diafilm als
Datentrdger. Die Kunden bestellen aber lieber online.

fie (Desair AG, Flying Camera),
Pferde- und Motorsport (Valeria
Streun) oder Schweizer Brauch-
tum. Interessante Dokumentatio-
nen bieten auch die ETH Biblio-
thek, das Amt fiir Stadtebau der
Stadt Ziirich oder die Stiftung Do-
cumenta Natura in Bern.

traditionellen Katalog. Der Vor-
teil: Bilder konnen in einer nied-
rigen Auflosung gleich ins Layout
eingepasst werden. Anschlies-
send werden die bendtigten
Feindaten bestellt. Hier gibt es
wiederum verschiedene Moglich-
keiten. Manche Kunden wiin-

kann, und zwar so oft er will.
Nicht alle Bildanbieter konnen
sich mit dieser Methode anfreun-
den. Sie argumentieren, Royalty
Free CDs wiirden die Bildhonorare
und die Urheberrechte untergra-
ben. Ausserdem ldsst sich kaum
liberpriifen, wer ein bestimmtes

Emanuel Ammon, Chef der Luzer-
ner Aura & Co. vermarktet bei-
spielsweise keine Bilder, die digi-
tal aufgenommen wurden. Er
setzt nach dem Motto «Jetzt erst
recht» ganz bewusst auf den Dia-
film als Datentrager, ohne sich je-
doch dem Wunsch der Kunden zu

SIC Imaging center .. stellvertretend fiir Qualititsprodukte von Schweizer Herstellern,
fiir professionelle Fotografen.

Professionelle analoge und digitale Bildauf- Ausgewiesene Leaderkom- Stative und Befestigungssysteme

nahmesysteme petenz fur séamtliche fur Qualitatsbewusste. Unver-

des weltweit flih- Beleuchtungs- zichtbare Hilfsmittel und Lésun-

renden Kamera- Situationen. gen jeglicher Problemstellungen.

Herstellers. Hochster Quali- Stabilitét, Einfachheit

7 Qualitat, Modulari- tatsstandard, und perfekte Fixierung

/] tét und Mobilitat A _tiefe Betriebs- garantieren flir Sicherheit und

bilden die Basis ohe Lebgpsdauer. hochste Produktivitét.

fUr ein profitables

SInar Fotografie-Geschéft. I. bronCOIOf

SIC Imaging Center, Rieterstrasse 80, 8002 Ziirich
Telefon: 01/280 27 27, Fax: 01/280 35 35, E-Mail: info@sic-imaging.ch, Internet: www.sic-imaging.ch
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verschliessen, die Bilder auch auf
(D, tiber ISDN oder im Internet
geliefert haben wollen. Insbe-
sondere die Bildredaktionen von
Printmedien verlangen nach Bil-
dern lber Internet. Auch Royalty
Free CDs bietet Aura an, jedoch
«ausschliesslich eigene Bilder».
Die CDs von Aura beinhalten laut
Ammon auch «keinen Aus-
schuss», sondern ein breit ge-
fachertes Angebot an Themen.
Insbesondere bei grossen Agen-
turen beginnt man, auch Bilder
zu vermarkten, die nur als Daten
vorhanden sind. Die Qualitat von
digitalen Daten, so wird argu-
mentiert, reicht in der Regel
langst fiir einen A4-Druck. Und
flir Plakatdrucke sind auch Klein-
bilddias meist nicht ausreichend.
Ammon argumentiert aber gegen
reine Digitalbilder, weil er der
Datensicherheit kritisch gegen-
libersteht. Ausserdem sei ein Mit-
telformatdia nach seiner Mei-
nung immer noch der zuverlds-
sigste Datentrdager. Sein Grund-
satz: Was ich in meinem Archiv
haben will, wird analog fotogra-
fiert, alles andere digital.

Um sich von der Konkurrenz ab-
zuheben, gehen Agenturen auch
ganz neue Wege. Dieter Enz von
Comet Photoshopping zeigt das
Buch «1second please: The World
of Monsoon». Monsoon Images
aus New York unterscheidet sich
vor allem in der Bildsprache von
anderen Anbietern. Die sehr in-
tensiven, lebendigen und teils
schragen Bilder haben nichts
mehr gemein mit den auf Hoch-
glanz gestylten Stockbildern.

Kunstdruck statt Katalog

Doch auch das Buch selbst - das
vielerorts regelrechten Kultstatus
erreicht hat - ist gebunden und
auf wertigem Papier gedruckt.
Keine Spur mehr vom dicken Ka-

talog, der schon bald mit Esels-
ohren im Regal steht. Noch einen
Schritt weiter geht zefa visual
media gmbh aus Diisseldorf, eine
Bildanbieterin, die auch einen
Ableger in der Schweiz hat. «A
Pair 0f», ein 512 Seiten dickes
Buch mit liber 900 teils schrdgen
Bildern von ungewdhnlichen
Paaren, bizarren Lebenssituatio-
nen, Gegensdtzen und Gleich-
heit, hat es in einer limitierten
Designer-Edition sogar in den
Buchhandel geschafft.

Der Umschlag von «A Pair 0f» wird
in drei verschiedenen Farben pro-
duziert. Fiinf eingebundene und
heraustrennbare Poster im Format
50 x 70 cm gehoren ebenfalls zur
Sonderausstattung des Buches.

Versandkosten bezogen werden beim:

Bildhonorare im Uberblick

Alle zwei bis drei Jahre publiziert die Schweizerische Arbeitsgemeinschaft der Bild-
agenturen und -Archive SAB eine Broschiire mit den Richtpreisen fiir Bilderhonorare.
Neben den Preisempfehlungen sind im grauen Biichlein auch die Liefer- und Ge-
schaftsbedingungen und ein erweitertes Glossar zu finden. Auf drei Seiten ist genau
erkldrt, welche Rechte und Pflichten sich aus der Verwendung von Bildmaterial in
Zeitungen, Zeitschriften, Prospekten, Katalogen, auf Verpackungen, Displays und
Plakaten oder im Internet ergeben. Die Broschiire kann zum Preis von Fr. 25.- plus

SAB Sekretariat, 5303 Wiirenlingen, Tel.: 056 297 3135, Fax: --30, www.sab-photo.ch

fior prefiessionals only
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Riedstrasse 6

Highlight- und Shadow-Korrektur
Hochleistungsbelichtungsmesser

all-in-one Messgerdit fiir Licht- und Objekimessung

1.4 Grad Spotmessfunktion mit integriertem optischen Sucher
Analyse-Funktion zur Bewertung der Blitz- und Umgebungslichtanteile

4 Customfunktionen fiir benutzerdefinierte Einstellungen (z. B. Korrekturwerte)

8953 Dietikon

Telefon +41 (0)1 740 37 00

Die Zielgruppe ist klar definiert:
Art- und Creative Direktoren, Wer-
beagenturen, Designer, Bildre-
daktionen und Werbeabteilungen
sind potentielle Kunden. Aller-
dings diirften auch andere, an
moderner Bildsprache interes-
sierte Personen Gefallen an die-
sem Werk finden.
Abschliessend konnte man sagen,
dass das Angebot an Bildern noch
nie so gross war wie heute. Fest
steht auch, dass standig neue Bil-
der fiir Printmedien, Biicher, Ka-
lender, PR-Kampagnen und Wer-
bung gebraucht werden. Gleich-
zeitig steigt aber der Preisdruck.
Viele Zeitungsverlage wollen zu-
dem immer Ofter uneinge-
schrankte Nutzungsrechte fiir Bil-
der, unabhangig davon, ob diese
von eigenen oder freien Fotogra-
fen stammen.
In diesem Umfeld ist es fiir Agen-
turen (und Fotografen) wichtig,
aussergewohnliche Bilder zu
giinstigen Konditionen liefern zu
kénnen, und gleichzeitig (trotz-
dem) noch Geld zu verdienen.
Kein leichtes Unterfangen...
Werner Rolli

IS0 LATITUDE MODE

@ CLR s/A/H MEMORY
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Info@minolta.ch
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