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Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber

von Fotointern

Fiir rund 100 junge Leute ist
die Lehrzeit in einem Foto-
beruf zu Ende. Sie haben
damit eine sichere Grundla-
ge in einem zukunftstrdchti-
gen und modernen Beruf,
denn die Bildersprache wird
in unserer heutigen Kom-
munikationsgesellschaft
immer wichtiger.

Allerdings sind die Berufe
auch im Wandel. Die techni-
sche Evolution scheint vieles
liber Bord werfen zu wollen,
was bisher als unumstoéss-
lich galt. Das gilt besonders
fiir die Methoden und Ver-
fahren der Bildherstellung.
Vieles ist einfacher oder
digital erst méglich gewor-
den, nicht alles deswegen
zwangslaufig besser. Die
Fotografie steckt in einem
Wandel, der in vielen Berei-
chen bereits vollzogen ist.
Digitale Aufnahmetechnik ist
— gerade im professionellen
Bereich, aber auch in der
Amateurfotografie — ldngst
zur Selbstverstandlichkeit
geworden, und die digitale
Bildoptimierung mit digita-
ler Ausgabe ist eine logische
Folge.

In dieser faszinierenden
Epoche mdchte Fotointern
den jungen Berufsleuten
alles Gute wiinschen. Es
steht ihnen eine chancenrei-
che Zukunft bevor. Jetzt gilt
es diese Chancen zu nutzen.
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fotointern, 14-tégliches Informationsblatt fiir Berufsfotografen,
den Fotohandel und die Fotoindustrie Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr. 48.—

pentax: Seit 20 Jahren ein licken-
loses Sortiment in der Schweiz

Pentax Schwe|z) AG feiert ihr 20—Jahr|ges
Bestehen in der Schweiz. \Was war damals,
vor 20 Jahren? Wie hat alles begonnen?
Wo steht Pentax heute? Und wie sehen
Geschaftsfuhrer Markus Furrer und Marke-
tingleiter Ernst Vollenweider die Zukunft?

20 Jahre Pentax in der
Schweiz. Wagen Sie einen
Riickblick?

Markus Furrer: Die letzten
zwei Jahrzehnte waren in der
Fotografie von enormem Fort-

schritt und revolutionaren
Wandlungen gepragt. Das gilt
nicht nur fir den jlingsten
Digitalboom, sondern ebenso
fiir die Erfolgsgeschichte der
von Pentax erfundenen

Zoomkompaktkameras und
die immer ausgereifteren und
kompletteren Spiegelreflex-
modelle. Etwa alle funf Jahre
waren Meilensteine zu sehen,
die bei unseren Absatzpart-
nern zu vollig neuen Markt-
chancen flihrten.

Der Reihe nach. Pentax
Schweiz ist heute 20 Jahre
alt. Was war zuvor?

Furrer: Die Geschichte be-
gann, als in Japan 1919 unter
dem Namen «Asahi Optical»
eine kleine Werkstatt zur Her-
stellung von Brillenglasern
gegrindet wurde. 1948 mach-
te Asahi Optical durch die
Erfindung eines extrem kom-
pakten Miniaturfernglases
unter der Bezeichnung «Jupi-
ter» von sich reden. Der
Durchbruch kam, als 1952 mit
der Asahiflex die erste in gros-
seren Stlickzahlen produzierte
Spiegelreflex mit schnellem
Riickschwingspiegel auf den
Markt kam. Sie gilt seitdem
als die erste wirklich brauch-

Fortsetzung auf Seite 5
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lehrabschluss

Rund 100 Lehrlinge haben
ihre Ausbildung beendet und
treten ins Berufsleben ein
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Digicams mit 5 Mpix

schwarzweiss

Unsere Marktiibersicht zeigt
das weltweite Angebot an
Schwarzweissfiimen

xd card

Das neueste Speichermedium
heisst XD Card und soll der-
einst bis 8 GB speichern
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Wir prisentieren iPhoto.
Fotografieren. Speichern. Und mit
anderen teilen.

Digitalkameras haben das Fotografieren revolutioniert. Und Apple den Umgang mit Digitalbildern.
Denn Apple liefert das fehlende Werkzeug, um Digitalbilder auf eine véllig neue Weise zu speichern
und zu organisieren. Man kann seine Bilder ganz leicht mit anderen teilen und sich so an ihnen

gemeinsam erfreuen.

Schliessen Sie einfach Thre Kamera” an einen USB- oder FireWire-Port [hres Mac an und iPhoto
importiert automatisch Ihre Bilder. Sie werden katalogisiert, archiviert und auf Threm Bildschirm
angezeigt. Dann machen Sie ganz einfach Thre eigenen Fotoalben. Ob Geburtstag, Urlaub,
Hochzeit — egal was, Sie haben immer schnellen Zugriff darauf. (Falls Thnen iTunes ein Begriff ist,
stellen Sie sich ,,Playlisten‘ fiir Bilder vor). Vorbei sind die Tage, an denen Sie auf Ihrer Festplatte

miihsam nach Bildern suchen mussten.

Thre Bilder mit anderen zu teilen und Spass an ihnen zu haben ist ein Kinderspiel. Sie driicken einen
einzigen Knopf und schon gleiten sie in voller Bildschirmgrdsse als animierte Diashow an Thren

Augen vorbei. Mailen Sie die Bilder Thren Freunden oder drucken Sie sie auf Threm Drucker aus.

Und wie viel kostet diese bemerkenswerte neue Software? Wenn Sie Mac OS X bereits benutzen,
konnen Sie sich iPhoto kostenlos bei apple.com/chde/iphoto herunterladen? Als PC-User werden

Sie, egal zu welchem Preis, nichts Vergleichbares finden.

iPhoto

g

*Die komplette Liste der iPhoto-k ible jlalk finden Sie unter www.apple. hde/iphoto. 1Fiir das H laden von iPhoto beniitigen Sie eventuell das Internel. Beim Internetzugang
kiinnen Gebiibren anfallen. ©2002 Apple Com/mler Inc. Alle Rechte lorbelmllm Apple, das Apple Laga und Mac sind Marken der Apple Computer, Inc., die in den USA und anderen Lindern
eingelragen sind. iPholo ist eine Marke der Apple Compuler, Inc. Andere hier erwdlnte Produkle und Firmennamen sind eventuell Marken der - jeweiligen Firmen.




Die photokina ist die Weltmesse Nr. 1 fiir dle Photo- und Imag Branche. Erleben Sie, wie perfekt
sich analoge und digitale Technologien erganzen und wie spanr n es ist, mit Bildern zu kommu-
nizieren.
Uber 1.600 Anbieter aus 45 Lindern bieten Bild- Pro’r"s und Amatet rén'iiéllig neue Einsichten in den
Bereichen: Consumer Photo « Video « Imaging, Professional Photo » Imaging und Professional
edia/Infocomm Europe.
Uberzeugen Sie sich selbst und tauchen Sie ein in dle emz:gartlge World of Imaging! Willkommen
der photokina 2002 in Koln.

rrangements zum Messebesuch wenden Sie sich bitte an den Spezialisten
Event Solutions, Messen, Postfach 288, 8064 Zurich

55 78 00, Telefax 01755 78 01, e-mail: messereisen@kuoni.ch Acht :
ung: Tagesausﬂug mit BT| KU
am 2. +Z7 2

n Eintrittskarten und Katalogen Ep ember 2002

formationen:
eutschland — Schweiz, Buiro KolnMesse,

e se.ch, www.koelnmesse.ch = _A_K&I“Messe
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bare Spiegelreflexkamera der
Welt. In jener Zeit begann
auch die Pentax-Geschichte in
der Schweiz: Bis 1982 impor-
tierte die Weinberger AG Pen-
tax-Kameras und seit dem 1.
Juli 1982 die Werksniederlas-
sung Pentax (Schweiz) AG.
Herr Vollenweider, Sie waren

von Anfang an mit dabei. Wie
war das damals?

Ernst Vollenweider: Es
war die Zeit des Aufbaus.
Zwar war die Marke in der
Schweiz bestens bekannt,
doch galt es vieles neu zu
organisieren und Strategien
zu entwickeln, um den grosse-
ren Marken die Stirn zu bie-
ten. Es war ein stetiger Kampf

am Markt, ein Kampf um
Marktanteile, Margen und
Gewinn - eigentlich nicht

anders als heute ... Wir waren
Uberzeugt, dass sich mit unse-
ren qualitativ hochwertigen
und dennoch preisglinstigen
Produkten in der Zeit der
Hochkonjunktur mehr errei-
chen liess. Das war immer
unser Ziel.

Wenn Sie geistig die legenda-
re Modellreihe zuriickverfol-
gen, welche Kameras kom-
men lhnen in den Sinn?
Vollenweider: Die legen-
dare Spotmatic war lange vor
meiner Zeit, aber sie war im
internationalen Exportge-
schaft die eigentliche Durch-
bruchkamera von Pentax.
Wegen der einzigartigen TTL-
Messung wechselten viele
Reporter von bekannten deut-
schen Namen zur noch unbe-
kannten japanischen Marke.
Und sie wurden nicht ent-
tauscht. Das hat Pentax welt-
weit zu grossem Ansehen ver-
holfen. Meine personliche
Erinnerung geht zurtick in die
MX-, ME- und Super-A-Ara,
und natdrlich zur LX, dem
wohl zeitlosesten Pentax-
Modell, das es je gab. Dann
existierten auch Besonderhei-
ten, die ich heute noch als
Kostbarkeiten  aufbewahre,
wie beispielsweise die winzi-
ge Auto 110, die erste Spiegel-
reflexkamera fiir Pocketfilm,

die ME-F als erste Autofokus-
Spiegelreflexkamera der Welt
oder die Mittelformatkameras
6x7 und 645, die heute noch
zu den Profilieblingen ge-
horen. Von der Pentax 67
haben wir tiber 2000 Gehause
verkauft, und das bei rund
1000 Profis in der Schweiz.
Gibt es etwas, wodurch sich
die Marke Pentax von ihren
Mitbewerbern unterscheidet?
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aus. Nur Modelle, fiir die ein
Bedurfnis  besteht, haben
Erfolg.

Wie haben sich in den Jahren
die Preise fiir ihre Produkte
entwickelt?

Vollenweider: Die Kameras
sind in den letzten zwei Jahr-
zehnten immer billiger und zu-
gleich leistungsfahiger gewor-
den. Dazu ein Beispiel: Die
Pentax ME-Super mit einem

pentax ging in die Luft

Der 1. Juli 2002 wird bei den Pentax-Mitarbeitern fiir immer in

A

Erinnerung bleiben: Mit der legendéren JU-52 erlebte die Gruppe bei
strahlendem Wetter einen prachtvollen Alpenrundflug.

Furrer: Einzigartig ist die
Bandbreite des Pentax-Sorti-
ments. Pentax ist die einzige
Marke, die flir jedes Fotosys-
tem eine Modellreihe ent-
wickelte. Das ist bis auf den
heutigen Tag so geblieben.
Pentax bietet von der einfa-
chen Kompaktkamera Uber
Zoommodelle, Spiegelreflex-
kameras, Digitalkameras bis
hin zu professionellen Mittel-
formatsystemen eine llicken-
lose Palette. Ich glaube, das ist
typisch fir Pentax, und zeigt
neben der traditionellen Vor-
reiterrolle in Sachen «kompak-
te Bauweise» ein enormes
Engagement im Bereich der
technologischen Forschung. In
vielen Fallen war Pentax der
absolute Pionier — ich denke
beispielsweise an die Erfin-
dung der Zoomkompakt-
kameras. In anderen Fallen
zeigte Pentax eine eher vor-
sichtige Haltung, wie bei APS
oder auch bei den ersten Digi-
talmodellen. Technologische
Moglichkeiten sagen noch
nichts tber ihre Marktchancen

Objektiv 1:1,7/50 mm kostete
vor 20 Jahren 599 Franken. Fir
diesen Preis gibt es heute eine
MZ-7 mit Zoomobjektiv 28-80
mm. Vergleicht man diese bei-
den Modelle, so wird einem
schlagartig der enorme techni-
sche Fortschritt von zwei Jahr-
zehnten bewusst. Ein anderes
Beispiel sind die Einsteiger-
modelle flr unter hundert
Franken. Sie sind mit einer raf-
finierten Technik ausgestattet,
die in nahezu allen Féllen ein
richtig belichtetes und schar-
fes Negativ und damit ein
gelungenes Bild ergeben. Das
ist der Fortschritt: Es gibt prak-
tisch keine misslungenen Bil-
der mehr.

Welches ist fiir Sie personlich
der wichtigste technologische
Meilenstein?

Furrer: Ganz klar die Zoom-
kompaktkamera, die Pentax
1986 erfand. Zuvor verfligten
Taschenkameras nur Uber eine
feste Brennweite. Mit der Pen-
tax Zoom 70 begann eine
neue Ara der Bildgestaltung,
indem auch der Besitzer einer

Kompaktkamera nun den Bild-
winkel frei wahlen konnte,
ohne eine volumindse Spie-
gelreflex mit Wechselobjekti-
ven kaufen und herumtragen
zu mussen. Der Markt reagier-
te auch prompt darauf: Wir
haben Uber 25'000 Stick
davon verkauft, und von der
Zoom 105 waren es nochmals
etwa gleich viele.

Jetzt scheint sich der Markt
mit den Digitalkameras
grundlegend zu verandern ...
Furrer: Das stimmt. Eine
revolutionare Technologie
setzt sich durch, und Pentax ist
heute voll mit dabei. Dabei zei-
gen unsere Modelle nebst
ihrer traditionellen Kompakt-
heit Besonderheiten, die es
bei Mitbewerbermodellen
nicht gibt, digitale Stereobil-
der beispielsweise. Pentax hat
immer versucht etwas mehr
zu bieten als andere.

Wie hoch ist heute der Digi-
talanteil bei den Pentaxkame-
ras?

Furrer: Die Zoomkompakten
und die Digitalkameras halten
sich mit je 45 Prozent etwa die
Waage. Das sind die grossen
Volumengruppen. Die restli-
chen zehn Prozent teilen sich
die Spiegelreflexmodelle, die
Mittelformatkameras und vor
allem das Zubehor.

Wie geht es weiter? Wie sieht
der Markt in vier bis fiinf Jah-
ren aus?

Furrer: Ich bin Uberzeugt,
dass der Digitalboom noch
lange nicht zu Ende ist. In vier
bis fuinf Jahren werden die
analogen Kameras vielleicht
nur noch 20 Prozent ausma-
chen, und die Digitalkameras
werden leistungsmassig
nochmals deutlich weiter sein
als heute. Aber deshalb ist die
konventionelle Fotografie
noch lange nicht tot: Die Qua-
litat der Bilder wird mit neuer
Technik nochmals wesentlich
besser werden, und der Markt
wird neue faszinierende Pro-
dukte anbieten. Und wir set-
zen uns zum Ziel ganz vorne
mit dabei zu sein — in beiden
Produktsegmenten!

Meine Herren, wir danken
lhnen fiir dieses Gesprach.

Fotointern 12/02
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