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¥ UrsTillmanns

" Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber

von Fotointern

PMA und CeBIT sind vorti-
ber, die wichtigsten Neuhei-
ten des ersten Halbjahres
2002 vorgestellt. Welches
sind die wichtigsten Trends?
Die Digitalkameras haben
sich in drei Klassen aufge-
teilt: Kameras unter 2 Mega-
pixel, die bei uns keinen
bedeutenden Marktanteil
gewinnen werden, die breite
Mittelklasse der 2 bis 3 MIF
und schliesslich die Ober-
klasse mit Kameras, deren
Sensor mehr als drei Millio-
nen Bildpunkte aufweist.
Interessant wird auch das
Gerangel unter den vier
digitalen Spiegelreflexmo-
dellen Canon, Fujifilm,
Nikon und Sigma, die alle in
der gleichen Preis- und Leis-
tungsklasse rangieren wer-
den. Sie sind neben den
Profis auch fiir engagierte
Amateurfotografen je langer
je interessanter, weil das
bisherige Zubehér an diesen
Gehé&usen weiterverwendet
und neues hinzugekauft
werden kann.

Trend ruft Antitrend: In Ame-
rika legen die Mittelformat-
kameras wieder zu, und der
Drang nach mehr Kreativitéat
und Perfektion ist untiber-
sehbar. Fotografie ist eben
doch nicht nur ein digitales
Kommunikationsmedium,
sondern auch ein sehr krea-
tives Ausdrucksmittel.

Imaging

15. April 2002 6

fotointern, 14-tdgliches Informationsblatt fiir Berufsfotografen,
den Fotohandel und die Fotoindustrie Abo-Preis fiir 20 Ausgaben Fr. 48.—

kodak Reorganisationen
im Spiegel der Rezession

Bei Eastman Kodak sind massive Umstruktu-

rierungen im Gang, die auch auf Europa ihre
Auswirkungen haben. Wir haben uns dartuber
mit Pierre E. Cohade, Vizeprasident und
Chairman von Eastman Kodak SA, im europai-
schen Hauptsitz in Genf unterhalten.

Herr Cohade, Sie sind seit 17
Jahren bei Kodak und haben
in dieser Zeit leitende Funk-
tionen in diversen Landern
innegehabt. Konnen Sie uns
Ihren Werdegang kurz schil-
dern?

Pierre Cohade: Ich stiess
1985 zu Kodak in Rochester
(New York) und wurde dann
Country Manager von Brasili-
en und spater Mexiko. Dann
libernahm ich eine Position
als General Manager fiir das

Filmgeschaft weltweit in den
USA und landete schliesslich
als Regional Manager fiir Asi-
en in Singapur. Seit zwei Jah-
ren bin ich nun Regional
Manager fur Europa und
gleichzeitig General Manager
fir den Bereich Consumer
Imaging.

Der Hauptsitz fiir Europa
wurde im August 2000 von
London nach Genf verlegt.
Waren da auch steuertechni-
sche Uberlegungen im Spiel?
Cohade: Die Landesvertre-
tungen von Eastman Kodak
waren lange Zeit autarke und
vom Stammhaus unabhangi-
ge Betriebe, in jedem Land
herrschte die jeweilige Kultur
vor. Dies hatte zwar seine Vor-
zlige und wir wollen auch die
regionalen  Besonderheiten
nicht ausser acht lassen. Aber
wird mussten dennoch
umdenken und uns den sich
laufend verandernden Mark-
ten anpassen, wir konnten die
zunehmende Globalisierung
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Fortsetzung von Seite 1

nicht ignorieren. Deshalb
haben wir die Eastman Kodak
SA gegrindet, die jetzt Besit-
zerin aller Landesunterneh-
mungen ist. Wir sind Uber-
zeugt, dass die neue Struktur
ein Katalysator fur unsere Ent-
wicklung darstellt. Was die
steuertechnischen Vorteile
anbetrifft, kann ich lhnen nur
versichern, dass wir existie-
ren um unsere Produkte zu
verkaufen, nicht um Steuern
zu sparen.

Kodak hat sich in den vergan-
genen Jahren stark gewan-
delt, wurde umstrukturiert
und wieder neu strukturiert.
Was bedeuten diese Vorgan-
ge fur Kodak und fiir die
Fotobranche?

Cohade: Diese Frage muss
ich auf verschiedenen Ebenen
beantworten, es gibt da einen
technologischen Standpunkt
und einen marktorientierten
Standpunkt. Unsere neueste
Kreation sozusagen ist die
Photography Group, die von
Martin EM. Coyne geleitet
wird. Martin ist eine ausserge-
wohnliche Personlichkeit,
denn er ist gleichzeitig ein
sehr erfolgreicher Geschafts-
mann und eine sehr warmher-
zige, menschliche Fihrungs-
kraft.

Was hat sich inzwischen ver-
andert?

Cohade: Kodak hat drei
Abteilungen geschaffen, nam-
lich Consumer Imaging, Digi-
tal & Applied Imaging und
Kodak Professional. Zwischen
diesen Abteilungen gibt es
viele Synergien, die es zu nut-
zen gilt. Das ist eine von Mar-
tins Aufgaben. Ein Beispiel:
Viele Kunden, die Digitalka-
meras nutzen, fotografieren
gleichzeitig auch mit Film und
kaufen in Fotofachgeschaften
ein, die beides anbieten. Voila,
hier haben wir doch eine Syn-
ergie. Nun ist es ganz wichtig,
dass die Botschaft, die beim
Kunden ankommt nicht «digi-
tal» oder «analog» heisst,
sondern «Kodak». Es gibt
andere Beispiele solcher Syn-
ergien. Profis und Konsumen-

ten erwerben Produkte aus
dem selben Haus, viele Fach-
geschafte bedienen sowohl
Profis, wie auch Konsumenten
und, ganz nebenbei bemerkt,
haben diese oft auch ein digi-
tales Minilab. Um nun auf die
Umwalzungen bei Kodak und
in der Branche zurtickzukom-

Unsere Massnahmen,

men:
die Ubernahme von Ofoto, die
Neuorganisation der Business
Units, die Strategie, die Abtei-
lungen untereinander zu koor-
dinieren und neue Produkte

zu entwickeln, sind keine
revolutionaren Veranderun-
gen, eher evolutionare. Der
Markt verandert sich, deshalb
muissen wir uns andern, uns
diesem Markt anpassen. Die
Firma Kodak ist in Bewegung.
Kénnen Sie die drei Business
Units néaher beschreiben?
Cohade: Kodak Professional
ist zustandig fir alle Produkte
und Services, die sich an pro-
fessionelle Fotografen rich-
ten: Film, Papier, digitale und
analoge Kameras, sowie onli-
ne Services. Consumer Ima-
ging ist verantwortlich flir den
Bereich Endverbraucher. Das
umfasst Film, Einfilmkame-
ras, APS, Amateurkameras,
Picture CD, Labor- und Ki-
osklosungen, Picture Maker
und spezifische Online-Ange-
bote. Digital & Applied Ima-
ging schliesslich kiimmert
sich um den Verkauf von digi-
talen Kameras, Inkjet Medien
und dem Betrieb von Ofoto,
einer Firma, die Online Labor-
dienste anbietet. Diese Neuor-
ganisation vereinfacht die
Strukturen.

Welches sind dann die Aufga-
ben der neu gegriindeten
Photography Group?
Cohade: Die Photography
Group koordiniert, wie schon

Interview! 3

erwahnt, die Aktivitaten die-
ser drei Abteilungen. Ausser-
dem haben wir eine interne
Abteilung, die Strategy Pro-
duct Group, die flir Innovatio-
nen und neue Produkte
zustandig ist. Noch vor drei
Jahren wurde behauptet, der
Film sei tot. Wir sind immer

«Kodak musste umdenken und
sich den veranderten Markten
anpassen. Deshalb haben wir
die Eastman Kodak SA in Genf
gegrundet.»

Pierre E. Cohade, Vice President EKC

noch Marktfihrer in diesem
Segment, der Film lebt. Und
die Firma Kodak macht immer
noch Profit. Wir sind aber auch
stark im digitalen Sektor.
Welche Bedeutung hat heute
der digitale Bereich bei
Kodak umsatzmassig?
Cohade: Ein Drittel unseres
Umsatzes stammt aus dem
digitalen Sektor. Health Ima-
ging und Document Imaging,
die Bereiche Gesundheit und
Dokumentation also, haben
den Schritt von analog zu digi-
tal schon fast ganz vollzogen.
Natdrlich verkaufen wir
immer noch Aufnahmemateri-
al fir Rontgenaufnahmen und

Mikrofilme an Spitéler, Verla-
ge und Archive. Aber dieser
Bereich schreitet mit Riesen-
schritten in Richtung Digitali-
sierung.

Wie beurteilen Sie die gegen-
wartige Rezession? Wie
unterscheidet sich die Situa-
tion in den USA von jener in
Europa?

Cohade: In den USA hatten
wir bereits ein verlangsamtes
Wachstum vor dem 11. Sep-

tember. Danach kamen Rei-
sen, Tourismus und Feste zu
einem absoluten Stillstand.
Das bedeutet auch einen Still-
stand flr die Fotografie, denn
traditionellerweise wird auf
Reisen, in den Ferien und auf
Festen fotografiert. Allerdings
hat sich die Stimmung der
Konsumenten in der Zwi-
schenzeit verbessert und seit
etwa zwei Monaten kann man
in den USA von einer positi-
ven Konsumentenstimmung
sprechen.

Glauben Sie, dass diese
anhalt oder schon bald wie-
der abflaut? Und trifft diese
Veranderung der Konsumen-
tenstimmung auch fiir Euro-
pa zu?

Cohade: Ob dies ein Stroh-
feuer ist oder langer anhalt,
dariber kdénnen wir im
Moment nur spekulieren.
Europa ist da ein bisschen
anders. Die Wirtschaft ver-
zeichnete vor dem 11. Septem-
ber immer noch ein gesundes
Wachstum. Danach schlug die
Stimmung der Konsumenten
um, ausserdem realisierte
man, vor allem in Deutsch-
land, dass beispielsweise die
Arbeitslosigkeit immer noch
recht hoch ist. Seit September
ist die Konsumentenstim-
mung in Europa anhaltend
negativ und wir sehen keine

«Der Kunde soll sich nicht fur
analog oder digital entscheiden
mussen, sondern fur Kodak.»

Pierre E. Cohade, Vice President EKC

Anzeichen flir eine Verbesse-
rung. Man geht davon aus,
dass Europa jeweils um etwa
sechs Monate hinter der Ent-
wicklung in den USA hinter-
herhinkt. Ich weiss nicht, ob
das stimmt. Was ich aber fest-
gestellt habe ist, dass die Ban-
ken in Europa in ihrer Kredit-
vergabe sehr konservativ
handeln. In den USA ist es
sehr viel einfacher, an einen
Kredit zu kommen, sie brau-

Fotointern 6/02
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chen keine Bank. Wenn Sie in
Europa in eine neue Ausris-
tung investieren wollen, mus-
sen Sie zur Bank, es gibt rela-
tiv  wenige unabhangige
Leasingfirmen. Und die Ban-
ken haben die Tendenz, in
ihrer Kreditvergabe immer
dann sehr restriktiv zu wer-
den, wenn sich die Konjunk-
turlage verschlechtert. Ich per-
sonlich hoffe, im zweiten oder
dritten Quartal dieses Jahres
einen Aufschwung zu sehen.
Bremsen die Banken mit ihrer
restriktiven Geldpolitik die
Wirtschaft?

Cohade: Nun, das ist natiir-
lich eine politische Frage. Sie
dirfen nicht vergessen, dass
das Geld, mit dem die Banken
arbeiten, nicht den Banken
gehort. Und Sie dirfen auch
nicht vergessen, welche enor-
men Verluste gewisse Indus-
triezweige eingefahren
haben. Denken Sie an die
franzésische Telecom  mit
ihren Milliardenverlusten.
Man kann es den Banken nicht
libel nehmen, dass sie Kredit-
begehren sehr genau prifen.
Sie haben Ofoto erwahnt. Es
scheint, dass die Konsumen-
ten in den USA sehr regen
Gebrauch von Onlinediensten
machen und ihre Fotos libers
Internet ans Labor senden
und auch im Internet einkau-
fen. In Europa scheint das
aber weniger der Fall zu sein.
Wie sehen lhre Plane hier
aus?

Cohade: Wir Européer gehen
gerne einkaufen, Amerikaner
hassen es.Wenn Sie Bilder bei
Ofoto bestellen, haben Sie die
Wahl, sich die Bilder per Post
senden zu lassen oder sie im
Laden abzuholen. Zwei Drittel
der Européer werden die Bil-
der im Laden abholen, in
Amerika ist das Verhaltnis
wahrscheinlich genau umge-
kehrt. Wir missen uns Uberle-
gen, was mit den Bildern
geschieht, die mit einer digita-
len Kamera aufgenommen
werden. Sie kommen zuerstin

www.fotobuch.ch

den Computer, dort bleiben
sie stecken. Sie konnen sie
zwar auf dem Inkjet Printer
ausdrucken, aber das ist teuer
und dauert seine Zeit. Ausser-
dem ist das Resultat nicht

immer befriedigend. Warum?
Weil sich die meisten Leute
nicht mit dem Drucker ausein-
ander

setzen wollen. Sie

haben in 20 Jahren nicht
gelernt einen Video Recorder
zu programmieren. Warum
also sollten sie die Bildbear-
beitung beherrschen und
einen Drucker kalibrieren kon-
nen? Die andere Mdglichkeit
besteht darin, die Fotos lber
das Internet ins Labor zu sen-
den. Leider ist Breitband Inter-
net in Europa immer noch
nicht installiert, es ist zu lang-
sam und ADSL ist viel zu teu-
er. Wir wissen nicht, wie sich
der Kunde verhalten wird.
Trotzdem sind wir davon
Uberzeugt, dass wir die nétige
Infrastruktur zur Verfligung
stellen mussen, so dass der
Kunde die Méglichkeit hat, sie
zu nutzen.

Welchen Beitrag kann hier
Kodak leisten, und gibt es
bereits konkrete Projekte?
Cohade: Unsere Aufgabe
besteht darin, es dem Kunden
so einfach wie moglich zu
machen, seine digitalen Bilder
auszubelichten. EasyShare ist
ein grosser Schritt in diese
Richtung. Im Moment, in dem
Sie die Kamera an die Docking
Station anschliessen, wird der
Akku aufgeladen und die Bil-
der versenden sich praktisch
von selbst. Ausserdem mis-
sen wir dem Kunden kommu-
nizieren, dass er seine Bilder

im Fachgeschéft ausbelichten
lassen kann, so wie er sich das
von analogen Bildern her
gewohnt ist. Im Fachgeschaft
kann er die Karte abgeben
und alles dem Personal lber-
lassen oder an der Order Sta-
tion selbst bestimmen, wel-
che Bilder er in welcher
Grosse haben will.

«EasyShare bedeutet ein Durch-
bruch. Es wird kinftig einfacher
sein, Bilder von Digitalkameras
ausbelichten zu lassen.»

Pierre E. Cohade, Vice President

Kodak lasst die Konsumentin
und den Konsumenten von
allen technologischen Mog-
lichkeiten  diejenige  aus-
wahlen, mit der sie oder eram
besten umgehen kann. Unser
Ziel ist es, dass der Anwender
auf einfachste Art zu seinen
Bildern kommt, sei es zu Hau-
se, im Fotogeschaft oder Onli-
ne. Einfachste Bedienung ist
das Schllisselwort, das auch
hinter dem jlingsten Begriff
von Kodak steht: EasyShare.
Was tut Kodak, um den Kun-
den zuriick ins Fachgeschaft
zu bringen?

Cohade: Eine breit angelegte
Werbekampagne  vermittelt
die Botschaft, dass der Kunde
mit unseren Produkten und
unserer Infrastruktur die
besten Bilder  bekommt.
Unsere Botschaft heisst «Out-
put». Zudem haben wird das
Ziel, dem Fachhandel fir
wenig Geld eine gute Infra-
struktur zur Verfligung zu stel-
len, die es ihm ermdoglicht,
den Wunsch des Kunden nach
schneller und einfacher Bild-
bestellung zu erfiillen. Diese
Infrastruktur heisst Minilab,
Picture CD, Order Station, Pic-
ture Maker, DLS-Software.
Wie unterscheidet sich die
Schweiz von anderen
europaischen Markten?

Cohade: Im Vergleich zu den
lbrigen europaischen Mark-
ten zeichnet sich die Schweiz
vor allem durch einen sehr
hohen Anteil des Fotover-
sandgeschéftes aus. Zudem
glaube ich, dass die Konkur-
renz unter den Grossvertei-
lern in der Schweiz nicht ganz
so agressiv ist, wie in anderen
Landern. Auch verlangen die
Kunden hier einen hoheren
Qualitatsstandard als im
umliegenden Ausland. Ich
sehe zudem einen grossen
Anteil an wirklich kiinstleri-
scher Fotografie. Es scheint,
dass die Schweiz mit vielen
guten und qualitatsbewus-
sten Fotoenthusiasten geseg-
net ist.

Wo steht die Fotografie in
fanf Jahren?

Cohade: Ich glaube wir mis-
sen unterscheiden zwischen
den Bereichen Commercial,
Consumer und Professional.
Der kommerzielle Bereich
wird in Kirze voll digitalisiert
sein. Professionelle Fotogra-
fen sind bereits mit der digita-
len Technik vertraut. Sie wen-
den sie an, aber sie sehen
auch deren Grenzen. Presse-
fotografen sind gliicklich mit
der Geschwindigkeit, aber sie
sorgen sich um die Qualitat
der Files.

Fiar den Konsumenten bedeu-
tet das EasyShare System
einen Durchbruch, es wird
kiinftig einfacher sein, Bilder
von Digitalkameras ins Labor
zu senden und sie ausbelich-
ten zu lassen. Gleichzeitig
bleiben wir uns dem Film ver-
pflichtet, denn dieser hat in
vielen Fallen seine Vorteile
und wird nicht so einfach ver-
schwinden. Dies garantieren
einerseits die Abermillionen
von Kameras, die in Gebrauch
sind, andererseits die neuen
Maérkte in China und Indien
beispielsweise, in denen die
populare Fotografie eben erst
beginnt.

Herr Cohade, wir danken
lhnen fiir dieses Gesprach.

Jetzt die 142 wichtigsten Foto- und Digital Imaging-Biicher
online auswdhlen und direkt im Internet bestellen!
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Peter Schmid
Mitglied der Priifungskommission VFS

Weiterbildungskurs fiir
| Vorgesetzte

In den Berufsschulen erhalten unsere Lehrlinge einen immer hoheren Anteil
Unterricht im Bereich digitales Bild. An der Lehrabschlusspriifung kénnen auf
Waunsch die praktischen Arbeiten digital ausgefiihrt werden und viele Theoriefra-
gen und Rechnungsaufgaben betreffen die neue Technologie.
DerVorbereitungskurs zur Berufspriifung im Fotofach bietet gelernten Berufsleu-
ten Gelegenheit, ihre Berufskenntnisse nicht nur zu aktualisieren, sondern sich
auch in Zukunft einen Informationsvorsprung als Lehrmeister, Vorgesetzter und
Chef zu sichern. Der Bereich digitale Fotografie wird dabei ergénzt durch
betriebswirtschaftliche Fécher, EDV, Personalfiihrung usw., um die nétigen
Kenntnisse als Abteilungsleiter oder Filialleiter zu erhalten. Dieser Lehrgang wird
von der Schule fiir Gestaltung in Bern angeboten und beginnt im August 2002.
Bewahrte Kursleiter, welche der VFS schon fiir die letzten Priifungen verpflichten
konnte, sichern die Qualitdt der Ausbildung. Auskunft erhalten Interessierte unter
Tel. 031337 03 37, Fax 031 337 03 38 oder per E-Mail: m.keusen@sfgb-b.ch.

Die Priifungskommission des VFS fiihrt die ndchste Berufspriifung im Februar
2004 durch, die ndchste Meisterpriifung (Héhere Fachpriifung) ist fiir ein Jahr
spater geplant. Peter Schmid

fotofachhandell 5

FOE CKE-O LYMPUS

OLYMPUS
VN-1800
180 Minuten auf Knopfdruck

Mit seinen vier Ordnern, einer Alarmfunktion sowie der
bedienungsfreundlichen Jog-Dial-Steuerung ist der VN-1800
die perfekte Lésung fir Meetings, Vorlesungen und persénli-
che Notizen. Mit der 180 Minuten-Aufnahmekapazitét lGsst

sich sogar ein ganzes Konzert aufnehmen.

OLYMPUS 2 JAHRES GARANTIE

Peter Schmid, Mitglied Priifungskommission VFS, ipsm@swissonline.ch

Epson fokussiert auf Profimarkt

Gemdéss einer Pressemitteilung vom 2.
April,  konzentrieren sich  Epson
Deutschland und der Schweizer Part-
ner Excom auf die professionellen
Wachstumsmarkte in der Schweiz.
Damit reagiert Epson auf die verénder-
ten  Marktgegebenheiten in der
Schweiz und entschliesst sich mit
Excom zusammen zu einer strategi-
schen Konzentration auf den professio-
nellen Bereich.

Fiir die Consumer Produkte von Epson
wird die Vereinbarung mit Excom neu
geregelt. Die Verantwortung fiir War-
tung und Service bleiben bei der Esag
innovative services, einem Unterneh-
men der Excom Holding. Das Sortiment
von Epson umfasst Tintenstrahl- und
Laserdrucker, Scanner, Datenvideo-

projektoren und POS (Point of Sales)
Losungen. Epson und Excom verstar-
ken jetzt die direkte Betreuung von
Grosskunden mit dem Ziel, effektivere
und effizientere Losungen fiir diesen
Markt anzubieten.

Epson Deutschland GmbH gehort zur
Seike Epson Corporation und verant-
wortet das Vertriebsnetz fiir Deutsch-
land, die Schweiz, die Benelux-Staa-
ten, Osterreich und Osteuropa.

Die Excom Holding mit Sitz in
Au/Wadenswil wurde vor 20 Jahren
gegriindet, beschéftigt rund 120 Mitar-
beiter und erwirtschaftete im Ge-
schéftsjahr 00/01 einen Umsatz von 130
Millionen Franken. Excom vertritt die
Marken Epson, Eizo, Psion und Fuji in
der Schweiz.

Polaroid 600 Serie: Neues Design

Polaroid hat die Sofortbildkamera P-Cam,

Fir weitere Informationen stehen lhnen unsere Gebietsverkaufs-
leiter und unser Verkaufsbiiro gerne zur Verfiigung.

OLYMPUS

THE VISIBLE DIFFERENCE

Postfach, 8603 Schwerzenbach, Tel. 01 947 66 62, Fax 01 947 66 55
www.olympus.ch

die vor drei Jahren auf den Markt gekom-
men ist, «runderneuert», um den Wunsch
vieler Kunden nach einem Fotogeréat mit
dem gewissen Etwas zu erfiillen.

Die glanzende Ausfiihrung der 600-Serie
von Polaroid strahlt in dezentem Silber-
Finish, gedffnet erscheint der Schriftzug
der P-Cam auf dunklem Blau. Die neue
600 FF (Fixfokus) kommt farblich gross
heraus. Im edlen dunkelblau mit knall-gelben Features féllt sie sofort auf. Mit der P-
Cam sowie mit der 600 FF wird der Polaroid 600 extréme Sofortbildfilm verwendet.
Die P-Cam und die 600 FF zeichnen sich durch die Zuverlassigkeit der Polaroid 600
Kamera aus und werden mit einer integrierten, vorgesetzten Nahlinse fiir Aufnah-
men von 0,60 bis 1,20 m geliefert. Fiir Nahaufnahmen wird bei der aufgeklappten
Kamera der Schalter vorne auf das Portratsymbol gestellt. Zur zusétzlichen Kenn-
zeichnung erscheintdannim Sucher ein ovaler Rahmen, der das richtige Anvisieren
des Motivs erleichtert. Die intelligente Belichtungssteuerung mit automatischem

Aufhellblitz sorgtinnen wie aussen fiir optimale Lichtverhéltnisse.
Die P-Cam kostet Fr. 79.—, die 600FF kostet Fr. 59.—.
Polaroid AG, 8037 Ziirich, Tel.: 01 277 72 82, Fax: 01 2777273

agenda: Veranstaltungen

Branchenveranstaltungen

17.04. - 20.04, Shanghai, Comdex China
25.04. - 29.04. Taipei, Int. Opto-Electronic
16.05. - 19.05., Seoul, Photo and Imaging
11.06. - 13.06., Tokyo, Photo Lab Show
25.09. - 30.09., K6In, Photokina Kdln 2002

Galerien und Ausstellungen

Bereits erdffnet:

bis 17.04., Basel, Museum Kleines Klin-
gental, Unterer Rheinweg 26
«Werkschau», Lothar Jeck, Fotodoku-
mentierte Zeitgeschichte 1925 -1945

bis 20.04, Geneve, Centre de la Photogra-
phie, 16, rue du Général-Dufour,

«Photo et urbanisme» Efrat Shvily

bis 20.04., Genéve, Andata/Ritorno, 37,
rue du Stand, «Nicolas Faure» Temps du
traine, photographies

bis 21.04., Vevey, Musée Suisse De |'Ap-
pareil Photographique, Grande Place,
«Peter Scholl» Le regard d'un graphiste
sur la photographie

bis 25.04., Ziirich, Kafigalerie, GZ.Heu-
ried, «Nicole Hangartner» Fotografien
bis 30.04., Ziirich, Galerie Maurer, Miin-
stergasse 14-18,«Urs Marty» Fotografien
bis 30.04, Ziirich, Brigitte Weiss, Iren
Stehli.Libuna S., Miillerstrasse 67,

«Teil 2 Fotografien 1996-2001»

bis 01.05., Bern, Ausstellung Alpines
Museum, «Panoramen - Augen reisen»
bis 05.05., Aarau, Aargauer Kunsthaus,
Aargauerplatz, «Andreas Hofer, fliichtige
Raumen», «Flache - Raum - Haus»

bis 05.05., Ennetbaden, Photogalerie 94,
Limmatauweg 9, «Licht und Schatten»
Ursula Neuhauser, Innsbruck (A)

bis 05.05., Kriens, Museum im Bellpark,
Luzernerstrasse 21, «<Respekt der Stras-
se». Josef Reinhard, Fotografien

bis 17.05., Genéve, Galerie Anton Meier,
2, rue de I'Athénée, «Annelies Strba»
vidéos, nouvelles photographies

bis 17.05., Kiisnacht, Galerie Nikon Ima-
ge House, Seestrasse 157, «Ukraine»
Fotografien von Reiner Riedler

bis 21.05., Nidau, Leica Galerie, Haupt-
strasse 104, «Farben und Formen»

bis 21.05., Nidau, Leica Galerie, Leica
Camera AG, Hauptstr. 104, «Rickshaw»,
Fotografien aus Calcutta

bis 31.05., Ziirich, Wiss Wirtschaftsinfor-
matikschule, Forrlibuckstr. 30, «Barbara
Studer, Einblicke» Fotografien

bis 02.06., Lausanne, Musée de L'Elysée,
18, avenue de I'Elysée,

Moda Photographica, «Das einnehmen-
de Auge» Jean Moral, <American Beau-
ty» Steven Klein, «Der Stoff der Traume»
Gérard Uféras

bis 02.06., Winterthur, Fotomuseum, Grii-
zenstr. 44, «Claudio Moser - Walk On»

bis 02.06., Winterthur, Fotomuseum, Grii-
zenstr. 44, «<Phoebe Maas - Moments In-
Between»

bis 14.06., Winterthur, Volkarthaus, Tur-
nerstr. 1, «Slopes & Houses» Hongkong

Weitere Daten im Internet:
www.fotoline.ch/info-foto
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