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Wer zu den Urspriingen der

Fotografie zurtickfinden will, 5

hat ab dem 6. Oktober wie-
der Gelegenheit dazu.

Das Fotoapparatemuseum
Vevey schenkt sich zu sei-
nem 30jdahrigen Bestehen
einen Erweiterungsbau mit

einem Eingang, der von der §

beriihmten Grande Place
her zu erreichen ist. Damit
rangiert dieses einzigartige

Museum nicht mehr in einer |

zweiten Hauserzeile, son-
dern es prasentiert sich ein-
ladend in Richtung des
grossten Platzes der Stadt.
Nachdem das Museum mo-
natelang umgebaut wurde,
feiert es nun am 6. Oktober
mit einem reichhaltigen
Fest- und Publikumspro-
gramm seine Wiedereroff-
nung.

Vevey ist eine Reise wert.
Das Kameramuseum zeigt
nicht regalweise Fotoappa-
rate, sondern es erzahlt viel-
mehr auf spannende Weise
die Geschichte der Fotogra-
fie, wobei die Entwicklungs-
geschichte in der Schweiz
den Schwerpunkt bildet.
Kaum zu glauben, was in
unserem Land alles ent-
wickelt wurde und wie
wenig davon langerfristig
von Erfolg gekrént war.

Es lohnt sich, in Vevey viel
Unbekanntes der Fotoge-
schichte zu entdecken.
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fotointern, 14-tagliches Informationsblatt fiir Berufsfotografen,
den Fotohandel und die Fotoindustrie Abo-Preis fiir 20 Ausgaben Fr. 48.—

ideereal Wie uberlebt man mit
Spezialitaten fur Schwarzweiss?

\)

o,

Sei rud zi Jahren fuhren Heidi und Peter

Gassmann die Firma ldeereal Foto GmbH.
Sie beliefern Fotoenthusiasten mit Spezialita-
ten gepflegter Schwarzweissfotografie, aber
auch Fachfotografen, Spitaler, Polizeistellen
und Museen mit einem breiten Archivsorti-
ment. Wie lebt es sich in der «Nische»?

Herr Gassmann, das Sorti-
ment der Ideereal Foto
GmbH umfasst Artikel Spe-
zialitaten und Gerate fir das
Schwarzweiss-Fotolabor.
Wie ist es dazu gekommen?

Ich bin eigentlich gelernter
Techniker und habe 28 Jahre
im Maschinenbau und als
Betriebstechniker gearbeitet.
Ich habe immer fotografiert,
mehr als Hobby, habe aber

auch Aufnahmen fiir unseren
Firmenprospekt angefertigt.
Mit 57 Jahren habe ich dann
im Rahmen einer Umstruktu-
rierung die Stelle verloren
und mich gefragt, was ich
denn nun anfangen sollte.
War es von Anfang an klar,
dass sie in die Fotobranche
einsteigen wollten?

Nein, ich habe zuerst einen
anderen Weg gesucht, doch
war es mein Ziel, mich selb-
standig zu machen. Vom
Leben als Angestellter hatte
ich genug. Durch einen priva-
ten Kontakt bin ich nach lan-
gerer Suche auf die Ideereal
AG gestossen. Diese Unter-
nehmung gab es bereits seit
zwanzig Jahren. Vor zwei Jah-
ren haben wir dann diese Fir-
ma gekauft und sie umgetauft
in ldeereal Foto GmbH. Mit
der Namensanderung und der
Umwandlung in eine GmbH
wollten wir uns auch von der
Vergangenheit dieser Firma
trennen.

Fortsetzung auf Seite 3
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Digitalkameras mit Stitch-
Software. Wir haben sie in
der Praxis erprobt.
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welche Kurse gibt es?

lightphase

LightPhase H20 heisst das
neue Digitalriickteil mit dem
16 Mpix CCD von Kodak.

canon eos-1d

In letzter Minute: Canon
bringt die digitale EOS mit
4,1 Mpix CCD-Sensor.
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Schweizer Kameramuseum, Grande-Place, 1800 Vevey

Dienstag bis Sonntag gedffnet Méarz bis Oktober: 11 bis 17.30 Uhr
November bis Februar: 14 bis 17.30 Uhr

Selbstportrat im Spiegel von Dimitri Rebikoff, dem ersten Hersteller
von elektronischen Blitzgeraten in der Schweiz
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Fortsetzung von Seite 1

Gehe ich richtig in der
Annahme, dass sie auch das
Sortiment bereinigt haben?
Ja, sicher. Das Sortiment hat
sich zwar nicht grundlegend
geandert, wir haben es ledig-
lich gestrafft, vor allem im
Bereich Aufnahme. Nach wie
vor vertreiben wir alles, was
im Schwarzweisslabor ge-
braucht wird. Neu im Angebot
sind unter anderem Lochka-
meras von Olpe und Bussiek
und der Gigabitfilm in Klein-
bild und als 4 x 5 inch Plan-
film. Mitte 2002 soll dieser
Film auch als 120er Rollfilm
erhaltlich sein.

Das wollte ich Sie gerade fra-
gen: Wie ist der Gigabitfilm
im Handel angekommen?
Uberhaupt nicht gut. Die Foto-
fachgeschafte sind dem Film
gegentiber sehr skeptisch. Sie

Vor etwas mehr als zwei
Jahren haben Heidi und
Peter Gassmann die Firma
Ideereal iibernommen.
Seither beliefern Gassmanns
Fotoenthusiasten, die sich
der Selbstverarbeitung von
Schwarzweiss-Filmen ver-
schrieben haben. Abnehmer
ihres umfassenden Archiv-
sortiments sind vor allem
Fachfotografen, Spitaler,
Polizeistellen und Museen.

glauben nicht daran, dass sie
ihn verkaufen konnen, weil
man ihn selbst entwickeln
muss, und sie wollen ihn des-
halb auch nicht am Lager
flihren. Die Nischenprodukte
interessieren sie nicht, weil
sie nicht viel zum Umsatz bei-
tragen. Das gilt im Ubrigen
auch fur andere Randproduk-
te, wie zum Beispiel flir den
Infrarotfilm IR820 von Maco.
Wie beurteilen Sie selbst die
fotografischen Qualitaten
des Gigabit-Films?

Ich glaube, dass es ein sehr
interessanter Film ist. Das
Potential der Schwarzweissfo-
tografie ist namlich noch lan-
ge nicht ausgeschopft. Aller-
dings muss der Anwender
bereit sein, zu experimentie-

ren, herauszufinden, wie man
den Film am besten verarbei-
tet. Und schliesslich kann der
Film seine Qualitaten auch
nur ausspielen, wenn die Auf-
nahmen wirklich scharf und
richtig belichtet sind. Sprich:
technische Qualitat ist gefragt.
Ich habe zum Beispiel einen
Kunden, der als Architekturfo-
tograf tatig ist. Der Mann
schwort auf Gigabitfilm.

Gibt es keine Labors, die den
Film verarbeiten kénnen?
Zumindest heute noch nicht.
In absehbarer Zukunft soll es
aber maoglich sein, den Film in
Vertraglabors verarbeiten zu
kénnen. Dies versichert jeden-
falls der Hersteller.

Ein weiteres interessantes
Produkt heist «Black Magic».
Was ist das?

Black Magic ist eine fliissige,
gelatineartige Fotoemulsion.
Diese kann man auf fast jede
Oberflache auftragen — Stoff,
Holz, Keramik, in beschrank-
tem Masse auch auf Glas und
Metalle. Nach dem Auftragen
lasst man die Emulsion trock-
nen, belichtet die Schicht und
behandelt sie anschliessend,
ahnlich wie einen Film, mit
Entwicklerchemie. Ich durfte
eine Kunstlerin bedienen, die
dieses Verfahren auf Steinen
anwandte.

Wie iiberlebt man mit sol-
chen Spezialprodukten?

Wir haben eine sehr treue
Stammkundschaft, die mit
digitaler Fotografie und all
den Modestromungen nicht
viel am Hut hat. Ich sehe aber
leider keinen Nachwuchs.
Unser Vorteil ist, dass wir Pro-
dukte fiihren, die fir die gros-
sen Anbieter, aufgrund des
geringen  Verkaufvolumens
nicht (mehr) von Interesse
sind. Unsere Kunden wieder-
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um profitieren von unserer
individuellen Beratung. Gerne
bestellen wir fiir einen Kun-
den auch kleine Mengen.
Unser Kundensegment sind
neben Fotografen Spitéler,
Museen und die Polizei. Wir
filhren namlich eine grosse
Auswahl an Archivsystemen.
Unser neuestes Produkt ist die
Photobox Tell und die Archiv-
kassette, die in der Schweiz

«Unsere Website hat uns schon
ofters Kunden gebracht, vorwie-
gend Leute um die 50. Die jun-
gen Kunden fehlen uns.»

Heidi Gassmann, Ideereal Foto GmbH

aus saurefreiem Material (pH
tber 7,5) hergestellt werden.
Um langerfristig tiberleben
zu kénnen miissen Sie auch
neue Kunden gewinnen. Wie
wollen Sie das anpacken?

Ja, dasistin der Tat unser Pro-
blem. Wir haben beispielswei-
se mehrere Fotoklubs ange-
schrieben und auf unsere

Produkte
macht. Das Echo war aller-

aufmerksam ge-

dings nicht Uberwaltigend.
Waren Workshops eine Mog-
lichkeit?

Wir glauben fest daran, des-
halb organisieren wir Work-
shops mit Wolfgang Moersch.
Moersch ist einer der wenigen
Masterprinter von Weltruf,
der Prints fur Museen und
Sammlungen herstellt. Wolf-
gang Moersch hat auch eige-
ne Edeldruckverfahren und
Produkte entwickelt, die wir
im Sortiment fihren.

Sie haben eine Homepage im
Internet. Bringt Ihnen das
auch Kunden?

Ja, diese Website hat uns
schon 6fter Kunden gebracht.
Interessanterweise sind es
librigens Leute in unserem
Alter, also um die 50, die das
Internet als Informationsquel-
le nutzen. Die Jungen schei-
nen sich lieber mit digitalen
Techniken zu befassen.
Macht lhnen die digitale
Fotografie das Leben
schwer?

Ich wiirde das nicht so aus-
driicken. Ich personlich finde
die Moglichkeiten der digita-
len Fotografie phanomenal.
Leider wird dabei vergessen,
dass die Ausdrucksmaoglich-
keiten der Schwarzweissfoto-
grafie enorm breit ist. Und ich
kann auch sehr viel steuern
bei der Selbstverarbeitung.
Ich meine, man miisste den
Kunden auch die Wahrheit
sagen: Selbst mit einer hohen
Auflésung, wie 3,3 Megapixel,
ist es schlicht unmdéglich, qua-
litativ Gberzeugende Poster
im Format 50 x 70 cm herzu-
stellen. Mit dem Kleinbildfilm
ist das aber kein Problem, vor-
ausgesetzt die Aufnahme ist
technisch einwandfrei.

«Der Gigabit-Film ist ein interes-
santes Produkt. Das Potential

der Schwarzweiss Fotografie ist
noch lange nicht ausgeschopft.»

Peter Gassmann, Ideereal Foto GmbH

Sie fiihren Barytpapiere, Sil-
berpapier, Foto-Leinen...
Waren Inkjet-Medien keine
Erganzung ihres Angebots?
Wir flihren Inkjet Papier. Aller-
dings ist es so, dass die Kun-
den, die Inkjet-Papiere kaufen,
diese in der Regel eher im
Computer- als im Fotoge-
schaft einkaufen.

Wir haben unser Gesamtsorti-
ment spezialisiert auf Produk-
te fur den klnstlerischen
Fotografen und bemihen uns
unseren Kunden auch indivi-
duelle Wiinsche zu erfillen.
Herr und Frau Gassmann, wir
danken lhnen fir dieses
Gesprach.
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