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digital

" Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist

s und Herausgeber
] von FOTOintern

Ein neues Jahr hat begon-
nen. Will man den Prognos-
tikern Glauben schenken, so
steht uns ein gutes Jahr
bevor. Der Stimmungsbaro-
meter der Konsumenten
steht auf Hoch, es wird wie-
der mehr Geld fiir die Hob-
bies ausgegeben, und die
Fotobranche kann — vor
allem im Bereich der digita-
len Fotografie — mit sehr
attraktiven Produkten auf-
warten.

Aber von selbst wird sich
mit allen positiven Voraus-
sagen der Umsatz nicht
ergeben. Digitalkameras
sind Boomartikel, und jeder
Verkaufskanal wird sich im
néchsten Jahr herausgefor-
dert fiihlen, méglichst stark
an diesem Boom teilzuha-
ben. Da gehdéren auch Ver-
triebsformen wie Versand-
handel, Grossverteiler oder
Internetanbieter dazu, die
versuchen, vor allem liber
den Preis gréssere Stiick-
zahlen zu erreichen.

Der ldngste Spiess des
Fachhandels ist seine Fach-
kompetenz. Vor allem das
Fachwissen um die Fotogra-
fie ist der Grund, weshalb
die meisten Kunden den
Weg ins Fachgeschiéft fin-
den, und diese Fachkompe-
tenz gilt es auch in diesem
Jahr weiter zu pflegen. Wir
wiinschen lhnen viel Erfolg!
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FOTOintern, 14-tagliches Informationsblatt fir Berufsfotografen,
den Fotohandel und die Fotoindustrie Abo-Preis fiir 20 Ausgaben Fr. 48.—

umfrage: Wie war das Jahr 2000?
Und was erwarten wir von 2001?
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Stimmungsbild zur Jahreswende. Wie war
das Jahr 20007 Was erwartet die Branche
vom neuen Jahr? Wir haben uns umgehort.

Agfa

2000 war ein gutes Jahr fir
uns, speziell die photokina und
die Anschlussgeschéafte. Die
Einfliihrung des neuen Filmsor-
timents «Vista» wurde vom
Handel sehr gut aufgenommen
und die Produkte erreichten in
den Fachzeitschriften herausra-
gende Testergebnisse. Beson-

ders gut angekommen ist auch
unser Minilab-Sortiment, wel-
ches komplett erneuert wurde
und jetzt fur alle Modelle digi-
tale Verarbeitungsmaoglichkei-
ten bietet.

Im neuen Jahr erwarten wir
ausser den bereits gewohnten,
immer schneller ablaufenden
Produktelebenszyklen, vor
allem im Minilab-Segment

einen noch starkeren Bedarf fur
komplette Systemkonzepte.
Digitale Verarbeitungsmaoglich-
keiten, Internet Print Service,
Aussenwerbung, Ladenein-
richtungen, Promotions- und
Marketingunterstiitzung bis
hin zu umfassenden Ausbil-
dungsprogrammen sind daher
die Eckpfeiler unserer Gesamt-
I6sung. Der Kunde kauft also
nicht «Bits und Bytes» oder
«Prints pro Stunde», sondern
Profitmdglichkeit und  Zu-
kunftssicherheit, und dies geht
naturlich weit Giber das Maschi-
nengeschéft hinaus.

Canon

2000 war fiir Canon ein sehr
erfreuliches Jahr. Im Bereich
Fotografie fiihrte das Uberaus
grosse Interesse fiir Canon-
Digitalkameras leider zu eini-
gen Lieferengpéssen. Dennoch
ist es uns gelungen, unseren
Marktanteil in diesem strate-
gisch wichtigen Segment deut-
lich zu erhéhen. Im weiterhin
sehr wichtigen Markt fiir kon-
ventionelle Kameras konnten

Fortsetzung auf Seite 3
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fotoberufe

In einer neuen Artikelreihe
stellen wir alle Fotoberufe
vor. 1. Folge: Fotofinisher.

Marktubersicht:
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Farbfotopapiere

eclipse
Neue Bildbearbeitungs-Soft-

ware fiir Retusche, Compo-
sings und Druckvorstufe.

olympus
Olympus stattet ihre Digital-

kameras mit lichtstarkeren
Objektiven aus.
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wir unsere insgesamt fihrende
Stellung ausbauen. Auch im
Bereich Video verfiigt Canon
liber ein ausgewogenes und
technologisch fiihrendes Sorti-
ment. Es ist uns gelungen, im
rasch wachsenden Markt fir
digitale Videokameras unsere
Ziele klar zu Ubertreffen.

Der Trend hin zu digitalen
Kameras wird sich nachstes
Jahr fortsetzen, was sowohl
Handel wie Lieferanten vor
grosse Herausforderungen
stellen wird. Canon wird zahl-

professionellen Objektiven an
das Schweizer Fernsehen so-
wie unerwarteten Verkaufen an
Industriekomponenten erfolg-
reich. Im Bereich Foto haben
wir ein starkes Wachstum mit
unseren Filmen sowie mit Digi-
talkameras erreicht. Wie bereits
erwahnt, haben wir vor kurzem
das flinfzigste «Frontier» Digi-
tal Minilab geliefert. Weitere
Lieferungen erfolgen zur Zeit
und unsere Auftragsbiicher
sind bis Mai 2001 gefillt. Unser
Fotobereich steigerte den Um-
satz dieses Jahr um gut 10 Pro-
zent. Dank den hohen Investi-

Kameras wie auch bei den Fil-
men konnte im Gesamtmarkt
eine stiickmassige Steigerung
von jeweils rund 10 Prozent
erreicht werden. Somit ist be-
reits mehr als jede dritte ver-
kaufte Kompaktkamera eine
APS, und bei den Farbnegativ-
filmen liegt der Anteil der ver-
kauften und entwickelten APS
Filmen bereits bei 18 Prozent.
Fir Kodak sehr erfreulich konn-
ten sich auch im Jahr 2000
unsere Marktanteile im Filmge-
schaft auf hohem Niveau ver-
bessern. Im Bereich der APS
Kameras konnte Kodak eben-

umfrage! 3

fer). In diesem Jahr muss der
Margenzerfall im Digitalbe-
reich besonders erwahnt wer-
den. Bei uns betragt der
Umsatzanteil der digitalen
Gerate (Apple Computer, Imac-
on Scanner, Digitalkameras,
Epson Drucker und Peripherie)
ungefahr 30 Prozent.

Flr das neue Jahr erwarten wir
einen erneuten Umsatzzu-
wachs. Einerseits wird Anfang
Jahr unser neuer Profi-Katalog
erscheinen, andererseits findet
die Professional Imaging in
Bern statt, welche uns traditio-
nellerweise viele Neukunden

«Ilm Bereich der Digitalkameras «lm Bereich Foto haben wir

WalteriWobor, ist es uns gelungen, unseren ein starkes Wachstum mit / i
Agfa-Gevaert AG  pparkianteil deutlich zu erhéhen, unseren Filmen sowie mit  * _
und auch bei den konventionel- Digitalkameras erreicht. Ins- =
len Kameras konnten wir unsere gesamt betrug die Umsatz- L 4a

e
Stellung ausbauen.» i, e
Richard Breyer, Canon AG

steigerung gut 10 Prozent.» X
Jacques Stahli, Fujifilm AG ‘

«Die Einfiihrung des neuen
Filmsortiments «Vista» wurde
vom Handel sehr gut aufge-
nommen, und die Produkte
erreichten in den Fachzeit-

«Als Besonderheit des Jah-
res 2000 muss der Margen-
zerfall im Digitalbereich
erwahnt werden. Bei uns

«APS-Kameras wurden 10 Pro-
zent mehr verkauft. Heute ist

jede dritte verkaufte Kompakt-
kamera eine APS. Bei den ent-

schriften herausragende
Testergebnisse.»

reiche neue Produkte ein-
fiihren, um damit noch besser
die verschiedenen Kundenbe-
dirfnisse abzudecken. Doch
Uberlassen wir es ganz dem
Kunden, ob er eine digitale
oder eine  konventionelle
Kamera vorzieht.

Fujifilm

Das Jahr 2000 ist flr die Fuji-
film (Switzerland) AG - obwohl
sehr hektisch und durch Struk-
turveranderungen gekenn-
zeichnet - ein gutes und erfolg-
reiches Jahr. Um das starke
Wachstum in  bestimmten
Bereichen bewaltigen zu kon-
nen und der zunehmenden
Modernisierung der Marktbe-
dirfnisse gerecht zu werden,
wurden grossere Investitionen
in der Information Technology
und in unserem Labor getatigt.
Dementsprechend mussten
wir auch personelle Verande-
rungen vornehmen und unser
Team verstarken. Der Bereich
Medizin ist mit digitalen Ront-
gengeraten erfolgreich und
wachst stetig. Der Bereich
Industrie ist besonders dank
grosseren Lieferungen von

tionen in der Technologie, aber
auch in der Kommunikation fur
unser Fujicolor Labor verzeich-
nen wir in einem rucklaufigen
Markt — obwohl unter den bud-
getierten Zahlen — wesentlich
mehr Auftragseingange als im
Vorjahr. Unsere Filiale in
Deutschland ist mit ihrem Bil-
derrahmensortiment nach wie
vor sehr erfolgreich. Es be-
weist, dass solche Zusatzver-
kaufe fir den Fachhandel sehr
attraktiv sein konnen.

Kodak

Das Jahr 2000 war fir die
Schweizer Fotobranche insge-
samt sicherlich weniger erfreu-
lich als die fritheren Jahre.
Sowohl bei den Kamera- wie
auch Filmverkaufen und Labor-
arbeiten verlief der Gesamt-
markt ricklaufig. Die positive
Entwicklung bei den Digitalka-
meras konnte naturlich den all-
gemeinen Trend der Fotoindus-
trie kaum beeinflussen -
immerhin liegt der Anteil der
Digitalkameras im Vergleich zu
allen in den Haushaltungen
verwendeten Kameras nun bei
ca. zwei Prozent. Bei den APS

wickelten Filmen liegt der
Anteil jetzt bei 18 Prozent..»
Jiirg Barth, Kodak SA

falls den stiickméassigen Anteil
weiter ausbauen, womit die
Kodak Advantix Kameras mitt-
lerweile Nummer 1im Schwei-
zer Markt sind.

Ziel fiir 2001 ist es, den Konsu-
menten fir die Freude am
Fotografieren zuriickzugewin-
nen. Gelingt es unserer Bran-
che, dass die Haushaltungen
im Vergleich zu anderen Frei-
zeitbeschaftigungen wiederum
mehr Zeit furs Fotografieren
aufbringen, so sind wir zuver-
sichtlich fur die allgemeine
Marktentwicklung. Gleichzeitig
wird Kodak mit neuen Produk-
ten im analogen und digitalen
Bereich fir Innovation und
somit fiir eine Marktbelebung
sorgen. Ich wiinsche dazu
unseren Handelspartnern viel
Erfolg

Light+Byte

Wir bei Light + Byte sind mit
dem Geschaftsgang 2000 sehr
zufrieden. Erneut konnten wir
unseren Umsatz steigern.

Diese Steigerung betraf die
meisten unserer Kundenseg-
mente (Profi-Endkunden, Foto-
handler, Profi-Wiederverkau-

betragt der Anteil digitaler
Gerdéte ungefahr 30 Prozent.»
Paul Merki, Light+Byte AG

bringt. Zudem wird sich die
Ubernahme der Produkte von
Balcar positiv auf unseren
Umsatz auswirken.

Minolta

Fir Minolta war das Jahr 2000
ein «Zwischenjahr», obwohl
ein bedeutendes Produkt ein-
gefiihrt wurde. Die Dynax 7 ist
das erste Modell einer neuen
Spiegelreflexkamera-Generati-
on, die von der Ausstattung
her wohl alle Winsche der
gehobenen Amateure erfiillen
kann. Minolta ist sich sehr
wohl bewusst, dass die Digital-
fotografie eine enorme Bedeu-
tung hat. Hier wird bei Minolta
«im Hintergrund» mit viel Ein-
satz gearbeitet, um in Zukunft
wieder an der Spitze mit dabei
sein zu kdnnen.

Im Laufe des Jahres 2001 wird
Minolta einige extrem attrakti-
ve Produkte im Markt ein-
fihren. Wir gehen davon aus,
dass die Digitalfotografie wei-
ter an Bedeutung gewinnen
wird. Die Prasenz mit digitalen
Speichermedien und Lesegera-
ten wird noch weiter ausge-
baut, da dieser Produktebe-

Fotointern 1/01
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reich zunehmend einen wichti-
gen Umsatzanteil ausmacht.
Minolta rechnet fir 2001 mit
einer signifikanten Umsatzstei-
gerung.

Nikon

Nikon kann auf ein sehr erfolg-
reiches Jahr 2000 zuriick-
blicken, das mit einem hervor-
ragenden Weihnachtsgeschaft
abgerundet wurde. Die Verkau-

unsere kihnsten Erwartungen.
Besonders stolz sind wir dar-
auf, dass ein so hochklassiges
Produkt wie die «Nikon Coolpix
990» seit Monaten die GfK-Hit-
liste der meistverkauften Digi-
talkameras auf dem 1. Rang
anflhrt. Einen dhnlichen Erfolg
erwarten wir natlrlich auch
von der vor kurzem neu vorge-
stellten «Coolpix 880». Im
Bereich der professionellen
Digitalfotografie haben wir mit

Verkaufspreises bereits den 2.
Rang in der GfK-Hitliste er-
kampft hat. Noch mehr erwar-
ten wir von der neuen «Nikon
F65». Im Bereich der 1X240-
Kompaktkameras gehort die
«Nikon Nuvis V» zu unseren
Top-Produkten. Bei den 135-
Kompaktkameras haben unse-
re neuen OneTouch- und Lite-
Touch-Modelle aufgrund ihres
exzellenten Preis-Leistungs-
Verhaltnisses eine gute Nach-

Eine Vielzahl von neuen inno-
vativen Produkten im Digital-,
Lowend- bis Highend- und
Analogbereich, werden wah-
rend des ganzen Jahres lau-
fend angekindigt, vor allem an
der PMA, CeBIT, Professional
Imaging, Orbit Home und wei-
teren Messen. Dies gilt auch
fir Voice Processing (analoge
und digitale Diktiergerate,
Spracherkennung) und Eye-
Trek. Das Geschaft fiir System-

fe waren im digitalen wie auch  unserem  Flaggschiff, —der frage gefunden. I6sungen wird weiter ausgebaut.

«lm Lauf des Jahres 2001 wer- «Die Verkaufe im digitalen

den einige extrem attraktive und analogen Bereich waren 5’ ’I’ISt v
Produkte auf den Markt kom- ausgezeichnet, was vor allem P" ‘:""';‘\*’G Gl
entax

auch auf eine gute Zusam-
menarbeit mit dem Handel
zurtckzufihren ist.»

Leo Rickli, Nikon AG

men. Wir sind iiberzeugt, dass
die Digitalfotografie weiter an
Bedeutung gewinnen wird»
Franz Rehmann, Minolta AG

«Schade, dass die Wahrungs-
situation nicht genutzt wurde,
um Fotogeréaten wieder mehr
Wertanmutung zu geben. Mit
immer mehr Features ausge-
stattet werden sie immer bil-
liger und kaum mehr erstre-
benswert»

«2000 war eines der besten
Jahre fiir Polaroid. Seit 1965
wurden noch nie so viele
Polaroid Sofortbildkameras
verkauft — von der i-zone
alleine 1007000 Stiick.»
Jean-Jacques Bill, Polaroid AG

«Im Jahr 2001 werden viele
neue, innovative Produkte im
Digital-, Lowend- bis Highend-
Bereich angekiindigt - einige
auch auf der Professional Ima-
ging im nachsten Marz in Bern.» |
Eric Perucco, Olympus AG

im analogen Bereich ausge-
zeichnet, was sicher auf unsere
attraktive Produktepalette,
aber vor allem auch auf die
gute Zusammenarbeit mit dem
Schweizer Handel zuriickzu-
flihren ist, fir die wir uns bei
allen Partnern ganz herzlich
bedanken maochten.

Im Hause Nikon wird 2000 als
das erste Jahr nach dem
Durchbruch der digitalen Foto-
grafie bezeichnet. So Ubertra-
fen die Verkaufe im Jahr 2000
im digitalen Bereich selbst

«Nikon D1», einen neuen Leis-
tungsstandard gesetzt.

Aber auch der analoge Bereich
gab bei Nikon zu grosser Freu-
de Anlass. Obwohl wir auf-
grund des wachsenden Mark-
tes flur digitale Produkte
eigentlich eine Stagnation bei
den analogen Produkten
erwarteten, haben wir trotz-
dem mehr als 1999 absetzen
konnen. Mit der «Nikon F80»
haben wir eine sehr erfolgrei-
che SLR-Kamera vorgestellt,
die sich trotz des relativ hohen

2001: Digital weiter im Vormarsch

Ist es Zufall oder war es die Ankiindigung der 3,3 MPix
Digital-Kameras? Mit dem Knall der Millenniums-Korken
wurde eine neue Generation der digitalen Fotografie im
Amateurbereich eingeldutet. Dies schlug sich dann auch
umgehend im Boom der digitalen Minilabs nieder, um auch
seitens der Bildverarbeitung voll mit dabei zu sein.

Leider haben nicht alle Fotohéndler den 2000er Schnellzug
erwischt— oder wollten es absichtlich nicht tun. Dies teilt
nun den Fotofachhandel, man kann schon fast sagen, in

£ ﬂ zwei verschiedene Lager. Das eine mit der traditionellen,

Paul Schenk,
Préasident SVPG

analogen Linie und dem Schwergewicht auf das fotografi-
sche Handwerk: Kreative Aufnahmetechnik muss hier zum

wichtigsten Umsatztrager werden. Das andere Lager mit
Schwerpunkt auf dem Verkauf und damit verbundenen Ausrichtung auf eine
neue Kundschaft, die in erster Linie an modernen Produkten und an der digita-

len Fotografie interessiert ist.

Fiir das Jahr 2001 erwarte ich eine Fortsetzung in diese Richtung mit guten
Maglichkeiten sich mit einem umfassenden Angebot zu profilieren. Im Gegen-
zug sehe ich einen leichten Riickgang von analogen Kameras und Filmen.
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Paul Schenk

Das Jahr 2000 war flir uns trotz
des Verkaufserfolges nicht
ganz sorgenfrei. Die Wechsel-
kurse des japanischen Yen und
US Dollars gegeniiber dem
Euro driicken nach wie vor auf
die Margen und lassen deshalb
nur beschrankte Gewinne und
Investitionen zu.

Im Hinblick auf 2001 ist Nikon
aber sehr optimistisch, da die
Produktepalette in allen Berei-
chen durch sehr attraktive Pro-
dukte erweitert wird. Wir sind
auch berzeugt, dass die
gegenwartige positive Konsu-
mentenstimmung weiter an-
halten wird. Fiir das neue Jahr
winschen wir uns, dass die
digitale Revolution auch bei
den Handlern, die bis anhin
noch zdgerten, stattfinden wird
und die bereits sehr gute
Zusammenarbeit noch weiter
verbessert werden kann.

Olympus

Das Jahr 2000 ist fir uns in
allen Bereichen ein sehr erfolg-
reiches Jahr gewesen. In den
Geschaftsbereichen Consumer
und Mikroskopie sind wir liber
Budget und im Bereich Endos-
kopie werden wir das geplante
Budget erreichen und teilweise
Ubertreffen.

Ziel ist es, unsere Marke, unser
Image, als der Partner fir ana-
loge und digitale Fotografie bis
hin zu ganzheitlichen L&sun-
gen auszubauen.

Pentax

Das Jahr 2000 entwickelte sich
fir uns besser als erwartet.
Nachdem wir im Bereich Digi-
talkameras, leider erst ab
November mitanbieten konn-
ten, gelang es uns dank hervor-
ragenden Produkten im Ana-
logbereich den erfreulichen
Vorjahresumsatz zu halten. Ein
negativer Aspekt war jedoch
eine Margeneinbusse aufgrund
des gegenlber dem Franken
immer starker ansteigenden
Yen. Unsere Preiserh6hungen
im Mai deckten nur einen klei-
nen Teil der effektiven Mehrkos-
ten ab. Schade, dass die
Waéhrungssituation im Markt
bei Mitwettbewerbern und im
Handel nicht ausgenitzt wurde,
um den stetigen Preiszerfall zu
stoppen und damit Fotogeréten
wieder mehr Wertanmutung zu
geben. Produkte, die mitimmer
mehr Features ausgestattet
immer billiger werden, sind kei-
ne erstrebenswerten Gerate
mehr und werden bald zu Weg-
werfartikeln.
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2007: Die gegenwartige Kostenentwicklung verlangt hohere Preise

Das Jahr 2000
zeigt auf den
ersten Blick eine
erfreuliche Ent-
wicklung in
Bezug auf die
maogliche
Umsatzentwick-
lung unserer
Branche. Der
Totalumsatz per
Ende September
hat um 11,3 Pro-
zent zugenommen. Geht man jedoch
ins Detail, zeigt sich, dass die Verkau-
fe in Stiickzahlen der Spiegelreflex-
und der Sucherkameras, wie auch
der Wechselobjektive und Blitzgerate
sehr stark abgenommen haben. Die-
ser Umsatzverlust wurde nicht nur
vollumfanglich im Verkauf von Digital-
kameras wettgemacht, nein, er wurde
sehr stark tibertroffen, haben doch

Rolf Nabholz,
Président ISFL

Dank den seit November nun
lieferbaren, zwei sehr attrakti-
ven Digitalkameras werden wir
unser hochgestecktes Umsatz-
ziel beinahe erreichen.

Nun freuen wir uns auf ein
interessantes 2001. Aufgrund
der Prasentation von zwei Con-
ceptkameras an der photokina,
je eine Reflexkamera im obe-
ren Bereich bei Analog und
Digital, letztere mit einem 6
Megapixelchip und  voller
Kompatibilitat mit dem Pentax-
Objektivprogramm und vielen

die Verkaufe in diesem Bereich stiick-
zahlmassig beinahe um 100 Prozent
zugenommen. Dementsprechend
kann man die Situation mit einem wei-
nenden und einem lachenden Auge
betrachten. Warum? Dank der massi-
ven Unterstiitzung seitens der Liefe-
ranten, konnte sich der Fotohandel
etwa die Halfte des Umsatzkuchens in
diesem Segment sichern. Um diesen
Anteil auch langerfristig halten zu
konnen, braucht es seitens der Liefe-
ranten, wie auch derjenigen des Ein-
zelhandels noch weitere grosse
Anstrengungen.

Zu denken geben mir die sinkenden
Umsétze in Stiickzahlen der traditio-
nellen Fotoapparate. Dieser wichtige
Teil unseres Geschéftes ist mit
wesentlich weniger Risiko in Bezug
auf Lagerhaltung und zu erzielendem
Verdienst behaftet. Auch bietet der
Verkauf von Spiegelreflexkameras die

schlager. Freuen Sie sich mit
mir auf diese Produkte, aber
fragen Sie mich jetzt noch nicht
danach!

Polaroid

2000 war eines der besten Jah-
re flr Polaroid in der Schweiz:
Seit 1965 wurden noch nie so
viele Polaroid Sofortbildkame-
ras gekauft — allein die neue i-
zone ging Uber 100'000 mal
Uber den Ladentisch. Mit die-
ser filmintensiven Pocketkame-

grosse Moglichkeit von Zusatzverkau-
fen, die im Digitalsektor nicht oder nur
sparlich erzielt werden kénnen. Auch
ist nicht jeder Kunde auf ein digitales
Produkt ausgerichtet. Deshalb sollte
der traditionelle Bereich der Fotogra-
fie nach Maglichkeit weiter gepflegt
und gefordert werden. Hinzu kommt,
dass neben dem Fachwissen um die
digitale Fotografie dasjenige der ana-
logen Fotografie die Kernkompetenz
des Fotofachhandels darstellt. Diese
Kompetenz ist sein grosstes Kapital,
weil der Kaufer hier eine erstklassige
fachliche Beratung erwarten darf und
andere Kaufkriterien daneben plotz-
lich an Bedeutung verlieren.

Welche Trends zeichnen sich fiir das
Jahr 2001 ab? Gemass den von der
Konjunkturforschungsstelle KOF/ETH
Ziirich ausgewerteten VSIG-Zahlen
tiber den Grosshandel mit Foto- und
Kino-Artikeln ist zwar eine leichte

tet aller digitalen Tendenzen
weiteres  Potential  besitzt.
Denn soviel steht fest: Wenn es
darum geht, ein Bild sofort zur
Hand zu haben, bietet Polaroid
nach wie vor die preiswerteste,

schnellste und einfachste
Lésung!
Pro Cine

Trotzdem sich im allgemeinen
unsere Wirtschaft in einer
erfreulichen Verfassung befin-
det und einige Branchen boo-

Verbesserung der Lieferfristen in
Sicht, doch werden die Einkaufsprei-
se weiterhin als steigend und die Ver-
kaufspreise beinahe als unverandert
bezeichnet. Zieht man jedoch die
Wahrungssituation, die allgemeine
Teuerung, den ausgetrockneten
Arbeitsmarkt, die steigenden Lebens-
haltungskosten, sowie hohere Ver-
sandspesen und Transportkosten mit
in Betracht, so werden die Endpreise
unserer Produkte diesen Entwicklun-
gen ebenso angepasst werden miis-
sen, wie diejenigen anderer Bran-
chen. Dies wird sich neben der
positiven Stimmung der Konsumenten
und dem gesamtwirtschaftlichen Auf-
schwung in einem vertretbaren Rah-
men halten, so dass dem eben begon-
nenen Jahr eine durchwegs positive
Prognose ausgestellt werden darf.
Rolf Nabholz

langfristig gesichert ist. Die
Devise lautet: Weg von der Pro-
duktorientierung hin zur Kun-
denorientierung.

Die fihrende Marktstellung
von Pro Ciné im Bereich «Digi-
tal Imaging», konnte in diesem
Jahr stark ausgebaut werden.
Im letzten Frihling prasentier-
ten wir das DataPhot-Konzept
und den PC-DataTerminal fir
die Fotofachgeschafte, um das
Bestellen von echten Fotos von
digitalen Daten so einfach zu
gestalten wie die Bedienung

weiteren neuen Geraten, ver-  ra haben wir nicht nur unseren. men, ist der Fotofachhandel eines Bancomaten.
«Der Fotohandel ist im letzten «Wir sind mit dem Verlauf des letzten
Jahr stark unter Druck geraten, Jahres bestens zufrieden. Vor allem
deshalb haben wir im Herbst bei den Studioprodukten, insbeson-
2000 die Fachhandels-Offensive dere mit dem Leaderprodukt Phase
als einzigartiges Erfolgssteige- One, schenkten uns immer mehr
rungs-Programm gestartet .» Kunden ihr Vertrauen.»
Piet Béchler, Pro Ciné AG Albert Sigrist, Profot AG
«Fiir das Jahr 2001 sind wir «Fiir 2001 erwarten wir eine
sehr zuversichtlich. Unsere weitere Steigerung der Digital-
Neuheiten im digitalen fotografie. Die Investitionsent-
Bereich werden lieferbar sein scheidungen dazu sind viel-
und wir werden digitales schichtig und komplex, was eine
Zubehor anbieten.» umfassende Beratung verlangt.»
Marcel Conzelmann, Samsung Peter Schlatter, Sinar Imaging Center
teilt Uber das ganze Programm,  Marktanteil betrachtlich ver- durch aggressiven Wettbe- Im Friihling 2001 geht die Foto-

dirfen wir besonders optimis-
tisch ins neue Jahr blicken.
Mich begeistert dabei beson-
ders eine Kompaktkamera, die
ich bereits vor einigen Jahren
anregte und die nun endlich
Wirklichkeit wird. Optimal auf
den Schweizermarkt zuge-
schnitten, wird sie bestimmt
ein weiterer Pentax-Verkaufs-

grossert, sondern mit Kindern
und Jugendlichen auch ein
praktisch brachliegendes Kun-
densegment erschlossen.

«Konzentration auf das Kern-
geschaft» heisst unsere Devise
fiir 2001. Mit gezieltem Marke-
ting wollen wir unsere Leader-
position im Instant Business
weiter ausbauen, das ungeach-

werb, zunehmende Preiskamp-
fe und sinkende Kundenfre-
quenz dieses Jahr vermehrt
unter Druck geraten. Deshalb
hat Pro Ciné im Herbst 2000 die
Fotofachhandels-Offensive

gestartet. Dieses Erfolgssteige-
rungs-Programm hilft aktiven
Fotofachhandlern, sich so zu
positionieren, dass ihr Erfolg

fachhandels-Offensive in die
zweite Runde. Pro Ciné Uber-
nimmt mit diesem Programm
Aufgaben Uber das Produzie-
ren und Liefern von Fotos hin-
aus und setzt sich mit den Pro-
blemen der Fotofachhandler
intensiv auseinander, vor Ort
und individuell. Auch im nachs-
ten Jahr wird Pro Ciné in allen
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6 .umfrage

Bereichen der Fotografie der
kompetente Partner des Foto-
fachhandels sein: Mit einer
zukunftsorientierten Produkt-
palette des «Total Digital-Ima-
ging, mit einem Amateur-Pro-
gramm nach Mass mit
verschiedenen Bilderlinien und
neuen digitalen Moglichkeiten,
mit einem originellen Photo-
Boutique-Programm und mit
einem einzigartigen Minilabor-
Click-Konzept, das laufend der
neusten technischen Entwick-
lung angepasst sein wird.

Profot

Wir sind bestens zufrieden mit
dem guten Verlauf des letzten
Jahres. In allen drei Bereichen
Studioprodukte, Digital Prin-
ting/Finishing und Bildverede-
lung konnten wir die Resultate
verbessern. Vor allem bei den
Studioprodukten, mit dem Lea-
derprodukt Phase One, schenk-
ten uns immer mehr Kunden
ihr Vertrauen.

Wir wollen hier den Support
und Service weiter verbessern.
An der photokina in Koln wur-
den wir von unseren Hauptlie-

feranten mit echten Innovatio-
nen Uberrascht. Durst Photo-
technik prasentierte gar Welt-
neuheiten im Hi-Tech
Finishing, welche nun im neu-
en Jahr eingefiihrt werden sol-
len. Wir sind deshalb fiir 2001
sehr zuversichtlich und beurtei-
len auch das wirtschaftliche
Umfeld optimistisch.

Samsung

Samsung Cameras hat flir das
Jahr 2000 ein gutes Resultat
erzielt. Besonders in unserem
Kernsegment - bei den KB-
Zoomkameras — konnten wir
unsere starke Position gegenu-
ber dem sehr guten Vorjahr,
vor allem auch Dank der tat-
kraftigen Unterstlitzung aller
Abverkaufskanale, halten.
Insbesondere sticht hier die
«Fino»-Reihe heraus, von wel-
cher (ber 10'000 Stiick im
Schweizer Markt abgesetzt
wurden. Trotzdem haben wir
unser insgesamt ambitioses
Budgetziel fiir das vergangene
Jahr nicht ganz erreicht.

Dies hatte vor allem zwei Griin-
de: einerseits wurden wir im

Bereich APS negativ uber-
rascht, da dieses Segment im
letzten Jahr grundsatzlich wie-
der Anteile verloren hat. Und
andererseits  konnten auf
Grund von teils verspateten
Modelleinfiihrungen bei den
digitalen Produkten, auch letz-
tes Jahr ein enormer Wachs-
tumsbereich, gemachte Ver-
kaufe nicht zeitgerecht
ausgeliefert werden.

Fir das Jahr 2001 sind wir sehr
zuversichtlich. Unsere Neuhei-
ten im digitalen Bereich, insbe-
sondere die Digimax 210SE,
werden lieferbar sein. Zudem
werden wir auch unser Ange-
bot an Zubehor fiir den digita-
len Produktebereich ausbauen.
In der Anfangsphase werden
wir ein Sortiment von Spei-
cherkarten — Samsung ist einer
der grossten Hersteller — zu
attraktiven Preisen anbieten.
Wir werden aber auch bei den
«traditionellen»  Kleinbildka-
meras wiederum innovative
Neuheiten im Laufe des Jahres
prasentieren und freuen uns
auf ein erfolgreiches 2001
zusammen mit unseren enga-
gierten Handelspartnern!

Sinar Imaging

Obwohl noch nicht alles perfekt
abgelaufen ist, war das Jahr
2000 fiir uns sehr erfolgreich.
Trotz optimistischen Zielen hat
sich der digitale Markt noch
besser entwickelt. Neben den
broncolor- und FOBA-Produk-
ten ist die digitale Sinarback-
Linie zu einem gleichwertigen
dritten Standbein geworden. In
der traditionellen Fotografie
stellten wir ein leicht grosseres
Interesse als im Vorjahr fest.
Unser Rent-Service wurde
Uberdurchschnittlich gut in
Anspruch genommen.

Fir 2001 erwarten wir eine wei-
tere Steigerung in der Digital-
fotografie. Investitionsent-
scheidungen pro oder contra
«Digitalfotografie» sind viel-
schichtig und technisch kom-
plex, was eine umfassende
Beratung verlangt. Wir werden
unsere Philosophie «Alles aus
einem Guss» vermehrt und
vertieft weiterverfolgen. Nicht
das einzelne Produkt, sondern
die individuell angepasste Pro-
blemlésung fiir unsere Kunden
soll im Mittelpunkt stehen.

Haben Sie Ihr Wunsch-Objektiv schon gefunden?

28-70/2,8 EX Aspherical 28-80/3,5-5,6 14/2,8 EX Aspherical (HSM) 15/2,8 EX 20/1,8 EXDG

Aspherical HF Diagonal Fisheye Aspherical RF
|
28-105/2,8-4,0 28-105/3,8-5,6 UC-HIl 24/1,8 EXDG 28/1,8 EXDG

28-135/3,8-5,6 50/2,8 EX Macro 105/2,8 EX Macro
Aspherical Aspherical IF Aspherical Macro Aspherical Macro

Aspherical IF Macro

28-200/3,5-5,6 DL 28-300/3,5-6,3 DL 180/3,5APO EX IF (HSM) 300/2,8APO EX (HSM)
50-500 / 4-6,3 APO EX RF (HSM)

Aspherical Macro Aspherical IF

100-300 / 4,0 APO EX IF (HSM) 400/5,6 APO Macro (HSM)
500/4,5APO EX (HSM)

EBpe

800 /5,6 APO EX (HSM)

SIGMA

17-35/2,8-4,0 EX
Aspherical (HSM)

8/4,0 EX Circular Fisheye

28-80/3,5-56 IF
Macro Aspherical

70-200/2,8 EX (HSM)

70-210/4-5,6 UC-II 70-300/4,0-5,6 DL

Macro Super

100-300/4,5-6,7 DL . .
" 135-400/ 4,5-5,6 APO Aspherical RF 170-500/5,0-6,3 APO Aspherical RF

70-300/ 4,0-5,6 APO
Macro Super

600 /8,0 Mirror

Ott + Wyss AG, Fototechnik, Napfweg 3, CH-4800 Zofingen
Telefon 062 746 01 00, Fax 062 746 01 46, info@owy.ch, www.fototechnik.ch
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