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FOTOintern, 14-tégliches Informationsblatt fir

Berufsfotografen, den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr. 48.—

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
- und Herausgeber

von FOTOintern

Das Jahr 2000 wurde zum
Boomjahr fiir die Fotobran-
che, wie Branchenkenner
Peter Muheim in unserem
Exklusivinterview sagte.
Und doch werden nicht alle
dieser Aussage génzlich
zustimmen kénnen.

Sicher nicht die Importeure
japanischer Produkte, deren
Marge, bereits zu Jahresbe-
ginn wéhrungsbedingt
immer mehr schrumptfte.
Auch sind es — wie aus dem
Gespréch hervorgeht — vor
allem Billigangebote, die
den Umsatzzuwachs bewirk-
ten. Umsatz mit grosser
Menge und einem minima-
len Gewinn ...

Auf der anderen Seite der
Theke steht ein Kunde, der
bereit ist, flir Hobby und
Freizeit wieder mehr Geld
auszugeben. Davon kénnte
die Branche im néachsten
Jahr echt profitieren.
«Umsatz — aber nicht um
jeden Preis» sollte die Devi-
se fiir uns alle lauten, denn
mit der Fotografie lasst sich
auch noch immer gutes
Geld verdienen.

Ich wiinsche lhnen, liebe
Leserinnen und Leser, frohe
Festtage und ein gliickliches,
erfolgreiches Jahr 2001. Wir
alle haben dazu in der Zeit
eines unlibersehbaren wirt-
schaftlichen Aufschwungs
sehr gute Voraussetzungen.
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2000 wird ein Boomjahr -
Schleuderfahrt fiir den Fotohandel?

:

Wie war das Jahr 2000 fir die Fotobranche?

Wie haben in einem Exklusivinterview
IHA-Vizedirektor Peter Muheim nach der
Lage der Fotobranche im Umfeld anderer
Freizeitbereiche befragt und wollten von ihm
einen Ausblick ins nachste Jahr.

Das Jahr 2000 geht seinem
Ende entgegen. Wie beurtei-
len Sie es?

Das Jahr 2000 erweist sich fr
die Fotobranche mit einem
wertmassigen Zuwachs von

20 Prozent und einer Mengen-
steigerung gegen 30 Prozent
als ein eigentliches Boomjahr.
Die Fotobranche hat erstmals
Uber 600'000 Kameras ver-
kauft und Gber 211 Millionen

Franken Umsatz erzielt. Aller-
dings geht ein grosser Teil
davon auf die Seite der Gross-

verteiler, die mit Aktionen
grosse Mengen absetzen
konnten.

Welche Aktionen sprechen
Sie an?

Da ist einmal die Jubilaums-
aktion der Migros mit der Fuji-
film Fotonex 220 Zoom fiir 75
Franken zu nennen, dann die
Carena Smartie, die bei Inter-
discount flir 23 Franken zu
haben war, und letztlich ver-
kaufte Polaroid 100'000 i-zone
Kameras flir 39.90 Franken.
Weiter kommmt die rasante Ent-
wicklung bei den digitalen
Kameras hinzu. Ohne diese
ware der Markt im letzten
Jahr rlicklaufig gewesen.
Konnen wir diese Kategorien
einzeln betrachten?

Sicher. Die APS-Kameras fie-
len umsatzmassig um rund
acht Prozent zurlick, die Klein-
bildkompaktkameras um
neun, und die Kleinbild-Spie-

Fortsetzung auf Seite 3
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markt

Unsere Marktiibersicht zeigt
alle wichtigen Schwarzweiss-
filme des Weltmarktes.

Reportage:
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Inkjetpapier aus Schwyz

kodak

Die Kodak Advantix Preview
zeigt das Bild nach der Auf-
nahme auf einem Display.

sbf

Die Schweizer Berufsfotogra-
fen SBf reorganisieren sich,
um den Verband zu retten.
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Mit integrierter Verfolgungsjagd.

NIKON F5

NIKON F100

NIKON F80 silver

NIKON F80 black

NIKON F65 silver

NIKON F65 black

Nikon F80. Hat der ultraschnelle Autofokus dieser Highend-Spiegelreflex ein Fotoobjekt in seinen Fangen, dann gibt es kein Ent-
rinnen. Bewegt sich das Motiv, so wird es von der entfesselten AF-Dynamik tber 5 AF-Messfelder hinweg verfolgt. Schiebt sich
kurzzeitig ein Hindernis davor, verhindert die Scharfenachfiihrung mit Lock-On™, dass sich der Autofokus abschiitteln ldsst. Auf
diese Weise entstehen automatisch bis 2,5 messerscharfe Bilder pro Sekunde. Doch die Nikon F80 macht auch mit anderen Inno-
vationen Jagd auf gute Fotos. Zum Beispiel mit dem weltersten einblendbaren Suchergitter, mit 19 Individual- o

funktionen, mit VariBrite Messfeldanzeige, Sechszonen-3D-Matrixmessung und 3D-Multisensor-Aufhellblitz. N’kon
Nikon AG, Kaspar Fenner-Strasse 6, 8700 Kiisnacht, Telefon 0191361 11, eMail nikon@nikon.ch, www.nikon.ch. BESSER IM BILD.
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gelreflexmodelle um sogar 13
Prozent. Dem steht eine
Umsatzsteigerung bei den
Digitalkameras von 113 Pro-
zent gegenuber.

Das heisst, dass die Digital-
kameras fiir den Fotohandel
zum wichtigsten Umsatztra-
ger geworden sind.

Richtig. Der Umsatzanteil der
Digitalkameras am gesamten
Marktvolumen liegt jetzt bei
43 Prozent. Stlickzahlmassig
hingegen machen die Digital-
kameras erst 13 Prozent aus.
Hier dominieren noch immer
die  Zoomkompaktkameras
mit 23 Prozent. Es ist jedoch
abzusehen, dass auch bei den
abgesetzten Volumen in ein
bis zwei Jahren die Digitalka-
meras den Vorrang haben
werden.

Wagen Sie fiir die Zwischen-
zeit irgendwelche Progno-
sen?

Das ist schwierig, aber unter
gunstigen  Voraussetzungen
kénnte der Anteil der Digital-
kameras schon bald 50 Pro-
zent der Menge und 70 Pro-
zent der Umsatze ausmachen.
Letztes Jahr hatte ja der
Fachhandel von allen Ver-
kaufskanalen mit 45 Prozent
am meisten Digitalkameras
verkauft. Wie sieht dieser
Anteil fiir 2000 aus?

Der Fachhandel hat etwas ver-
loren, es sei denn, es passiert
jetzt im Weihnachtsgeschaft
noch ein Wunder. Bis jetzt ist
der Fachhandel mit 40 Prozent
immer noch fiihrend, aber die
Verkaufsketten und Fach-

markte sind am Aufholen: lhr
Anteil liegt bei rund einem
Drittel. Der Rest entfallt auf die
UE-Branche, den Birofach-
handel und auf Grossverteiler.
Wie prasentiert sich das
Markenumfeld bei den digita-
len und analogen Kameras?
Bei den digitalen dominieren
ganz klar vier Marken: Sony,
Olympus, Canon und Nikon.

Interview! 3

dass die analogen Kameras
immer glnstiger werden,
wobei man dabei nicht die
eingangs erwahnten Aktionen
vergessen darf, die nachstes
Jahr fehlen dirften. Auch die
Hitliste der bestverkauften
Kameras im ersten Halbjahr
bestatigt diesen Trend, denn
unter den zehn Rennern
waren vier Sofortbildkame-

bewegen, aber nur lber den
Preis. Ich glaube kaum, dass
hochpreisige ~ APS-Kameras
noch grosse Chancen haben,
denn es sind zu viele gut aus-
gestattete Kompaktkameras
in glinstigen Preislagen als
Alternativen im Angebot.

Wie hat sich der Fotomarkt
gegeniiber anderen Freizeit-
bereichen entwickelt?

Umsatze Kameramarkt Schweiz, inkl. Digitalkameras stand 19.9.00
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Verkaufsmengen und Umsétze des Schweizer Kameramarktes von 1980 bis 1999. Die Angaben fiir 2000+
sind Schéatzungen der IHA.GfK. Die Kurven zeigen den wirtschaftlichen Aufschwung deutlich.

Sie erbringen zusammen lber
80 Prozent des Umsatzes. Bei
den analogen Kameras teilen
sich sieben Marken das Feld
der zehn meistverkauften
Sucherkameras. Darunter be-
finden sich nur noch gerade
zwei Modelle mit einem Ver-
kaufspreis tber 400 Franken.
Auch dies bestatigt den Trend,

Verkaufsumsitze in Mio. CHF

Umséatze des Kameramarktes 1996 bis 2001

1999

Erstmals hat die Fotobranche tiber 200 Millionen Umsatz erzielt.
Ohne den boomenden Digitalmarkt wére die Branche riickldufig.

Quelle: IHA-GIM
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ras, drei APS-Kompaktkame-
ras, zwei Kleinbildkameras
und ein Kleinbild-Spiegelre-
flexmodell.

Wie prognostizieren Sie die
Zukunft von APS?

Wie die Jubildumsaktionen
von Migros und Interdiscount
gezeigt haben, lasst sich mit
APS im Markt noch einiges

Sehr gut. Wie gesagt, der
Fotomarkt hat umsatzmassig
rund 20 Prozent zugelegt,
wahrend der UE-Markt nur
acht und der Sportartikelbe-
reich nur drei Prozent
Zuwachs verbuchen konnte.
Interessant ist, dass beispiels-
weise die Textil- und Schuh-
branche neun Prozent verlo-

Kameravolumen in 1000 Stiick
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Kameramarkt in Stiickzahlen 1996 bis 2001

1993 1994 1895

Der Kameramarkt hat stlickzahlenméssig in allen Bereichen zugelegt,
besonders die Digitalkameras bestimmen den Kameraboom.

Quelle: IHA-GfM
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SIGMA

Kameras, Objektive, Blitzgerate

QRollei

Kameras, Diaprojektion, Metric-Systeme

RODENSTOCK

Fach- und Vergrésserungsobijektive

B+W

Filter und Effektvorsétze, Zubehor

Multiblitz

Studioblitzanlagen, Studiozubehor

QUANTUM

Blitzgerate, Batteriesysteme

METEOR-SIEGEN

Laborgerate und -Einrichtungen

[:)Iomstor

euchtpulte, Leuchtrahmen

THERMAPHOT

Entwicklungsmaschinen

JOBO

Laborgeréte, digitale KamerarUckteile

TETENAL

Ink-Jet und Foto-Papiere, Chemikalien

(o0
FUJITSU

Batterien

Liesegang

OHP, Daten- und Videoprojekoren

IBBIRAUN

Diaprojektoren, Projektionszubehor

S-DESIGN

Medienmobiliar

PROCOLOR

Projektionswéande

abstracta

Schienensysteme

ren hat. Dass der Telecom-
Bereich um 93 Prozent zuleg-
te, ist bei den vielen Aktionen
und Glnstigstangeboten
leicht verstandlich, wobei
man bedenken muss, dass
von drei Millionen Handys,
die dieses Jahr in der Schweiz
verkauft wurden, rund die
Halfte Ersatzkaufe sind.

Hat der Fotomarkt neben
einem solchen Giganten
noch Platz?

Durchaus. Ich glaube, dass
der Office- und Telecom-
Bereich zur Zeit einer Satti-
gung entgegen geht. Da
besinnen sich die Konsumen-
ten wieder auf neue Freizeit-
anschaffungen, und Foto,
Video und Sound haben da
mit technologisch attraktiven
Produkten durchaus grosse
Chancen. Kommt hinzu, dass
gerade die digitale Fotografie
neue Zielgruppen erreicht,
allerdings auch (ber neue
Vertriebskanale.

Sie denken an E-Commerce?
Genau. Man darf das elektro-
nische  Warenhaus nicht
unterschatzen. GfK hat dies-
bezliglich eine Studie ausge-
arbeitet, die ergab, dass
1999/2000 im Vergleich zum
Vorjahr in Europa das Online-
Geschaft 167 Prozent in den
untersuchten Bereichen Un-
terhaltungselektronik,  Tele-
kommunikation, Informations-
technologie, Elektrohaus-

haltgerate und Foto zugelegt
hat. Bei Foto liegt der Zu-
wachs deutlich hoher als der
Durchschnitt, namlich bei 239
Prozent. Zwar bezieht sich die
Studie nicht auf die Schweiz,
aber das Internet macht vor
unseren Landesgrenzen nicht
halt. Ich bin der Ansicht, dass
man die Marktentwicklung im

«Uber 40 Prozent der Digital-
kameras wurden Uber den
Fotohandel verkauft — aber
die Fachmarkte holen auf!»

Peter Muheim, Vizedirektor der IHA-GfK

Internet als Anbieter sehr
genau beobachten sollte.

Wie sehen Sie das Jahr 2001
vor sich?

Generell wird eigentlich eine
weitere positive Entwicklung
erwartet, inbesondere im
Bereich der Digitalkameras.
Alles hangt natdrlich auch
vom Konsumentenklima ab,
das sich aber wahrscheinlich
auch dem Aufschwung ent-
sprechend prasentieren wird.
Die analogen Kameras wer-
den sich wahrscheinlich preis-
lich nach unten bewegen, und
die Digitalkameras werden
sich in gewissen Anwen-
dungsbereichen noch starker
durchsetzen. Es kann bei den
Digitalkameras mit einem
weiteren bedeutenden Um-
satzzuwachs gerechnet wer-
den, um den sich neben dem
Fotofachhandel auch andere
Fachkanale interessieren wer-
den. Es wird ganz sicher ein
Jahr der grossen Herausfor-
derung.

Herr Muheim, wir danken
lhnen fiir dieses Gesprach.

Stimmt lhr Monitor?

Mit dem VISUAL IMAGE TESTSET kann die
Qualitatskette von Scanner, Monitor und

Drucker einfach aufeinander abgestimmt
werden. Fr. 78.—, exklusiv bei FOTOintern:
Tel. 052 675 55 76, Fax 052 675 55 70
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