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g report

sergio perego handgefertigte Luxusalben:
Ob die Schweizer darauf ansprechen?

Fotoalben fir ganz
besondere Gelegen-
heiten — in Handarbeit
gefertigt.

FOTOintern hat Sergio
Perego in ltalien be-
sucht, ein Hersteller,
der auf diese Qualitat
spezialisiert ist.

Rita und Sergio Perego diskutieren den Entwurf eines neuen Albums.

Rita macht das Design, Sergio hat die Qualitat im Griff.

Im taghellen Produktionsraum féllt die manuelle >
Arbeit mit vielen Qualitdtskontrollen auf. N

Langst hat es sich herumge-
sprochen, dass die ltaliener
Weltmeister fiir besonders
schone Fotoalben sind — Foto-
alben, die in einem passend
gestalteten Koffer oder in
einem Schuber daher kom-
men. Wer in Italien etwas auf
sich hélt, wird mindestens sei-
ne Hochzeit, wenn nicht auch
andere Familienanlasse, auf
diese luxuriése Art und Weise
dokumentieren.

Warum nur in Italien? Sind
uns die Hochzeitsfotos weni-
ger wert? Ist es der verhaltnis-
massig hohe Preis, der die
Schweizer davon abhalt, sich
flir die schonste Prasentati-
onslésung zu entscheiden,
oder liegt es an der fehlenden
Information?
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Edle Rohstoffe

Wenn man sich im Werk von
Sergio Perego in Rovognate —
zwischen Como und Bergamo
— umsieht, so hat man nicht
den Eindruck, in einem Indus-
triebetrieb zu stehen. Zu
sehen sind keine grossen Fer-
tigungsanlagen und keine rie-
sigen Materialmengen. Gros-
se Werktische beherrschen
den hellen Tageslichtraum, an
denen junge Arbeiterinnen
damit beschaftigt sind, emsig
Bogenteile, Blocke und Deckel
zu leimen. Nicht nur die fleis-
sige und prazise Arbeitsweise
beeindruckt, sondern ebenso
die Qualitat mit den fast pin-
geligen Kontrollen. Nirgends
eine Leimspur, millimeterge-

naue Passer, Material, das von
vorne bis hinten absolut feh-
lerfrei ist.

«Unsere Alben sind teuer,
aber sie sind von absolut
makelloser Qualitat» sagt Ser-
gio Perego mit berechtigtem
Stolz. Als er vor der Berufs-
wahl stand, hatte er bei einem
Albenhersteller gearbeitet
und war von dessen Hand-
werk fasziniert. «Das ist kein
Beruf» sagte sein Vater kate-
gorisch, «Du solltest Mechani-
ker lernen, damit hast Du im
Leben bessere Chancen ...»
Sergio gehorchte, und jene
Erfahrungen sind ihm heute
noch ndtzlich, wenn irgend
eine Maschine ein merkwiirdi-
ges Eigenleben entwickelt. Mit
der Albenfertigung hatte er als

kleiner Familienbetrieb 1971
begonnen. 1980 griindete er
zusammen mit seiner Frau
Rita seine eigene Firma mit
neuen Zielen und vor allem
einer vollig neuen Produk-
testrategie, die nicht auf Mas-
senproduktion ausgelegt war,
sondern auf gepflegte Kleinse-
rienfertigung.  «Grossprodu-
zenten gibt es genug» sagt
Perego. «Wenn man das
Handwerk beherrscht, sind

Kleinserien viel interessanter.»

Mit Stolz zeigt Sergio Perego
seinen Ledervorrat. Material

vom feinsten. Ausgesuchte
und sehr teure Qualitat, bei
der vor allem etwas zahlt: eine
feine, narbenfreie Oberflache.
Ebenso das Papier. An Fotoal-
ben werden, was die Papier-
qualitdt anbelangt, sehr hohe
Anspriche gestellt, hangt da-
von doch die Haltbarkeit der
Fotos in hohem Masse ab.
Nicht nur die Fotokartons
selbst, sondern auch die auf-
geleimten Zwischenblatter
sind aus saurefreiem Material,
so dass sich Sergio Perego bei
seinen Alben fiir beste Archiv-
bestandigkeit verblirgen
kann. Schliesslich gibt er auf
die Alben auch eine lebens-
lange Garantie.



Die Ideenschmiede
heisst Rita

Fotoalben sind Modetrends
unterworfen. Mit Sperberau-
gen verfolgt Rita Perego alles,
was sich im Bereich von Mode
und Design tut. «Modetrends
frihzeitig erkennen ist fiir die
Gestaltung neuer Produkte
ein sehr wichtiger Teil» sagt
Rita, die sich ebenso von der
Kleidermode, von modernen
Schuhen oder Alltagsgegen-
standen inspirieren lasst.

«Aber eigentlich ist die eigene
Fantasie noch wichtiger. Es
war schon ein simples Ahorn-
blatt, das mich inspirierte und
dann zu Hunderten die Alben-

deckel zierte. Die Natur ist die
beste Gestalterin — man muss
nur die Augen offen halten.»

«Sortimentsvielfalt ist

unser Marktvorteil»
Albenmodelle diirfen nicht zu
lange im Markt sein. Mode,
Zeitgeist, und damit der Ge-
schmack der Leute, verandern
sich standig. Die Produkte der
Zeit anzupassen, ist eine der
Starken von Sergio Perego.
«Zur Zeit produzieren wir
etwa 100 verschiedene Model-
le» sagt Perego, «und jeden
Monat kommt etwas neues
dazu - altere Modelle werden
eingestellt. Das will der Markt,
und wir konnen als kleines
Unternehmen sehr schnell auf
Kundenwiinsche reagieren.»

Wenn Sergio Perego von

Kleinserienproduktion spricht,
so meint er etwa 1'000 Alben,
die monatlich das Werk verlas-
sen. Auch seine Belegschaft

ist mit nur zehn Mitarbeitern
auf diese Produktionsgrdsse
ausgelegt. Die Halfte geht in
den Export, wobei Henzo den
Mammutanteil abnimmt. Ein
wichtiges Exportgebiet sind
die arabischen Staaten, die
nicht nur auf die Standardqua-
litdtt von Perego scharf sind,
sondern auch auf kostbare
Einzelanfertigungen. Hier ist
Exklusivitat gefragt — was es
kostet ist Nebensache. Das
Format kann der Kunde dann
auch beliebig wiinschen. «Das
grosste Album, das wir je her-
stellten, war 80 x 90 Zentime-
ter gross — mit vier Traggriffen
am Koffer. Allerdings ging es
nicht in ein arabisches Land»,
erinnert sich Perego, «sondern
nach Monte Carlo ...»
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Die Konkurrenz
schlaft nicht

Wahrend bei uns Luxusalben
dieser Klasse nur selten lber

SN 3 A

Beat Nydegger (links) freut sich zusammen mit Sergio Perego (iber

wir werden sehr oft kopiert,
doch stort uns dies bei unse-
rem haufigen Modellwechsel
kaump», ergéanzt Perego.

Die Zusammenarbeit mit Hen-
zo hat Perego zu einer deutli-
chen Steigerung des Ex-
portanteils verholfen. Etwas
schade, dass Henzo das Mar-
kenemblem von Perego nurin
der Unterzeile erwahnt und
die Reihe in ihrem Sortiment
«Royal Class» nennt. Da
suchen renommierte Autoher-
steller krampfhaft nach einem
italienisch klingenden Desig-
ner flir ihre neuen Karosserie-
formen und Henzo macht von
ihrem «Sergio Perego» kaum
Gebrauch ...

. 1)

die neueste Kreation «New York». Wie die Designelemente herge-
stellt werden, bleibt Fabrikationsgeheimnis. Zu jedem Album gibt es
einen passenden Koffer — eine weitere Perego-Spezialitét.

den Ladentisch gehen - die
Alben kosten zwischen 400
und 500 Franken - boomt der
Markt in Italien. Das wird
einerseits durch die Tatsache
unterstrichen, dass die Halfte
von Peregos Produktion im
eigenen Land abgesetzt wird,
andererseits auch dadurch,
dass sich Perego mit 20 weite-
ren Herstellern in Italien mes-
sen muss, die ebenfalls auf
Luxusalben spezialisiert sind.
«Aber nur zehn davon sind
ernst zu nehmen» entkraftet
Perego die doch harte Konkur-
renzsituation. Einige sollen
handwerklich sehr gut sein,
doch oft hinkt das Design der
Zeit hinten nach. Kommt hin-
zu, dass viele sich die Gestal-
tung einfach machen: «Auch

Luxusalben in der
Schweiz

Kaufen die Schweizer Alben in
dieser Preisklasse?

Beat Nydegger von Henzo
Schweiz ist optimistisch:
«Zwar sind solche Alben keine
Selfseller, aber die Schweizer
kaufen gerne Luxusguter und
ausgefallene Artikel. In vielen
Fallen wird man die Kunden
von dieser Albenqualitat in
einem Gesprach Uberzeugen
missen. Weiter sind viele
Fotografen an dieser Prasen-
tationsform ihrer Reportagen
interessiert, die das prachtvol-
le Album gleich in den Pau-
schalpreis einrechnen. Damit
werten sie auch ihre fotografi-
sche Arbeit deutlich auf. Tm
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genial digital

FinePix 4700zoom

Hier kommt die erste kompakte
Digitalkamera mit Super-CCD-
Technologie. Die FinePix 4700zoom
liefert dank des neuen SUPER CCD
extrem hoch aufgeldste Bilddateien mit
4,3 Millionen Bildpunkten.

Der optische Input ist vom Feinsten:
Das Dreifach-Zoom ist aus mehrfach vergUte-
ten Linsenelementen in sechs Gruppen aufgebaut.
Ein hochprazises Autofokussystem sorgt

fUr die akkurate Scharfeinstellung von makro bis
unendlich.

Zusétzlich darf von dieser Kamera alles erwartet
werden, was bereits bekannt ist. Plus einige neue
Features, die sie wirklich einmalig machen.

[N SUPER CCD, Pixelanordnung im Waffel-
muster! Dadurch wird die Raumnutzung der Foto-
dioden deutlich verbessert.

Der Effekt: hdhere Lichtempfindlichkeit, verbesser-
tes Signal-Rausch-Verhéltnis, grossere Dynamik.
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