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Ina photo '99

china: «Weniger als 10 Prozent aller
Chinesen besitzen eine Kamera ...»

China wird immer wichtiger.
Nicht nur, weil sich das bevol-
kerungsreichste Land der Welt
immer mehr 6ffnet und sich
flir verschiedene Industrielan-
der zum willkommenen Pro-
duktionspartner  entwickelt,
sondern auch, weil China ein
riesiges Konsumpotential auf-
weist. Das fordert internatio-
nale Handelsbeziehungen:
China braucht ausléandische
Devisen, und der Westen - vor
allem aber Japan - braucht
kostenglinstige Produktions-
kapazitaten.

China wird immer internatio-
naler. Deshalb hat uns die
diesjahrige China Photo '99
interessiert, die vom 27. bis 30.
Oktober in Shanghai stattfand
und gemeinsam vom Chinesi-
schen Fotografenverband, dem
China World Trade Center und
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Gedrénge vor den Schaltern, um gegen
Abgabe einer Visitenkarte einen Badge zu
erhalten, der zum kostenlosen Eintritt

berechtigt.

Die Idee der Organisatoren, zwei spezielle
Schalter flir die ausldndischen Besucher
und fir die Presse zu reservieren, war zwar
gut gemeint, in der Praxis jedoch wirkungs-
los. Jeder drdngt irgendwo nach vorne.

der News- und Mediengruppe
Miller Freeman organisiert
wurde.

Die China Photo findet seit
1995 jahrlich statt und durfte
die bedeutendste Messe fir
fotografische Ausriistung im
gesamten Fernostraum sein.
Neben den mehrheitlich chi-
nesischen Ausstellern fanden
sich auch Firmen aus Deutsch-
land, Frankreich, Hongkong,
Japan, Singapur, Taiwan und
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Die «China Photo "‘99» in Shanghai zeigte,
dass sich die Chinesen keineswegs nur
far Billigkameras interessieren. Sie wollen

auch beispielsweise in der Digitalfotografie

ganz vorne mit dabeisein.

P
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konnen, leuchtet ein.

USA in

Hallen.
Schweizer Marken waren auch
vertreten, z.B. Alpa, Gretag
Imaging, Seitz Phototechnik,
Roundshot, jedoch auf den

den den

Standen ihrer chinesischen
Handelspartnern.

Die China Photo erwartete die-
ses Jahr deutlich tGber 50'000
Besucher — das ist eine halbe
photokina. Gemessen an der
chinesischen Bevolkerung ist

das relativ wenig, doch - so

Digitale Produkte stossen sowohl im
Amateur- als auch im professionnellen
Bereich auf grosses Interesse.

Der Vorteil, ohne Film fotografieren zu
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erklarte mir ein leidiglich eng-
lisch sprechender Fotograf —
sehr viele seien von ihren
Fotografenverbanden  dele-
giert, um eine solche Messe
zu besuchen. Von den vier
Offungstagen sind zwei den
Fachbesuchern vorbehalten,
und an zwei weiteren ist die
Messe dem o6ffentlichen Publi-
kum zugéanglich. Eintritt kostet
sie keinen, doch muss ein
Registrierformular ausgefillt

John Tseng, Vizeprésident und General Manager des
Consumerbereiches von Kodak China Ltd.

Seit der Investition von 1 Milliarde Dollar in den chine-
sischen Markt im Jahre 1993/94 dominiert Kodak deut-
lich im Filmgeschéft. Mit Roadshows wird publikums-
wirksam Werbung fiirs Fotografieren betrieben.

und eine Visitenkarte abgege-
ben werden, aus der die foto-
berufliche Beschaftigung her-
vorgeht.

Das Einschreibeprozedere,
um den zum Eintritt berechti-
genden Badge zu bekommen,
ist ein unbeschreibliches Cha-
os: Tausende drangen an die
zehn Schalter einer provisori-
schen Baracke, um die heiss
umkampfte Eintrittskarte zu
ergattern. Diszipliniert sind
die Chinesen hier ebenso
wenig, wie im Strassenver-
kehr, wo offensichtlich die
Macht des Starkeren gilt ...

Die grossen Kamera-
marken fehlten

Die China Photo hat sich in
den letzten Jahren immer
mehr zur Fachmesse ent-
wickelt, die vor allem das pro-

fessionelle Segment abdeckt.
Die grossen japanischen Mar-
ken Canon, Minolta, Nikon,
Olympus oder Pentax suchte
man vergebens. Daflir haben
sich Epson und Sony als
Neuaussteller eingenistet ...

Aus dem Kamerabereich war
nur gerade Kyocera-Yashica
vertreten, und dies auch nur,
weil fir Kyocera Shanghai
sehr wichtig sei, erklarte ein
Manager. Hingegen wimmelte




es von kleinen, chinesischen
No-names, die billige Kame-
ras mit einfachster Technik
und in oft ulkigem Design an-
boten - wohl marktkonform
flr China.

Prasent sind jedoch die fehlen-
den Topmarken im chinesi-
schen Markt durchaus. Sie alle
pflegen seit Jahren Koope-
rationen mit chinesischen Un-
ternehmen oder haben hier
selbst eigene Werke errichtet.
Wahrend vorwiegend einfa-
che Modelle in den Kaufh&u-
sern zu sehen sind, werden
auch komplexere Produkte -
oder auch oft nur Baugruppen
- fuir den Export in den chine-
sischen Werken gefertigt.
Versucht man im Gesprach
mit Branchenkennern etwas
Uber Marktanteile zu erfahren,
so wird es schwierig, weil
neutrale Markterhebungen
offensichtlich  fehlen. Den

ersten Platz dirfte Olympus
besetzen, gefolgt zu etwa glei-
chen Anteilen von Canon,
Minolta und Ricoh. Je nach

Heisshunger nach Fotoliteratur,
die Fachwissen vermittelt. Auch
englischsprachige Blicher finden
reissenden Absatz.

Region sind diese drei Marken
unterschiedlich  erfolgreich,
und Ricoh hat eine &usserst
starke Position, weil sie sich
als erste schon vor mehr als
zehn Jahren in China enga-
giert hatte. Auf Platz drei ist
Pentax zu finden, allerdings
nur mit wenig Abstand zu
Samsung, die in letzter Zeit
sehr deutlich zugelegt habe.
Yashica belege den flinften
Platz.

Uber Filme und das
Bildergeschaft

Schon wenn man die Regale
in den Fotoabteilungen der
Warenhaduser betrachtet -
klassische Fotogeschéfte gibt
es kaum - fallt das Fehlen von
griinen, roten oder blauen
Filmschachteln auf. Gelb

dominiert Uberall wo's Filme
gibt. Ubrigens: Kodak hat im
Marz dieses Jahres mit der
chinesischen Post ein Abkom-
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Platz drei nach den USA und
Japan, doch wird China in
nicht allzu ferner Zeit sogar
die USA dberfligeln. Wir
schatzen, dass weniger als
zehn Prozent der chinesischen
Bevolkerung eine Kamera
besitzen. Sie sehen, da ist ein
unendliches Potential vorhan-
den.» Allerdings hat die
Erfolgskurve durch die Asien-
krise im letzten Jahr einen
Knick bekommen, doch waren
die Einbussen durch Mehrum-

Die wichtigsten japanischen Kameramarken fehlen, dafiir haben
Epson und Sony die entstandenen Liicken gefiillt.

Printstation «Made in China». Die Eigenentwicklung
ermaoglicht den Ausdruck digitaler Aufnahmen, sowie
das Kopieren und Vergréssern jeglicher Vorlagen.
Besonders die Stickers stossen auf Interesse.

men getroffen, dass Kodak-
Filme kinftig in Postdamtern
gekauft werden kénnen. Ver-
suchsweise sind es bisher
wenige, aber das Potential ist
enorm, denn in China gibt es
Uber 80'000 Postbliros!

«Der chinesische Markt hat
sich bisher fast jedes Jahr ver-
doppelt», erklart John Tseng,
Vice President und General
Manager fir Consumer Ima-
ging. «Zur Zeit ist China auf

satze dieses Jahr schon wie-
der wettgemacht worden.

Die starke Position von Kodak
kommt nicht von ungeféhr.
1993/94 hat George Fischer in
den chinesischen Markt eine
Milliarde US-Dollar investiert.
Daraus sind um die 5'000
Arbeitsplétze, ein breites Dis-
tributionsnetz  und  sechs
Fabriken fir lichtempfindliche
Produkte, Chemikalien, tech-
nische Ausrustungen und

Minilabs entstanden. Zusam-
men mit einer speziell auf den
chinesischen Markt abge-
stimmten Marketingstrategie
hat sich Kodak den ersten
Platz gesichert, vor Fuji, Lucky
- dem einzigen noch verblei-
benden chinesischen Filmher-
steller — Agfa und Konica.

Wie gross das Marktvolumen
etwa ist, will niemand so
genau sagen. «Fragen Sie
Kodak, die wissen das besser»
verhtllt sich der Exportleiter
von Lucky ins Schweigen.
Branchenkenner gehen davon
aus, dass in China im letzten
Jahr etwa 120 bis 150 Millio-
nen Filme verkauft wurden.
Das ist nur rund zehnmal
soviel wie in der Schweiz.

Ob APS in China ein Thema
sei, wollten wir von Kodak-
Manager Tseng wissen. «Zur
Zeit noch nicht, und wenn,
dann nur in den Metropolen
Peking und Shanghai. China
ist ein klassisches 35mm-
Land, mit verhaltnisméssig
billigen Kameras.»

Sensation am Contax-Stand ist
die neue 645 mit Autofokus.

Fir digitale Produkte hinge-
gen, ist gerade hier auf der
Messe ein sehr grosses Inter-
esse vorhanden. «Es sind vor
allem junge Leute in den
Grossstéadten, die Digitalka-
meras kaufen, und dann Pro-
fis, die digitale Bilddaten flr
alle moglichen bearbeiteten
Endprodukte brauchen», fligt
Tseng bei. «Auch teure Digi-
talkameras, wie beispielswei-
se eine Kodak DCS 520 und
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Ist es noch Fotogratie oder schon Zaubere1?

Unkomplizierter geht’s nicht. Auch nicht schoner. Dafiir steht ultrakompakte Nuvis S mit Dreifachzoom und cleverem Gehiuse
das S am Schluss des Namens: S wie supereinfach, S wie super- aus Edelstahl sind randvoll gefiillt mit innovativer Nikon-
stylish. Und natiirlich auch Technologie. Beide bezau-

S wie supergut, denn die (] bern mit Leistung und
extrem leichte Spiegel- Nltvls PR N Komfort. Beide verwandeln
reflex Pronea S und die Fotografie in Fotomagie.

Nikon AG, Kaspar-Fenner-Str. 6 8700 Kiisnacht Tel. 01 913 61 11 www.nikon.ch
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Vergleichsweise be-
scheidener Auftritt
von Lucky, dem einzi-
gen chinesischen
Filmhersteller.

Lucky prasentierte als
Neuheit je einen
Farbnegativ- und
Schwarzweissfilm mit
ISO 100 und Super
High Definition.

Alles rund ums Hoch-
zeitsfoto. Vom Braut-
kleid zum Album. Um
was sich doch chine-
sische Berufsfotogra-
fen alles kiimmern!?

¥ON
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Die Bilderausstellung

«World Press Photo»
5 war ein starkes Publi-
e e kumsmagnet.
ahnliche, haben durchaus nidfotografie fiir sich ent- seine Fotoleuchten mit Fluo- Photo. Eine ganze Halle im

ihren Markt, denn ein grosser
Teil der chinesischen Bilda-
genturen und ihre festange-
stellten Reporter arbeiten heu-
te bereits digital. China steht
also, was Technologie und Ar-
beitsweise anbelangt, keines-
wegs hinten an. Allerdings
wird das Gros der chinesi-
schen Bevélkerung zunéchst
die klassische Silberhaloge-

decken, und das noch auf Jah-
re hinaus», meinte Tseng.

Der Profimarkt wird

immer wichtiger

«Die rennen mir die Bude ein!
Innerhalb der kirzesten Zeit
hatten wir keine Prospekte
mehr», lachelte G. Konstanzer,
Geschaftsfuhrer von Grigull,
der zum ersten Mal in China

reszenzrohren zeigte. «Das
Publikum reagiert &ausserst
positiv auf diese Lichtart. Wir
mussen nun sofort einen
Vetriebspartner hier in China
suchen, damit wir dem gros-
sen Interesse der Besucher
nachkommen kdnnen. »

Allerdings mangelte es nicht
an Ausstellern flir den profes-
sionellen Bereich an der China

vierten Stock des neuen
«Shanghaimart» war geran-
gelt voll mit Zubehoren fiir die
Hochzeitsfotografie, die offen-
sichtlich wichtigste Sparte chi-
nesischer  Berufsfotografie.
Jahrmarktahnlich gibt es hier
alles, von Brautkleidern tber
falsche Haarteile und Schmin-
kutensilien bis hin zum kostba-
ren Fotoalbum. Das Brautfoto

Perfekte Printqualitat kommt auch
bel Tintenstrahldruckem nicht von unge-
fahr. Die fur alle Inkjet-Drucker entwickelten
Agfalet™ Produkte garantieren die originalgetreue
Wiedergabe |hrer Fotos, Grafiken und Schriftsachen

im gewiinschten Format.

Agfalet Ink Jet Paper

Gestochen scharf, intensive Farben! Ideal fir viele Anwen-
dungen, vom Geschéftsbericht bis hin zu detaillierten tech-

nischen Zeichnungen. Formate: A4 /A3.

Agfa et PhotoPrint Paper

Zum Ausdrucken echter Fotos auf dem Tintenstrahldrucker!

Gleicher Schichttrager wie normales Fotopapier, beidseitig
bedruckbar. Produkte: Panoramic PhotoPrint (Format 355.5 x
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PAPER
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Auflésung. Beidseitig bedruckbar, hochglanzend oder seiden-
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ist auch das wichtigste beim
Heiraten. Man mietet ein
Brautkleid ~mit  mdglichst
kitschigem Krimskrams sowie
ein (un)passendes Luxusauto
und geht damit zum Fotogra-
fen, um «das Bild fiirs Leben»
machen zu lassen. Das ist Hei-
raten auf chinesisch ...

Aber zurlick in die internatio-
nale Halle. Hier trafen wir

Johnny Kurtz, der weltweit
Roundshot-Kameras vertreibt.
Er ist ein fundierter Chinaken-
ner. Vor 22 Jahren war er das
erste Mal hergekommen, um
einen Balcar-Workshop zu ver-

anstalten, und seither fiihren
ihn jahrlich mehrere Ge-
schaftsreisen in dieses Land.
«China ist immer wieder faszi-
nierend, und es lassen sich
hier sehr gute Geschéfte
machen», sagte Johnny Kurtz,
«aber wie das System hier
genau funktioniert, werde ich
wahrscheinlich  nie restlos
verstehen. Es gibt sehr viele
privatisierte Firmen, die ihre
Ware noch immer lber gewis-
se Staatsstellen oder Uber
staatliche Berufsverbande
beziehen miissen. Durch die
hohen Importsteuern werden
die Waren hier mindestens
doppelt oder dreimal so teuer
wie bei uns, und trotzdem
investieren die Fotografen in
teuerste westliche Produkte.
Allerdings glaube ich, dass
sich die Fotografie hier weni-
ger schnell entwickeln wird als
andere Konsumguterbereiche.
Fotografie ist flir viele Chiesen
ein nicht unbedingt notwendi-
ger Luxus, und das neue Han-

Johnny Kurtz bereist seit 22 Jahren Chi-
na. Die von ihm weltweit vertriebene
«Roundshot»-Panoramakamera ist ideal,
um grosse Personengruppen zu fotogra-
fieren. Es gibt in China jede Menge von
Verbédnden, Schulen oder Fabrikbeleg-
schaften, die solche Aufnahmen wollen.

dy oder ein Walkman machen
mehr Eindruck als eine neue
Kamera.»

Die hohen Importsteuern for-
dern natlrlich den Schwarz-
handel und den inlandischen
Nachbau. Exakte Kopien von
Foba- und Manfrotto-Teilen,
jede Menge von verstellbaren
Fachkameras, die bekannten
europaischen und amerikani-
schen Produkten ahneln, oder
Kompaktblitzgerate, die Mul-
tiblitz, Broncolor oder Hensel
zum Verwechseln ahnlich
sehen, gibt es hier massen-
weise. Das erinnert an die flinf-

Royce» wurde geblihrend

von der Konkurrenz.

alle
moglichen européaischen Pro-

ziger Jahre, als Japan

dukte kopierte. «Nein, viel
schlimmer», mein Johnny
Kurtz, «weil die Qualitat hier
sehr oft nicht stimmt ...»
Minilabs «Made in China» gibt
es viele. Marken wie August-
First, Cosmic, Shanghai Duoli,
Sopia, Tianda und Soviny — an
letzterer ist Kodak mehrheit-
lich beteiligt — stellten Gerate
aus, die immer kompakter
und leistungsféhiger werden.
«China ist ein typisches Mini-
lab-Land», sagt John Tseng
von Kodak, «weil die Distan-
zen fur Centrallab-Lésungen
in China viel zu gross sind».
Gretag Imaging zeigte auf der
China Photo erstmals das
Masterlab, das sich schon im
Aussehen und Finish deutlich
von den in China Uublichen
Minilabs abhebt. «Ein Rolls-
Royce fir China» meint ein
Mitarbeiter, «der hier minde-
stens viermal so viel kostet,
wie ein chinesisches Gerat».

Gretag prédsentierte auf der
diesjéhrigen China Photo erst-
mals ihr Masterlab. Der «Rolls-

bestaunt, nicht zuletzt auch
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Seminarprogramm
mit zwei Themen

Ahnlich wie auf einer photoki-
na oder auf einer PMA, wird
auch die China Photo von
einem Rahmenprogramm mit
Fachvortragen umsaumt. Es
gibt zwei zentrale Themen:
einmal — wie kdnnte es anders
sein — die Hochzeitsfotografie
mit allen ihren Hohenflligen,
und dann die digitale Fotogra-
fie, mit einem Vortragspro-
gramm, das in Zusammenar-
beit mit dem Rochester
Institute of Technology (RIT)

Fachkameras jeder Art, zum
Teil sehr einfache Konstruk-
tionen gab es jede Menge zu
sehen. Bei einigen hat das
Augenmass mitgeholfen,
andere sind erstaunlich
funktionell gestaltet.

entwickelt und durchgefuhrt
wurde. Es standen Trauben
von Interessierten vor den Ein-
gangen, und wollten alles
Uber Arbeitsweise und Mog-
lichkeiten der digitalen Foto-
grafie wissen. Dass der Schrei-
bende auf den Besuch dieser
Vortrage verzichtet hat, moge
man ihm nachsehen ...
Der Trend zur digitalen Foto-
grafie war an der China Photo
nicht zu tGbersehen. An vielen
Standen standen modernste
Macs mit chinesischen Pho-
toshop-Versionen, um digitale
Aufnahmetechnik und Bild-
bearbeitung zu demonstrie-
ren. Oder es waren einfachste
Bearbeitungsprogramme pra-
sent, mit denen spassige
Montagen und Bildkombina-
tionen von jedermann gelbt
werden konnten.
«China goes digital» — man
darf die Lernfreudigkeit dieses
asiatischen Volkes nicht unter-
schatzen!

Urs Tillmanns

PROFOT

NE *JUST
: OTECHNIK
PATERSON
AC - QUALIMAGE

E ONE

Spielen Sie doch einmal
die erste Geige, wenn es
um mehr als nur gute Daten
geht!

Mit den Phase ONE
Scanner- und OneShot-
Rickteilen bedienen Sie

|lhren Markt mit Highlights.

Phase ONE Light Phase
OneShot Ruckteil
Gewinner der

HASE ©
HROM « P
EAl‘lgg-$WISS « DURST PH(?T

NTA » TE
AR

SEAL *

1999

s 1000

RTE oY
| INTERTECH T e

| TECHNOLOGY
AWARDS

Light Phase
OneShot mit
18 Millionen

Pixel

Power Phase/FX
151-396 Mio.
Pixel

Photo Phase
108 Mio. Pixel

Studio Kit
27 Mio. Pixel

Verlangen Sie noch heute die

ausflihrliche Dokumentation

und starten Sie zu einer Live-
demo!

PROFOT AG
Blegistrasse 17A
6341 Baar

FOTOintern 18/99



	"Weniger als 10 Prozent aller Chinesen besitzen eine Kamera ..."

