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FOTO

mit digital imaging

INTERN

FOTOQintern, 14-tagliches Informationsblatt flr
Berufsfotografen, den Fotohandel und die Fotoindustrie

& Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber

' von FOTOintern

Wenn Sie die nebenstehen-
de Uberschrift und vor allem
den Ausdruck «Fachmesse
fiir Imaging» etwas merk-
wdirdig finden, so kann ich
dies nachvollziehen.
«lmaging» versteht sich heu-
te als Uberbegriff der analo-
gen und digitalen Fotografie.
Mehr noch: Es ist darunter
das gesamte Bildwesen zu
fassen, von der Aufnahme
liber die Bildver- und -bear-
beitung bis hin zur Bildpra-
sentation.

Dass sich solche Ausdrticke
kaum Llibersetzen lassen,
und dass man sie aus lauter
Gewohnheit eben englisch
stehen ldsst, ist wohl ein Zei-
chen der Zeit. «Bildwesen»
wadre wohl die passendste
Ubersetzung, doch hért sich
diese noch skuriller an, so
dass «Imaging» als fotogra-
fischer Uberbegriff wahr-
scheinlich doch am akzepta-
belsten ist.

Die PMA in London, die vor
wenigen Tagen ihre Pforten
schloss, hat einmal mehr
gezeigt, wie umfassend der
gesamte Imaging-Bereich
geworden ist. Geradte und
Materialien werden immer
libergreifender von einem
Beruf zum néchsten ge-
reicht. Das fordert von uns
allen ein breiteres Denken
und mehr Interesse ftir bis-
herige Randgebiete.
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pma London — mehr als eine
Fachmesse fir Imaging

W pl.':n.

PI\/IA — das Kurzel fur «Photo Marketing

Association» — ist immer haufiger in Fachzeit-
schriften zu lesen. Man versteht darunter
Fachmessen in Amerika und London. Was
aber steht wirklich dahinter. FOTOintern hat
darUber mit Dr. Klaus Petersen gesprochen.

Herr Dr. Klaus Petersen, Sie
sind Direktor des europai-
schen PMA Biiros in Miin-
chen. Die dritte europaische
PMA Europe 1999 hat soeben
ihre Tore geschlossen. Wie
lautet ihr Fazit?.

Sie war einmal mehr sehr
erfolgreich. Wir hatten mehr
Besucher — vorlaufige Schat-
zungen gehen in Richtung
12'000 — und tber 200 Ausstel-
ler. Was Sie interessieren
durfte: Es kamen dieses Jahr

rund 140 vorangemeldete
Schweizer Besucher nach
London. Das ist gegenliber
der letzten Londoner PMA
eine gute Verdoppelung.
Welches waren die diesmali-
gen Hohepunkte?

Neben der reinen Produkte-
show bilden die vielen Fachre-
ferate immer unzahlige Hohe-
punkte der PMA. Hier
sprachen hochkaratige Vertre-
ter unserer Branche Uber die
neuesten Trends und Techno-
logien auf dem Foto- und Ima-
gingmarkt. Einer der Hohe-
punkte war der Auftritt der
friheren britischen Premier-
Ministerin Lady Margaret
Thatcher, die brillant tGber die
Geschichte der letzten 20 Jah-
ren gesprochen hat. Dann hat
einmal mehr die Europa-Kon-
ferenz der Digital Imaging
Marketing Association (DIMA)
einen Tag vor der PMA viele
Zuhorer nach London gelockt.
Das umfangreiche Vortrags-
programm bot einen hervor-
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ragenden Uberblick tiber Tech-
nologien und Marktentwick-
lungen im digitalen Bereich.
Sie wissen, dass dieser Markt
sich ausserordentlich schnell
andert. Flr jeden, der sich aus
erster Hand Uber die aktuell-
sten Trends informieren moch-
te, war schon allein diese
Tagung ein Grund, nach Lon-
don zu kommen. Ahnliches
gilt flir Profifotografen, die
wahrend der PMA Europe ein
besonders umfangreiches Pro-
gramm vorfanden. Dabei ging
es nicht nur um Technik und
Marketing, sondern auch um
Kreativitat. Prominente Foto-
grafen — ich nenne nur die
Namen Jay Meisel, Arnold
Newman und Andreas Heu-
mann — haben beeindrucken-
de Arbeiten gezeigt.

Wer sind die Besucher einer
solchen Fachmesse?

Wie Sie wissen, wurde diese
Messe in diesem Jahr zum
vierten Mal von der PMA
durchgefiihrt, die 1993 die
vom britischen Grosslabor-
Verband APL organisierte
Photo and Lab Expo liber-
nahm. Seither haben wir das
Angebot konsequent ausge-
baut und die Zielgruppen kon-
tinuierlich erweitert. Die PMA
Europe 1999 bot sowohl in der
Fachmesse als auch im Vor-
tragsprogramm interessante
Informationen fiir alle Berei-
che der Fotobranche. Dazu
gehoren Fotohandler und
Minilab-Betreiber ebenso wie
Gross- und Fachlabors sowie
digitale Dienstleister und pro-
fessionelle Fotografen.
Bereits anfangs Februar fin-
det die nachste PMA in Las
Vegas statt — eine Messe mit
sehr ahnlichem Konzept.
Macht sich die PMA mit die-
sen beiden Veranstaltungen
nicht selber Konkurrenz?

Dafiir haben wir keine
Anhaltspunkte. Im Gegenteil:
Seitdem es die PMA Europe
gibt, wachst auch der Anteil
europaischer Besucher auf
der amerikanischen Veranstal-
tung. Unsere Erfahrung zeigt,
dass die Teilnahme an einer
PMA - egal wo sie stattfindet —
den Appetit auf mehr weckt.
Der Informationsbedarf in
unserer Branche ist so gross
und die Entwicklung der
Markte so schnell, dass sich

ein Besuch beider Veranstal-
tungen in jedem Fall lohnt.
Nun ist ja die PMA nicht nur
Messeveranstalter. Was steht
noch hinter dem Kiirzel?

Die PMA st als Non-profit-
Organisation in erster Linie
ein internationaler Branchen-
verband, der weltweit U(ber
17'000 Mitglieder hat und
auch in Europa immer mehr
wachst. Inzwischen ist mehr
als die Halfte der PMA Mitglie-
der ausserhalb der USA zu
Hause. Europa gehort dabei
zu den Regionen, die am
schnellsten wachsen.

Aus welchen Griinden sollte
ein Schweizer Fotohandler
der PMA beitreten? Welche
Vorteile bietet ihm dieser Ver-
band?

Der wichtigste Grund ist die
immer schnellere Verande-
rung der Technologien und
Markte, begleitet von einer
stdndigen  Internationalisie-
rung. Dadurch wird es fiir den
Einzelnen immer schwieriger,

interviewl 3

die oftmals komplexen
Zusammenhange zu durch-
schauen. Hier bietet die PMA
ein grosses Angebot von
Informationen, die den Mit-
gliedern zur Verfligung ste-
hen, von regelmassigen Infor-
mationsdiensten  Uber die
Zeitschrift Photo Marketing,
die PMA European Newsline
und die PMA Newsline fir
Deutschland, Osterreich und
die Schweiz in deutscher
Sprache, lber Marktstudien,

«Die PMA ist mit weltweit
17'000 Mitgliedern der
grosste Berufsverband fir
Fotografie. Hauptzielset-
zung ist mehr und bessere
Information.» Dr. Klaus Petersen

Messen und
grammen.
Sind diese denn auch auf
europaische Belange zuge-
schnitten?

Mit der steigenden Zahl eu-
ropaischer Mitglieder haben
wir auch das Angebot ent-
sprechend ausgebaut. So fin-
den die Leser der englisch-
sprachigen Zeitschrift «Photo
Marketing» in jeder Ausgabe
acht Seiten in deutscher Spra-
che. Verschiedene Biicher und
Studien der PMA sind eben-
falls auf deutsch erhaltlich.
Wenn es einmal eine spezielle
Frage gibt oder weitergehen-
de Informationen bendtigt
werden, hilft das europaische
PMA Biiro in Minchen gerne
weiter. Auch in der PMA Zen-
trale in Jackson, Michigan,
USA, stehen deutschsprachi-
ge Mitarbeiter zur Verfligung.
Die Bedeutung der europai-
schen Mitglieder zeigt sich
auch in den Gremien der
PMA. Im 8-kopfigen PMA Exe-

Vortragspro-

cutive Committee sitzen zur
Zeit drei Vertreter européi-
scher Unternehmen. Noch
mehr Europder finden Sie im
PMA Board of Trustees und in
den Committees fiir einzelne
Branchensegmente.

Bieten Sie auch Unterstiit-
zung bei der Reiseplanung fiir
PMA Besucher an?

Das tun wir bereits seit lan-
gem. Zu jeder internationalen
PMA Veranstaltung bietet das
PMA Biro fiir Europa in
Zusammenarbeit mit einem
bekannten Reiseveranstalter
Pauschalarrangements  an,
die Flug und Unterkunft
umfassen und zu sehr glinsti-
gen Preisen zu haben sind.
Dieses Angebot gibt es seit
langerem in Deutschland und
seit letztem Jahr auch in der
Schweiz. Nachdem sich die
Schweizer Besucherzahl hier
in London verdoppelt hat,
sind wir sehr gespannt, wel-
che Beteiligung sich fir Las
Vegas ergeben wird. Eines
kann ich Ihnen jetzt schon ver-

pma 2000

Die PMA 2000 findet vom 3. bis 6.
Februar 2000 in Las Vegas, Nevada
statt. Weitere Auskiinfte erteilt das
PMA-Biiro Europa in Miinchen:

Tel. 0049 89 399 686, Fax 0049 89 273
0291, oder beziiglich der PMA-Reise
Sonderangebote die

Hapag-Lloyd, Poststr. 3, 8001 Ziirich,
Tel. 01213 85 85, Fax 01 213 85 88.

raten. Es wird eine ebenso
spannende PMA und DIMA,
wie die beiden Veranstaltun-
gen hier in London. Und wenn
man es etwas geschickt orga-
nisiert, dann lasst sich der
Flug tber den grossen Teich
mit ein paar Urlaubstagen
verbinden, und schon hat sich
die Reise nach Las Vegas dop-
pelt gelohnt ...

Herr Dr. Petersen, wir danken
lhnen fir dieses Gesprach.
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