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fuji openhouse: «Der grosse Aufmarsch
beweist das gestiegene Interesse fur Fuji»

Volles Haus bei Fujifilm (Switzerland) AG
in Dielsdorf: Am 30. und 31. August pra-
sentierte Fuji ihre Neuheiten und lud Uber
250 Kunden zu Fachgesprachen ein.

Star des Tages: ganz klar das
digitale Minilab Frontier 350,
von dem bis heute in der
Schweiz vier Einheiten instal-
liert und rund ein Dutzend
weitere bestellt sind. «Zur Zeit

e T

Gastronomie und Urha/tn
im Zelt.

Star des Tages: Digitales Minilab
Frontier 350

kénnen wir ein Minilab pro

Woche installieren» erklart
Fotoleiter ~ Willi Widmer.
«Mehr ware theoretisch mog-
lich, doch wiirde der Support
darunter leiden, und Support
hat bei uns Vorrang.»

Uber die praktischen Erfahrun-
gen mit dem neuen digitalen
Minilab berichtete Beat Wicki
der Stutz Color Technik AG.
Stutz hat bereits vor 15 Jahren
mit digitaler Bildbearbeitung
angefangen, doch liess die
Qualitat der damaligen Belich-
ter mit CRT-R6hren sehr zu
wiinschen  Ubrig, erklarte
Wicki. Erst 1996, als das erste
Minilab mit Laserbelichtung,
das Fujilab Frontier 1000 vor-
gestellt wurde, begann das
digitale Zeitalter wirklich. Das
Geréat habe damals zu einer

Umsatzsteigerung von 30 Pro-
zent geftihrt und lief rund um
die Uhr. Fir Wicki war schon
damals klar, dass die Zukunft
in der Bildherstellung digital
sein werde.

Direktor Jacques Stéahli ré'sen—
tiert die Erfolgszahlen von Fuji.

Unten: Beat Wicki gibt Auskunft
liber seine Erfahrungen

Stutz war auch das erste Labor
in der Schweiz, das mit dem
neuen Frontier 350 arbeitete,
das abermals einen Quanten-
sprung darstellte. Es komme
an die Qualitat eines Lambda
130-Belichters heran, und die
analoge Produktionslinie hatte
Mihe, diese Bildqualitat und
Produktionskonstanz zu errei-
chen. Wicki prognostizierte,
dass Stutz bis in drei Jahren
nur noch digital produzieren
werde, vor allem weil eine
starke Zunahme angelieferter
digitaler Daten zu erwarten
sei; nicht zuletzt Gber das Inter-
net.

Abgesehen vom Frontier 350
wies Willi Widmer, Leiter des
Fotobereichs, auf die anderen
Highlights hin. «Ilm Vorder-
grund steht die neue Digitalka-

mera MX-2900 mit 2,3 Millio-
nen Pixel und einem Dreifach-
zoom, von der wir in klrzester
Zeit 800 Stick verkauft haben.
Dabei ist dies ein Zusatzge-
schaft, denn unsere APS-Linie,
die jetzt 'Nexia' und nicht

mehr 'Fotonex' heisst, ist kei-
neswegs schwéacher gewor-
den. APS ist also weiterhin auf
Erfolgskurs, und es wird das
Weihnachtsgeschaft massge-
bend mitpragen.»

Willi Widmer,
Leiter Fotobereich.

Die
angekiindigte

von Fuji in Japan
Sofortbildka-
mera mit Autofokus wird
zunachst in der Schweiz nicht
erhaltlich sein, weil sie
gegeniiber dem jetztigen,
sehr gut eingeflihrten Modell
viel zu teuer geworden ware.
«Wir wollen damit das hervor-
ragend angelaufene Instax-
Geschaft nicht bremsen», er-
klarte Willi Widmer.

Fujidirektor Jacques Stahli
prasentierte das Geschaftsjahr
1999, soweit es sich bereits
tiberblicken lasst. «Es wird ein
Bombenjahr» sagte er, «denn
mit der Ubernahme der Color-
labor SA wird dieses Jahr der
konsolidierte Umsatz um 30
Millionen héher liegen als im
Vorjahr. Und dies, obwohl das
Labor noch nicht ganz so rund

€

Ideale Gelegenheit, um Fach-
fragen zu diskutieren.

lauft, wie wir dies gerne hat-
ten ... Es hat sich aber schon
jetzt gezeigt, dass sich diese
Investition gelohnt hatte. Sie
hat sogar einen patriotischen
Aspekt, wenn Sie so wollen,
denn héatten wir Jegendstorf
nicht gekauft, so hétte es
CeWe getan, und dann ware
ein weiterer betrachtlicher Teil
des Schweizer Bildergeschaf-
tes ins Ausland abgewan-

dert.»
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Das Fujilabor ist mit vier Agfa
Dimax-Printern  auf hohe
Stlickzahlen konzipiert. «Um
dennoch Spezialitdten anbie-
ten zu kénnen, sind wir eine
Kooperation mit Pro Ciné ein-
gegangen, die fur uns Poster,
Schwarzweiss, E-6 und ande-
res ausfiihrt» erklarte Stahli.
Interessant war zu erfahren,
dass Migros ihre Hausmarke
kiinftig wieder bei Fuji produ-
zieren lasst. Stahli: «Die
Migros hat sich auf Grund der
Qualitat unserer Filme wieder
fir Fujifilm als ihren Hauptlie-
feranten entschieden.»

Auch das zum zweiten Mal
stattfindende Openhouse wer-
tete Stahli als grossen Erfolg:
«Der grosse Aufmarsch be-
weist das deutlich gestiegene
Interesse an Fujifilm.»

FOTOintern 14/99
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BUZTINE=E TODRY FOR EBEUEIMEEE TOMORROI. Messe Basel.

Fiir Informatikprofis ist die Orbit 99 ein absolutes Must. ~ Senkrechtstarter. Von Profis fiir Profis, Business to Busi-
Topmanager, Computerspezialisten und Entscheidungs- ness. Und den Link fiir Private gibts an der Home. Diens-
trager von heute informieren sich hier iiber IT von mor- tag bis Freitag, 9 bis 18 Uhr. Samstag, 9 bis 16 Uhr. Messe
gen. Bestimmen Trends und diskutieren Visionen. Die Basel, Postfach, CH-4021 Basel. Infotel.: +41 61 686 20 20.
Orbit 99 ist eben mehr als nur die grésste Fachmesse fiir  Katalog und CD-ROM, Fax: +41 61 686 21 93. E-Mail:
Informatik, Kommunikation und Organisation. Sie ist ein  orbit@messebasel.ch, www.orbit.ch
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