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pl '99: Erfolgreiche Fachmesse

fur Fotografie, Druckvorstufe und Grafik

Die erste PROFESSIONAL IMAGING 99,
die vom 25. bis 27. Marz in den Hallen der
Messe ZUrich stattfand, war ein voller
Erfolg. Knapp 4000 Fachbesucher und
rundum zufriedene Aussteller beweisen
lohnende Synergien der Fotobranche mit
Druckvorstufe und Grafik.

Grossziigige Standgestaltung ...

Die Messeszene der Schwei-
zer Fotobranche hat eine
bewegte Vergangenheit hinter
sich. Die Photexpo war als
Publikumsmesse an einem
Ubertriebenen Gigantismus zu
Grunde gegangen, und die
ablosende Foto Professional,
die ausschliesslich Berufsfoto-
grafen und Industriefirmen
vorbehalten war, konnte keine
zufriedenstellende Besucher-
frequenz generieren. Ein neu-
es Konzept musste her, das
mit der Suche nach einer ver-
wandten Branche mit ahnlich
gelagerten Interessen
begann. Der Weg fiihrte dabei
fast zwangslaufig Uber die
digitale Bildtechnik, die sich
nicht nur in der Berufsfotogra-
fie fir eine Vielzahl der Aufga-
ben bereits etabliert hat, son-
dern die ebenso in der
Druckvorstufe, in der Grafik
und im Sign-Bereich ihre
Anwender findet. Mit zuneh-
mender Tendez, denn diese
Bereiche sind fir viele tradi-
tionelle Lieferanten der Fotob-
ranche in den letzten Jahren
immer wichtiger geworden.
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lockte viele Fachbesucher an ...

Die Reaktion dieses neuen
Ausstellerpotentials war von
Anfang an ausserst positiv,
verdeutlicht doch auch der
Name «Professional Ima-
ging», dass die neue Messe
mehr sein sollte als nur eine
Fachausstellung fiir Berufsfo-
tografie. Digitale Arbeitstech-
niken und ihre ausserst viel-
seitig einsetzbaren Gerate
sprechen logischerweise
einen grosseren Benutzerkreis
an, und so wurde dem Kon-
zept einer neuen Fachmesse
fur professionelle Bildtechnik
— eben «Professional Ima-
ging» — von Anfang an eine
grosse Chance eingeraumt.

Anmeldestand zufrie-

denstellend

Schon wahrend der Anmelde-
phase bestatigte sich die Rich-
tigkeit dieser Annahme, konn-
te doch die Ausstellerzahl um
knapp 50 Prozent von 43 auf
62 gesteigert werden. Damit
wurde auch in der Planungs-
phase klar, dass die Pl ‘99 zwei
Hallen der neuen Messe
Zurich fullen konnte.

«lch glaube der Begriff ‘Ima-
ging' wurde richtig verstan-
den», erklart ISFL-Prasident
Rolf Nabholz. «<Er umfasst das
Bilderschaffen - ob digital
oder analog ist zweitrangig.
Das zeigte auch das Besucher-
profil der Messe ganz deut-
lich: Es sind ebenso Leute aus
Druckvorstufe und  Grafik
gekommen wie Fotografen
und Fotohandler.»

Die Besucherzahl stellt ge-
gentber der Vorgangermesse
ebenfalls eine deutliche Stei-
gerung dar. Laut einer
Erklarung des ISFL-Geschafts-
flhrers Ernst Widmer waren
mehr als 3’800 Fachbesucher

Digitales Minilab begeisterte.

zu verzeichnen (gegenlber
2’800 im Jahr 1997). Ernst
Widmer kommentiert: «Die
auch optisch sehr gefallige
Standprasentation reflektierte
ein Uberaus attraktives Prouk-
teangebot der Aussteller. Die
Fulle interessanter Neuheiten
in den verschiedenen techno-
logischen Bereichen des Ima-
ging traf ein versiertes, spezi-
fisch fachbezogenes Publikum.

Mehr denn je erflillte diese
Messe ihre Aufgabe als Forum
der Fachbereiche Fotografie,
Imaging und Druckvorstufe.
Dazu trugen neben den Aus-
stellern auch fachspezifische
Seminare und Workshops bei,
welche sehr gut besucht
waren. Auffallig war das

wachsende Interesse, welches
die Messe im Bereich der Wer-
beindustrie auf sich zog.»

und gab zu regen Diskussionen Anlass.

Bernhard Zumbrunn von Ima-
print wertet die Pl ‘99 flr seine
Firma sehr positiv: «Es war
sicher fur den Besucher eine
sehr angenehme und Uber-
sichtliche Messe, bei der eine
kompetente fachliche Bera-

Fachfotografie ist vielfaltig.

tung geboten wurde. Auch die
Besucherqualitat Ubertraf
unsere Vorstellungen, denn
neben Berufsfotografen und
DTP-Studios konnten wir auch
technische Leiter von Lithofir-
men an unserem Stand be-
grussen. Einzig das Pro-
gramm der Produkevortrage
hat nicht tGberzeugt, was auch
die viel zu geringe Zuhorer-
zahl bestatigte.»
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Sicher wirkten sich auch der
Veranstaltungsort mit den
grosszugigen Hallen und die
Ubersichtliche Dimension der
Stande positiv aus. «Wenn wir
die 'Professional Imaging' auf
diesem Level einer Fachmes-
se weiterfiuhren  wollen»,

und die Werbemittel wurden
durchwegs als gut bis sehr gut
gewertet. Einzig die Offnungs-
zeiten gaben zu Kritik Anlass:
Nach 18 Uhr war ein deutlicher
Besucherriickgang zu verzeich-
nen, so dass die Mehrheit der
Aussteller ein Schliessung der

Istl-prasident Rolt Nabholz:

«Der allgemeine Eindruck der PROFESSIONAL IMAGING '99 ist
deutlich besser als alles, was wir in vergleichbarer Form in der
Schweiz bisher erlebt hatten. Aussteller und Besucher machten
durchwegs einen zufriedenen Eindruck, weil einerseits das
Konzept dieser Messe offensichtlich einem echten Bedlirfnis
entspricht, andererseits, weil sich alle in den grosszligigen Hal-
len der Messe Zirich wohlfiihlten. Man hat Platz in den Gan-
gen, man flhlt sich nie eingeengt — man hat Raum zum Atmen ...
Fur uns von der Fotobrache war das logische Zusammengehen
mit der grafischen Branche und der Druckvorstufe ein Experi-
ment, das als rundum gelungen bezeichnet werden kann. Es
herrschte kein Uibermassiger aber ein konstanter Andrang von
fachlich interessierten Besuchern, die sich Uber das aktuelle
Produkteangebot der Imaging-Branche informieren wollten.
Fur eine kiinftige PROFESSIONAL IMAGING drangt sich ein
noch starkerer Schulterschluss mit anderen Branchen auf; mit
Prepress, Sign und Publish. Wir miissen fur alle offen sein,
denn sie alle haben das gleiche Interesse wie wir: eine bessere
Qualitat des professionellen Bildes.»

erklart Rolf Nabholz, «dann
darf die Grosse der Stande
nicht Uberborden. Ein Gigan-
tismus ware todlich. Auch
namhafte Firmen haben sich

li

Praktische Produktedemonstrationen ...

vernunftig bescheiden préa-
sentiert. Damit wird die Messe
fir die Besucher ausgewoge-
ner und Ubersichtlicher.»

Umfrage gibt Klarheit

Eine Umfrage von FOTOintern
bestatigte die hohe Aussteller-
zufriedenheit, wurden doch
die Erwartungen allgemein
mehr als erfillt. Auch die
Organisation, die Infrastruktur

Messe um 18 Uhr beflirwortet.
Beliebteste Messetage sind —
wie gehabt — Donnerstag bis
Samstag. Als Erweiterungstag
konnte der Mittwoch in

Fachberatung ...

Betracht kommen. Der Mon-
tag, um dem Freitag der Foto-
fachhandler Rechnung zu tra-
gen, wurde nur von wenigen
vorgeschlagen. Streitfrage
bleibt, ob die nachste Profes-
sional Imaging mindestens an
einem Ausstellungstag dem
offentlichen Publikum zugang-
lich sein soll. Pro- und Contra-
Stimmen halten sich diesbe-
zuglich etwa die Waage.

«Wir haben aus dieser ersten
Professional Imaging unsere
Lehren gezogen», informiert
Rolf Nabholz weiter. «Obwohl
die Auswertung der offiziellen
Ausstellerbefragung zur Zeit
noch aussteht, darf angenom-
men werden, dass die Mehr-
heit nicht eine drei- sondern
eine viertagige Messe
winscht. Dafliir reicht es,
wenn diese um 18 Uhr ihre
Tore schliesst».

Albert Sigrist von Profot AG
meint: «Die Professional Ima-
ging war fir unsere Firma
erfolgreich. Viele Berufsfoto-
grafen, erfreulicherweise auch
westschweizer Kunden, inter-
essierten sich vor allem fir
die Innovationen in der digita-
len Fotografie. Alle Besucher
ausserten sich uns gegentiber
positiv. Sie fanden die Messe
professionell und interessant.
Obwohl auch Fachleute aus
nebengelagerten Branchen
eingeladen wurden (Schriften-
und Reklame, Siebdruck etc.),
liessen sich leider nur wenige
blicken. War die Veranstaltung
zu wenig attraktiv fiur diese
interessante Zielgruppe? Eine
gute Losung ware das Zusam-
menspannen mit ‘'Print &
Sign' dem bisherigen Messe-
forum dieser verwandten
Branchen.»

Rahmenprogramm

Wahrend das von Jost J. Mar-
chesi organisierte Seminar-

und Workshopprogramm vol-
lig ausgebucht war, rangen
die kostenlosen Produktevor-
trage um jeden Zuhorer.

Hoher Besuch am Pentax-Stand:
Uwe Mummenhoff («Mister
LowePro») war aus Kalifornien
zur Pl ‘99 angereist. Er hat dem
Schweizer Fachpublikum sein
Taschensortiment, insbesondere
die neue «street&field»-Linie,
vorgestellt.

Hingegen wurde der Ausstel-
lungsteil mit der von Kodak
organisierten «Swiss Press
Photo» und dem Lehrlings-
wettbewerb als «kulturelle
Oasen» gelobt.

«Die Lehrlinge sind flir uns ein
ausserst wichtiges Publikum»,
meint Rolf Nabholz, «nicht
nur, weil sie fur unsere Bran-
che ein wichtiges Potential
darstellen, sondern, weil sie

und Ausstellungen als «kulturelle Oasen».

Der Vorschlag, gemeinsam
mit «Print & Sign» eine Messe
zu veranstalten, wurde von
vielen Seiten gedussert, so
dass er sicher von den Organi-
satoren eingehend geprift
wird. Abgesehen von den
gemeinsamen Besucherinter-
essen hatte eine Fusion den
Vorteil, dass sich eine solche
Messe in einer ubersichtli-
chen Grenze halten wiirde.

sich fur die Fotografie begei-
stern lassen und diese Begei-
sterung hinaustragen. Das hat
der Lehrlingswettbewerb ganz
deutlich gezeigt, der wie das
Seminarprogramm und die
Bilderausstellung  wichtiger
Bestandteil des Rahmenpro-
gramms war. Das belebt eine
Messe und sorgt flir eine Viel-
falt, die viele Messebesucher
schatzen.»
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Zaubern ohne Tricks!

lickts?

Das Frontier 350 liefert megaschnell,
zuverldassig und in zauberhafter Qualitat Prints
ab allen Formaten und Tragern. Das ist
volldigitale Hochtechnologie, die sich erst noch
kinderleicht beherrschen lasst.

Testangebot
Bringen Sie thre
Datentrager mi
Fahigkeiten de
in Dielsdorf vo

irgendeinen
Sie sich alle

ren Film oder
t und lassen i
s Frontier 350 bei uns

rfithren. Anruf geniigt!
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Das Frontier 350 zaubert alles her:
jedes Format bis 25,2x37,8 cm.

Oder Prints mit Rahmen. Und/oder Prints mit
eingefligten Texten. Dazu gibts fantastische
Bildbearbeitungsmaoglichkeiten und
verbliffende Spezialeffekte. Man merkt es
sofort: Hier ist bereits die 2. Generation
von volldigitalen Minilabs am Werk.

D) FUJIFILM

Nr.1 in Sachen Qualitat

FUJIFILM (Switzerland) AG, Verkaufssekretariat Foto, Niederhaslistrasse 12, 8157 Dielsdorf, 01-855 50 50
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