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mit digital imaging

I N T E R N 7/99 15. April 1999

FOTQintern, 14-tagliches Informationsblatt fiir

Berufsfotografen, den Fotohandel und die Fotoindustrie

4 Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
nd Herausgeber

“\ von FOTOintern

Die Zeit der grossen Messen
ist vortiber. PMA, CeBIT und
PROFESSIONAL IMAGING
haben ihre Friihjahrs-Neu-
heiten prasentiert, und die
Trends scheinen fiir das
Fotojahr 1999 vorgegeben.
Aber die heutige Zeit ist
kurzlebiger und bringt die
neuen Produkte in immer
schnelleren Frequenzen auf
den Markt.

Ob man als Konsument die-
ses rasante Tempo mitma-
chen will oder nicht, steht
kaum mehr zur Diskussion.
Neue Arbeitstechniken und
Industriestandards zwingen
einem dazu, wenn man im
harten Wettbewerb einiger-
massen mithalten will.
Beispiel Internet. Klirzlich
habe ich mich mit jeman-
dem unterhalten, der vor
kurzem das Netz der Netze
entdeckt hat. «Was ich da
wéhrend Jahren alles an
Information und Dienstlei-
stungen verpasst habe ...»,
war seine Reaktion, als er
realisierte, was sich hinter
dem Modewort «Internet»
wirklich alles verbirgt.

Im heutigen Zeitalter enor-
mer digitaler Umwaélzungen
kann einem das in allen
Bereichen passieren. «Den
Anschluss nicht verpassen»
ist eine Maxime, die auch fiir
uns in der Fotobranche zur
Uberlebenstibung wird.
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contax 645;: Autofokus wird bei
Mittelformat zum Trend
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19. Marz, Flughafen Zurich-Kloten.

Wilhelm Hotes, Geschaftsflhrer der Yashica
Kyocera GmbH Hamburg, Uberbringt
Christoph Weber, Direktor der Schweizer
Yashica AG, die erste Contax 645.

Wir waren dabei und haben diese Gelegen-
heit fUr ein Interview benutzt.

Herr Hotes, die langersehnte
Contax 645 ist endlich da. Ist
sie damit ab sofort lieferbar?
Hotes: Theoretisch ist sie ab
Ende April lieferbar. Aller-

dings in fir die einzelnen Lan-
der kontingentierten Stlick-
zahlen.

Welche Lander haben Vor-
rang?

-Nattrlich kann

Hotes: Die Schweiz und Oster-
reich. Dann folgen Deutsch-
land, Frankreich, England und
Italien. Die Schweiz kommt
vorab, weil die Yashica AG
von friher Uber eine grosse
Erfahrung im Mittelformat-
markt verfligt und es ein inter-
essanter Markt ist. Italien
kommt am Schluss, weil es
grosse Stuckzahlen braucht,
die erst spater verfluigbar sein
werden. Ubrigens ist Contax-
Yashica dort im Spiegelreflex-
Segment Marktflihrer.
Hasselblad bringt Kleinbild
und Contax bringt Mittelfor-
mat. Gegenlaufige Trends?
Hotes: Es hat den Anschein.
ich nur fir
Contax sprechen. Contax
bringt eine Mittelformatkame-
ra mit Autofokus auf den
Markt, weil Mittelformat in
Japan stetige Wachstumszah-
len verzeichnen kann - zwar
keine umwerfenden, aber
konstante. Hinzu kommt der
Trend zu Mittelformat mit

Fortsetzung auf Seite 3
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Eine Landschaft unverdndert seit der Zeit von Tch'ingis Chan — das
Naadam Festival in der Mongolei. Masanori Kobayashi: geboren 1949

in Kyoto. Spezialisiert auf Dokumentar-Themen. Gewinner des United

‘ N 7 O R I D Nations Photographer's Award 1994.
Aufnahmedaten: Sigma AF 70-200 mm F2,8 EX HSM, 1/500 s, F8

KOBAYASHI EROBERT DIE WELT MIT EINEM SIGMA-ZOOM

Das SIGMA APO-Zoom 70-200 mm F2,8 EX HSM liefert brillante, randscharfe Bilder selbst bei
offener Blende — und das iiber den ganzen Zoombereich. Gewichtsverteilung und Handhabung sind
sehr ausgewogen und stabil, da die Lange des Objektives beim Zoomen und Fokussieren konstant bleibt.
Der geriduschlose Ultraschallmotor gewihrleistet eine extrem schnelle Scharfeinstellung. Die feststehende,
nicht rotierende Frontlinse erleichter den Einsatz von Pol- und Effektfiltern. Der abnehmbare und
drehbare Stativring gehort zur Standardausriistung. Ein Zoom-Objektiv vom Profi fiir den Profi!

Die neuen, exklusiven EX APO Tele-Konverter 1,4x und 2,0x sind
als Zubehor erhiltlich. In Verbindung mit dem SIGMA 70-200 mm
F2,8 EX HSM, erhalten Sie ein Zommobjektiv von 3,5/98-280 mm
resp. 5,6/140-400 mm — ohne Einbusse der AF-Geschwindigkeit. ¢ oo " o0 SIGA B SIG I
Die geradezu ideale Kombination fiir Natur- und Sportaufnahmen.  Telekonverter 2,0 Telekonverter 1,4 70-200 mm F2,8

SIGMA

OTT + WYSS AG, Fototechnik, Napfweg 3, CH-4800 Zofingen
Telefon 062 746 01 00, Telefax 062 746 01 46, http://www.fototechnik.ch
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Autofokus. Pentax verkauft
ihre 645 im Heimmarkt Japan
sehr gut, und wir glauben mit
dem Namen Contax — siebzig
Prozent unseres Umsatzes
wird in Japan erzielt — und in
einem hoheren Segment noch
mehr dieses neuen Modells
absetzen zu konnen.

Wann hatten Sie von der
Contax 645 erstmals gehort?
Hotes: Vom Konzept erfuhr ich
vor etwa zweieinhalb Jahren.
Damals hatte ich etwas Mihe
mit der Idee, dass wir uns nun
auch noch im Mittelformats-
egment bewegen sollen — ein
Markt, der eigentlich kaum auf
Neuanbieter wartet. Dann,
etwa vier Wochen vor der
Photokina, wurde ich mit den
technischen Details der Kame-
ra vertraut gemacht, und
damit erwachte auch mein
Optimismus fur dieses Pro-
dukt.

Wieviele Contax 645 geden-
ken Sie abzusetzen?

Hotes: Nach dem grossartigen
Feedback, das wir auf der
Photokina geniessen durften,
gehen wir davon aus, dass wir
in Deutschland im ersten Jahr
drei- bis vierhundert Stiick

Welche Produktephilosophie
steht hinter der neuen Con-
tax 645?

Hotes: Wie schon die Contax
Kleinbild-Spiegelreflexkame-
ras sehen wir auch die Mittel-
formatkamera Contax 645 als
anspruchsvolles Produkt fur
Profis und engagierte Ama-
teurfotografen in einem obe-
ren Leistungs- und Preisbe-

reich. Sie wird auch am
Anfang aus produktionstech-
nischen Griinden stiickzahlen-
massig eher knapp verfligbar
und eher ein teureres, aber
qualitativ hochwertiges Pro-
dukt sein. Dann weist sie eini-
ge technische Besonderhei-
ten, wie der Autofokus mit
differenzialer Nacheinstel-

«Wir glauben, dass rund 60 Prozent der
Kaufer bisherige Contax-Fotografen sein
werden. Weilter rechnen wir mit 40 Prozent
Neukunden, die bisher mit Kleinbild oder
mit einer anderen Mittelformatkamera
fotografiert haben.» Christoph Weber

verkaufen kdnnen, das ist ein
Marktanteil von 15 bis 18 Pro-
zent.

Herr Weber, wieviele schat-
zen Sie fiir die Schweiz?
Weber: Die Schweiz ist ein
etwas schwacherer Mittelfor-
matmarkt, aber wir rechnen
im ersten Jahr auch auf Grund
des regen Interesses und der
Vorbestellungen mit rund 150
Stick.

lung, die 1/4000-Sekunde und
die TTL-Blitzfunktion auf, die
einen hoheren Preis ebenso
rechtfertigen wie die sechs
Autofokus-Objektive von Carl
Zeiss.

Weber: Als wichtigen Punkt in
dieser  Produktephilosophie
sehen wir die Contax 645 als
Synthese von Mittelformat
und Kleinbild. Sie ist handlich
wie eine Kleinbildkamera,

Interview! 3

weist mit einem 220er-Film
fast die gleiche Aufnahmezahl
pro Film auf und bietet den
Vorteil des dreimal so grossen
Formates mit mehr Scharfe
und besserer Detailzeichnung.
Diese Punkte werden wir auch
in unserer Werbung betonen.

Wieviele Neukunden werden

Sie mit der Contax 645 gene-

rieren kénnen?

oder drei Modelle wirklich
erfolgreich. Vielleicht sieht es
in der Schweiz etwas besser
aus, aber befriedigend sind
nach drei Jahren auch hier die
Zahlen nicht. Im Digitalbereich
sieht es etwas anders aus. Der
Markt ist mit kurzen Produkte-
zyklen sehr stark in Bewe-
gung, und einiges wird sich in
nachster Zeit verandern.

«Bei der MarkteinfGhrung der Contax 645
kommt die Schweiz vorab, weil die Yashica
AG von frUher Uber eine grosse Erfahrung
im Mittelformatmarkt verfligt und die
Schweiz ein interessanter Markt ist.»

Wilhelm Hotes

Weber: Wir glauben, dass es
rund 60 Prozent bisherige
Contax-Fotografen sein wer-
den, die nun zusatzlich mit
Mittelformat fotografieren.

Weiter rechnen wir mit 40 Pro-
zent Neukunden, die bisher
mit Kleinbild oder mit einer
anderen Mittelformatkamera
fotografiert haben.

Noch zwei Fragen zu Digital
und APS. In beiden Bereichen
war bisher Yashica-Contax
mit einer deutlichen Zurlick-
haltung vertreten. Wie sieht
die Zukunft aus?

Hotes: Bei APS pflegen wir
nach wie vor eine abwartende
Haltung. Der Markt hat sich
noch nicht so entwickelt, wie
wir ihn uns vorstellen. Auf
dem Weltmarkt sind nur zwei

Woran denken Sie?

Hotes: Der Massenmarkt
konnte &hnlich Schiffbruch
erleiden, wie es damals bei
den Camcordern der Fall war.
Digital ist sicher eine grosse
Chance flir den Fachhandel
und fir Nischenprodukte, die
einer entsprechend kompe-
tenten Beratung bedirfen.
Dort sehen wir uns, und es ist
geplant, dass wir dieses Jahr
noch zwei Digitalkameras her-
ausbringen werden.

Unter Contax, Kyocera oder
Yashica?

Hotes: Noch gibt es keine
Details, aber es wird gut ...

Zu Kyocera und Yashica: Wann
wird der Name Yashica bei uns
durch Kyocera ersetzt?

Hotes: Wann wir wollen. Sie
wissen, dass dieser Wechsel
in Japan bereits vollzogen ist.
Dort ist Kyocera als Konzern
auch bekannter als bei uns.
Bei jungen Leuten steigt die
Bekanntheit von Kyocera auch
in Europa durch neue Tele-
kommunikationsprodukte
zusehends. Bei uns werden
wir den Namenswechsel ablo-
send und relativ langfristig
vollziehen. Japan lasst uns
dabei freie Hand.

Meine Herren, wir danken
lhnen fiir dieses Gesprach.

FOTOintern 7/99



	Autofokus wird bei Mittelformat zum Trend

