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FOTOintern, 14-tagliches Informationsblatt fur
Berufsfotografen, den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

Und ob Schwarzweiss ein Thema
ist! Dass wir in der letzten Aus-
gabe eine Marktiibersicht iiber
Schwarzweissfilme und in die-
sem Heft eine Auflistung aller
Schwarzweisspapiere des Welt-
marktes bringen, ist kein Zufall.
Es hat in letzter Zeit eine Menge
neuer Schwarzweissprodukte
gegeben, die eine wesentlich ver-
besserte Qualitit auf die Papiere
bringen — auch auf solche mit
PE-Triger.

Wie bei den Farbfilmen hat der
Fortschritt klammheimlich auch
bei den Schwarzweissmaterialien
Einzug gehalten, und wer aus-
sergewiohnliche und kreative
Ausdrucksmittel fiir seine Bild-
ideen sucht, der sollte sich wie-
der einmal auf Schwarzweiss
zuriickbesinnen. Die Filme sind
immer feinkéorniger und schdrfer
geworden, und die Papiere zei-
gen einen breiteren Tonwertum-
fang mit satteren Schwirzen als
noch vor ein paar Jahren.

Holt die verstaubten Schalen aus
den Regalen und setzt frischen
Entwickler an! Das «Erlebnis
Schwarzweiss» wartet hinter der
Labortiire. Nicht zuletzt ist die
pure Schwarzweissfotografie ein
kreativer Kontrapunkt zu allzu
viel Digitalem ...

e e

Sigma trotz Asienkrise
auf dem Vorwartskur

Schaut man sich die photokina-Neuheiten von
Sigma an, und hért man von neuen Strategien,
die die Schweizer Generalvertretung Ott+Wyss AG
demnaéachst umsetzen will, so entsteht Neugier.
Wir haben uns zur Marktlage und zu den neuen PI&-
nen mit dem Geschaftsfiihrer der Ott+Wyss AG,

Zofingen, Hanspeter Wyss, unterhalten.

FOTOinftern: Die Asienkrise
und die Rezession machen der

japanischen  Wirtschaft zu
schaffen. Wie beurteilen Sie
die Lage?

Hanspeter Wyss: Die

Wirtschaftskrise in Asien ist
wohl existent, nicht aber in
dem Mass, in dem sie insbe-
sondere durch die Medien
dargestellt wird. Die Bericht-
erstatter haben ganz einfach
nie mit einer AbkUhlung in
der nun tatsachlich eingetre-
tenen Form gerechnet. Die
Prognosen fiur die japanische
Wirtschaft basierten lediglich
auf der Extrapolation der Ent-

wicklung der vergangenen
zehn bis finfzehn Jahre. Dass
es aber auch in einer stagnie-
renden Wirtschaft, insbeson-
dere in Nischen, Gewinner
geben kann, zeigt sich am
Beispiel der  japanischen
Objektivhersteller. So haben
sich ihre im ersten Semester
dieses Jahres erreichten
Umsatze gegenlber der Ver-
gleichsperiode im Vorjahr um
13.9% erhoht. In den vergan-
genen drei Monaten stiegen
die Exporte mengenmaéssig
um 17.3 Prozent! Ich bin Gber-
zeugt, dass sich dieser Trend
fortsetzen wird.

FOTOintern: Welche Be-
deutung hat Sigma in Japan
und in der Schweiz?

Wyss: Sigma hat sich in den
letzten funf Jahren zum wich-
tigsten Hersteller von Objekti-
ven fur Spiegelreflex-Kameras
entwickelt. Sigma belegt so-
wohl in Japan als auch in der
Schweiz unangefochten den
Spitzenplatz in der Liste der
erfolgreichsten Anbieter.
FOTOintern: Der Fotofach-
handel beklagt die Sommer-
umsétze. Wie beurteilen Sie
die derzeitige Situation?

Fortsetzung Seite 3

Berufe

Kurzlich hat das zef tber die
Fotoberufe und die neuen
Reglemente orientiert. Dabei
gab es eine Uberraschung: den
Foto-Multimedia-Spezialisten.

Termine

Alle wichtigen Messe- und Ver-
anstaltungstermine far 1999 auf
einen Blick. Am besten Aus-
schneiden und in der Agenda
aufbewahren.

Alle Schwarzweisspapiere des
Weltmarktes auf einen Blick.
Neben den bekannten Marken
und Typen gibt es viele weniger
bekannte Spezialpapiere.

Die Nikon F100 wird demnachst
lieferbar sein. Die neue Profi-
Spiegelreflex hat viel von der F5
geerbt. Was sie alles kann, steht
auf Seite 18.

Der erste Digitalshop in Japan
bietet von der Visitenkarte tber
Buttons und Telefonkarten bis
hin zum grossformatigen Plott
alles in jeder Qualitat.

Sinar organisiert den Vertrieb in
der Schweiz neu. Wir haben mit
Peter W. Schlatter gesprochen,
Geschaftsfuhrer des neuen Sinar
Imaging Centers.

FOTOintern 1
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VonN DerR DicgiTALEN WELT.

Die Ntue DicgiTALKAMERA €-900 Zoom.

www.olympus-europa.com

Die CAMEDIA C-900 ZOOM setzt neve Mafistiibe in der digitalen Kompaktklasse: Neueste
Generation eines 1,3-Mio.-Pixel-C(Ds, besonders hochqualitatives 3 fach-Zoomobjektiv
fiir hervorragende Bildqualitdt. Ausgekliigeltes Farbmanagement und eine Vielzahl von

verbraucherfreundlichen Bedienungselementen in Hard- und Software. Mehr dazu
im Fachhandel oder iiber die kostenlose Olympus-Hotline (0 08 00-67 10 83 00).

OLYMPUG

THE VISIBLE DIFFERENCE
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Wyss: Die in den Sommer-
monaten erzielten Umséatze
sind generell, d.h. fur den
Fotohandel insgesamt, wie
Sie zu Recht behaupten, alles
andere als zufriedenstellend.
Mit unseren Sigma-Objekti-
ven indes haben wir die nicht
unbescheidenen Zielvorstel-
lungen erreicht. Das war aller-
dings nur deshalb moglich,
weil uns unser japanischer
Partner einige neue, durch
den Markt &usserst positiv
aufgenommene Objektive zur
Verfligung gestellt hat.

Die Entwicklung im Fotohan-
del durfte sich aufgrund ver-
schiedenster Indikatoren in
den kommenden sechs Mona-
ten nachhaltig verbessern.
FOTOintern: Welche
Bedeutung hat das Objektiv-
geschaft beziglich Umsatz-
grésse, Margensituation etc.
in der Schweiz?

Wyss: In der Schweiz sind im
vergangenen Jahr gemass der
Export-Statistik Japans unge-
fahr 40'000 Objektive ver-
kauft worden. Diese Grosse
bewegt sich im Rahmen der
Zahlen der vorangegangenen
Jahre. Die in diesem Segment
erwirtschaftete Marge wird
von allen Beteiligten Uberein-
stimmend als gut beurteilt. Bei
Spezialitaten ist sie sicher
héher als bei den in einem
starken Konkurrenzkampf ste-
henden «Normal-Objektiven».
FOTOinfern: Wie hoch
schatzen Sie den Anteil der
Objektivverkdufe der Kame-
ramarken?

SIGMA

PROFESSIONAL

Wyss: Kameras sind norma-
lerweise mit einem bis zwei
eher preisgunstigen Objekti-
ven ausgerlstet. Der Markt
der zusatzlich verkauften
Objektive durfte sich meiner
Meinung nach zu etwa glei-
chen Teilen auf Kameraher-
steller und Universal-Objektiv-
hersteller aufteilen.
FOTOintern: Sigma fihrt
eine neue Qualititslinie. Was
ist ausser dem Design an den
neuen EX-Objektiven wirklich
anders?

Wyss: Vorerst eine Bemer-
kung zur Philosophie von Sig-
ma: Sigma ist bestrebt, die
Objektive zu entwickeln und
herzustellen, die sich norma-
lerweise nicht im Sortiment
der Mitbewerber, oder aber
dann nur zu sehr hohen Prei-
sen, finden. So gesehen ist die
neue EX-Linie der Ausdruck
dieser Uberlegungen. Die
neuen Objektive sind einer-
seits sehr lichtstark, trotzdem

aber kom-
pakt und mit
neuen, um-

weltfreundli-
chen Materiali-
en gefertigt. Die
beiden Stoffe Blei
und Arsen sind

vollstandig
ersetzt worden. Fur Sigma ist

Oekologie ein ernsthaftes
Anliegen!

FOTOintern: Was steht hin-
ter der Idee der Sigma EX-
Center? Ist es die alte Stitz-
punkthéndler-ldee in neuer
Verpackung?

Wyss: Das Gutesiegel Sigma
EX-Center wird nur an ausge-
wahlte Handler, die den
hohen Anforderungen, die
wir klar definiert haben,
abgegeben. Der Sigma EX-
Partner soll sich durch Sach-
kenntnis auszeichnen. Er ist
bereit, ein komplettes Sigma
EX-Sortiment an Lager zu hal-
ten, sein Personal permanent
schulen zu lassen und eine

FOTO

korrekte Preispolitik zu appli-
zieren. Wir sind der absoluten
Uberzeugung, dass mit dieser
Politik der aktive und kompe-
tente Fachhandler zum Nutz-
niesser unserer ldee werden
wird.
FOTOintern: Welche Ver-
pflichtungen muss der Hand-
ler eingehen, und welches
sind seine Vorteile?
Wyss: Der Sigma EX-Partner
profitiert nach Unterzeich-
nung eines Vertrages
von spezifisch auf die
EX-Reihe ausgerichte-
ter  Werbung in
den konventionellen
Medien und im
Internet; er wird
bevorzugt  belie-
fert, und hat die
Moglichkeit, 1an-
gerbrennweitige
Objektive, die nicht
zum  Grundsortiment ge-
horen, fur seine Werbeakti-
vitaten anzufordern.
Serviceleistungen werden von
uns innerhalb von 24 Stunden
ausgefuhrt. Zudem gewéahren
wir den EX-Partnern Spezial-
konditionen, die eine lukrati-
ve Marge, das Mass aller Din-
ge, garantieren.
FOTOintern: Wird es die
Sigma EX-Centers auch in
anderen Léndern geben?
Wyss: Sigma EX-Centers sol-
len im Verlauf des nachsten
Jahres weltweit aufgebaut
werden, eine Leistung, die
speziell den Auslandreisen-
den zu gute kommen wird.
FOTOinfern: Herr Wyss, wir
danken |hnen flar dieses

Gespréch.

Tele-Zoom Pak l&sst sich dank Reiss-
verschluss-Deckel und -Vortasche
handkehrum &ffnen. Die Original-
Tamrac-Entwicklung fasst eine Klein-
bildkamera mit einem Zoom his zu
19 c¢cm Lange oder entsprechender
Ausriistung, nebst Filmen, Zubehtr,
Filter und Objektivdeckel.

Foto- und Videotaschen

Gujer, Meuli & Co.
Schéneggstrasse 36, 8953 Dietikon
Telefon 01 745 80 50

Internet: www.gujermeuli.ch
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