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Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

Die PMA in New Orleans und
die SIPI in Paris (siehe Seite 6)
sind voriiber, und die Trends des
Kamerafriihlings uniibersehbar.
Mehr Qualitit ist angesagt, mit
Glasobjektiven und Metall-
gehdusen — oder mindestens in
einem eleganten Metallic-Look.
Die Hersteller wollen ihre Pro-
dukte wieder auf ein hoheres
Niveau bringen — sowohl im
dusseren Design als auch beziig-
lich der technischen Eigenschaf-
ten und Ausstattungen.

Auf beiden Fachmessen war
ganz deutlich eine positive Stim-
mung spiirbar. Hersteller, Hind-
ler, Fotografen, Konsumenten —
alle wirkten motiviert!
Motivation ist die Treibkraft der
Wirtschaft. Wir alle brauchen
diese Motivation, um bessere
Leistungen und damit mehr per-
sonliche Zufriedenheit zu erlan-
gen. Motivation fiir uns selbst,
Motivation aber auch fiir eine
bessere Fotografie.

Und Motivation ist ansteckend.:
Je motivierter ein Verkdufer ein
Produkt anpreist, desto interes-
sierter hort ihm der Kunde zu,
und desto eher kommt es zum
Kauf. Dabei braucht es fiir diese
Motivation nur ein bisschen
positive Lebenseinstellung ...

b WMo

FOTOintern, 14-tég|iches Informationsblatt fur
Berufsfotografen, den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Gretag Imaging: «Die Zukunft
im Labor ist digital»

Hinter dem Namen Gretag Imaging stehen
55 Jahre innovativer Entwicklungen. Viele
Techniken, die heute selbstverstandlich zu
einem Printer geh6ren, waren erstmals in
einem Gerdt von Gretag anzutreffen. Im
Gesprach mit den Verantwortlichen von Gre-
tag Imaging wurde deutlich, dass man die Tra-

dition, der Konkurrenz immer einen Schritt
voraus zu sein, weiterfiihren will.

FOTOintern: Gretag hatte
anfangs der 90er Jahre eine
recht bewegte Zeit — wie hat
sich das Unternehmen seither
entwickelt?

William J. Recker: Als sich
1990 Gretag durch ein Mana-
gement Buy Out von Ciba Gei-
gy loste, sahen wir uns mit
einer relativ tragen Struktur
und einer stark technischen
Ausrichtung konfrontiert. Wir
haben deshalb zwei Ge-
schaftsbereiche verkauft, um
uns besser auf unser Kernge-

schaft konzentrieren zu kon-
nen. Durch die Umstrukturie-
rung sank die Zahl der
Beschaftigten vortubergehend
von 1380 auf 620. Heute
beschaftigen wir wieder 1150
Angestellte, haben den
Umsatz gegentiber 1990 ver-
vierfacht und weisen einen
betrachtlichen Gewinn aus.
FOTOintern: Was ist das
Geheimnis dieses Erfolgs?
Recker: Es gibt sicher viele
Grande, dass wir Erfolg hat-
ten — erwdhnen mochte ich
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lem die Neufokussie-

rung und den Ausbau unserer
Forschung und Entwicklung,
neue strategische Geschafts-
bereiche, Verbesserungen bei
der Produktion und Logistik
und die Ausrichtung auf Kun-
den-Support.
FOTOintern: Hat sich das
APS-Geschdft den  Erwar-
tungen entsprechend ent-
wickelt?
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Ein neuer Beruf sucht seinen
Namen: Fotokaufmann oder
Fotofachmann? Hans Peyer for-
dert Sie zum Mitdenken auf.
Schreiben Sie uns.

Kodak fuhrt eine grosse Kame-
ra-Eintauschaktion durch, um
das APS-Geschaft in der Schweiz
weiter zu férdern. Mitmachen,
weitersagen — Details lesen!

Nach der PMA hat nun auch die
SIPI in Paris die neuen Fruhlings-
modelle gezeigt. Die Fachmesse
hinterliess bei allen einen sehr
positiven Eindruck.

Das Fluggepack wird mit neuar-
tigen Scannern auf Sprengstoff
untersucht. Die neuen Scanner
kénnen Filme verschleiern. Fil-
me gehoren ins Handgepack! .

Wozu heute noch ein Stativ
benutzen? Welche Arten von
Stativen gibt es? Wozu soll wel-
ches Stativ empfohlen werden?
Ein lesenswerter Artikel.

Nach der Vectis 300 kommt nun
noch eine Vectis 200 auf den
Markt. Der Trend ist klar: Bei
den Zoomkameras setzt Minolta
vor allem auf APS.

FOTOintern 1
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Die neuen Filme fiir die nachste Generation sind da!

Die neue FUJICOLOR SUPERIA Filmserie eréffnet eine neue Epoche in der Colornegativ-Fotografie.
Basierend auf der revolutionaren Emulsionstechnologie, die fiir die FUIICOLOR NEXIA Filme des Advanced-
Photo-Systems entwickelt wurde, zeichnet sie sich durch ein bisher nicht gekanntes feines Korn, grosse
Bildscharfe, hervorragende Farbwiedergabe und einen grossen Belichtungsspielraum aus.
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Hans Peter Murbach: \Wir
haben immer an APS ge-
glaubt, unsere Erwartungen
waren aber etwas vorsichtiger
als andernorts. Die Einfuh-
rung eines komplett neuen
Systems braucht eben Zeit. Ich
darf aber sagen, dass sich
unsere Erwartungen durchaus
erfullt haben, und wir sehen
auch die zukunftige Entwick-
lung positiv.

FOTOintern: Gibt es hier
regionale Unterschiede?
Murbach: In gewissem Masse
natlrlich schon. Die Schweiz
beispielsweise ist internatio-
nal gesehen ein kleiner
Markt. Europaweit gesehen
ist hier aber die Entwicklung
Uberdurchschnittlich gut.
Erfreulich fur uns ist, dass —
nach einem ersten Boom bei
der Einfihrung von APS und
einer Stagnation im letzten
Jahr — nun aufgrund des gut-
en Weihnachtsgeschafts ein
neuer Schub von Bestellun-
gen eingegangen ist. Positiv
wirkt sich auch aus, dass die
Kamerahersteller mit ihren
neuesten Kamerageneratio-
nen das Potential von APS
nun voll ausschopfen.

auch keine Nachfrage fur ent-
sprechende Laborgeréte.
FOTOintern: Wéchst der APS-
Markt auf Kosten des KB-
Marktes?

Murbach: Im Moment nicht -
im Gegenteil: Die Einfihrung
des Indexprints auch fur KB-
Filme hat dazu gefuhrt, dass
wir von Bestellungen fir In-
dexprint-Stationen regelrecht
Uberschwemmt wurden.
Langfristig durfte die Zunah-
me des APS-Marktes aber
sicher teilweise auf Kosten
des KB-Marktes stattfinden,
wobei der Markt insgesamt
weiter wachst.

FOTOintern: Wo sehen Sie
die gréssten Wachstumspo-
tentiale fur Gretag?
Murbach: Kurz- und mittel-
fristig wird der Markt am
starksten in den Schwellen-
landern Osteuropas, in Russ-
land und Lateinamerika
wachsen. Auch in Indien
sehen wir ein gewisses Poten-
tial fur uns.

Recker: Letztes Jahr haben
wir in Moskau ein komplettes
Grosslabor mit Gretag-Gera-
ten ausgerustet, und eben bin
ich von der Eroffnung einer
zweiten Installation in St.
Petersburg  zurlckgekehrt.
Weitere Auf-

Hans Peter Murbach, Program
Manager Central Lab Equipment

(' In der schweiz ist die Ent-
wicklung des APS-Marktes
tberdurchschnittlich gut. )

trage dieser
Art werden
folgen.

Dech: Bei
den Minilabs
ist die Situa-
tion etwas
anders: Vie-

FOTOintern: Verlief die Ent-
wicklung im POS (Point Of
Sale) -Segment gleich wie bei
den Grosslabors?

Rudolf Dech: Besonders die
Betreiber von einzelnen Mini-
labs sind anfanglich schon
etwas vor den Investitionen
far APS  zurlckgeschreckt.
Inzwischen hat sich das einge-
pendelt, die Bestellungen zie-
hen auch hier deutlich an. Zu
den regionalen Unterschieden
gibt es folgendes zu sagen:
Beispielsweise in Osteuropa
waren lange gar keine APS-Fil-
me erhaltlich, folglich bestand

le Unterneh-
men der Industriestaaten
exportieren namlich ihre aus-
gedienten Gerate in die
Schwellenlénder — wir profi-
tieren also nur indirekt vom
dortigen Boom.
FOTOintern: Bieten Sie in
diesen Landern dennoch
einen Support?
Dech: Wir sind daran, eine

entsprechende Infrastruktur
aufzuziehen.
FOTOintern: Wie sieht das

Labor der Zukunft aus: Mini-
lab oder Grosslabor?

Murbach: Beides! Aber in
einer vernetzten Struktur. Mit

dem Gretag Imaging Network
verbinden wir das Beste aus
den beiden Welten: die Logi-
stik und Produktivitdt des
Grosslabors und die Flexibilitat
des Minilabs. Es erlaubt bei-
spielsweise, vom POS aus
direkt den Status eines Auf-
trags im Zentrallabor abzufra-
gen. Das Zentrallabor anderer-
seits kann den Prozess in den
POS-Stationen  Uberwachen
und beispielsweise Material-

FOTO

INTERN

spielsweise mit Fuji schon seit
Jahren beste Beziehungen. Es
verhalt sich also eher umge-
kehrt: Durch die Ubernahme
kénnen wir CLAS-Gerate an
Orten installieren, wo ein
Kodak-Gerat undenkbar
gewesen wadre.

FOTOintern: Agfa hat mit
dem Dimax eine digitale Kon-
traststeuerung fur Printer ein-
geflhrt — ist das die Zukunft
bei den Laborgerdten?
Murbach:

{ Die

niert tUberall.

Rudolf Dech, Program Manager
Point of Sale Equipment

Vernetzung
Grosslabor und POS funktio-

Zur Zeit
gehen viele
Bestrebun-
gen in Rich-
tung Kombi-
nierung von
» digitaler und
analoger

von

bestellungen  koordinieren.
Dieses Netzwerk lasst sich den

Bedurfnissen  entsprechend
skalieren.

FOTOintern: Funktioniert
dieses Netzwerk-Konzept
uberall?

Dech: Ohne Zweifel. In den
Industriestaaten sind es typi-
scherweise die Grosslabors,
die verschiedene Aussensta-
tionen an ihre Infrastruktur
anbinden. In den Schwellen-
landern passiert genau das
Umgekehrte: Mit steigendem
Volumen bei den POS-Statio-
nen drangt es sich auf, eine
erganzende Grosslabor-Infra-
struktur aufzubauen.
FOTOintern: Krzlich haben
Sie Produktion und Support
der CLAS-Printer von Kodak
tibernommen.

Murbach: Mit dieser Uber-
nahme bot sich fur uns die
Méglichkeit, unsere eigene
Produktepalette mit dem
schnellsten APS-Printer zu
erweitern.

FOTOintern: Befirchten Sie
nicht, mit diesem Engage-
ment  zwi-

Technologie.
Wir glauben aber, dass die Zu-
kunft vollstandig digital sein
wird. Daran arbeiten wir,
einen genauen Zeitplan kann
ich jedoch noch nicht nennen.
FOTOintern: Stichwort Digi-
tal Imaging: Sie waren ja der
erste Hersteller, der eine Ein-
heit fur das Belichten digitaler
Daten zu lhren Printern anbot
- wie entwickelt sich dieser
Bereich?
Murbach: Nun, der Markt der
Digitalkameras ist noch sehr
klein, das Geschaft entwickelt
sich entsprechend langsam.
FOTOintern: Ihre Erfahrun-
gen mit dem Negativ-Scan-
ning legt eigentlich nahe, rei-
ne Negativ-Scanner flir den
Publishing-Bereich zu ent-
wickeln...
Dech: ...Das haben wir bereits
getan: an der PMA in New
Orleans haben wir erstmals
einen Scanner vorgestellt, der
Filme von APS bis Mittelfor-
mat mit bis zu 2000 Bildern
pro Stunde digitalisiert.

Fortsetzung Seite 5

schen die
Fronten der
grossen Film-
hersteller zu
geraten?

Murbach:

Wir unter-
halten bei-

William J. Recker,
Chief Executive Officer

{ Dank Digital Imaging
werden die Menschen noch
viel mehr Bilder machen. )
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