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PROFESSIONAL

Gebrauchte Profigerate: Gutes Geschaft

in wirtschaftlich schlechten Zeiten

Wiahrend der An- und Ver-
kauf von Abendroben im
«Secondhand Shop»
uiblich ist, ist eine Spezial-
firma fir gebrauchte
Fotogerite eher selten
anzutreffen. Aber eine
Nachfrage ist da, denn
immer wieder kommen
Fotografen in die Situati-
on, dass sie fiir einen
bestimmten Auftrag
etwas anschaffen muss-
ten, das danach unge-
braucht in der Studioecke
stand. Blockiertes Kapital.
Dabei wére ein Kollege
froh darum.

Jemand, der professionell
solche Gebrauchtgerate
vermittelt, ist Daniel Graf
in 6103 Schwarzenberg.
René Schlachter hat sich
kiirzlich mit ihm utber sein
Geschaft unterhalten.

FOTOintern: Daniel Graf,
Sie haben vor knapp zwei Jah-
ren eine Tétigkeit aufgenom-
men, die es bisher in dieser
Form nicht gab: den Verkauf
gebrauchter professioneller
Fotoausrtstungen. Wie
kamen Sie darauf, und wie
sind Sie vorgegangen?

Daniel Graf: Vor meiner
jetzigen Tatigkeit war ich vie-
le Jahre bei der Firma Schmid
AG in Oberentfelden im Aus-
sendienst als Berater fur die
Fachkundschaft tatig. Da
auch unsere Branche von der
wirtschaftlichen Krise nicht
verschont blieb, und oft das

er Computer ist flr Daniel Graf ein wichtiges Hilfsmittel. Hier werden

B

die Listen von Angebot und Nachfrage miteinander verglichen.

Budget meiner Kunden nicht
mehr ausreichte, um neue
Gerate einzukaufen, wurde
haufig nach glnstigeren
Occasionsgeraten gefragt.
Meine Aufgabe war es je-
doch, neue Gerate fir meinen
Arbeitgeber zu verkaufen.
Zudem hatte ich keine Zeit,
mich mit diesen Occasions-
geraten zu befassen, ausser
einem gelegentlichen Tip,
dass ein anderer Kunde dies
oder das zu verkaufen hatte.
Die Nachfrage nach
gebrauchter professioneller
Fotoausristung wurde immer
starker, und so habe ich mich
entschlossen, fur meine Kun-
den diese Dienstleistung auf
selbstandiger Basis anzubie-
ten. Ich habe dann die mei-
sten Kunden personlich ange-
schrieben und auf meine

neue Tatigkeit hingewiesen.
So ist es zu den ersten Kon-
takten gekommen.
FOTOinfern: Welches war
der erste gréssere Verkauf?
Graf: Etwa zwei Monate
nach meiner Selbstéandigkeit
wollte ein Kunde sein gesam-
tes Atelier auflésen, um sei-
nen Lebensabend in Italien zu
verbringen. So konnte ich das
gesamte Inventar Uberneh-
men und die Gerdte gezielt
an verschiedene Interessen-
ten weiterverkaufen. Inner-
halb von zwei bis drei Tagen
war alles verkauft.
FOTOintern: Wer sind Ihre
Kunden?

Graf: Meine Kunden sind
ausschliesslich professionelle.
Fotografinnen,  Fotografen
oder groéssere Industriefirmen
mit eigenem Fotoatelier. Ab

und zu kontaktiert mich auch
einmal ein engagierter Hob-
byfotograf, der sich nach
einer gunstigen Mittelformat-
kamera umschaut.
FOTOintern: Wie nehmen
Sie mit Ihren Kunden Kontakt
auf, und woher kennt man
Sie?

Graf: Mein Werbebrief
bringt immer noch einen sehr
guten Rucklauf, und von dort
haben viele auch meine
Adresse und Telefonnummer.
Und ab und zu entstehen
auch Kontakte durch meine
Inserate in FOTOintern, und
dann ist auch die Mund-zu-
Mundpropaganda sehr wich-
tig: Zufriedene Kunden er-
zdhlen ihre  Erfahrungen
weiter.

FOTOintern: Bisher wurden
Occasionen vor allem verbal
oder Uber Listen in Fachpubli-
kationen vermittelt. Dabei ist
immer mehr zu verkaufen als
gesucht wird. Woher kommt
die Nachfrage bei Ihnen?
Graf: Ich weiss selber nicht
genau, woher die relativ gros-
se Nachfrage nach Occasio-
nen kommt. Einerseits ist es
aber zu erklaren, dass sich
damals in der Hochkonjunk-
tur die Fotografen ohne mit
der Wimper zu zucken teure
Gerate leisteten, die sie nur
far einen bestimmten Auftrag
benutzten. Danach standen
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diese absolut neuwertig, mei-
stens noch in Originalschach-
teln, im Atelier herum. Heute,
wo die Geschafte nicht mehr
so gut gehen, ist es nahelie-
gend, dieses schlummernde
Kapital wieder zu Bargeld zu
machen. Ich wiederum gebe
diese Gerate weiter an Kun-
den, deren Budget nicht so
gross ist.

FOTOintern: Kaufen Sie
Gerédte, oder nehmen Sie die-
se nur in Kommission? Haben
Sie gewisse Gerdte an Lager?
Graf: Ich nehme keine Gera-
te an Lager oder in Kommissi-
on. Ich habe in meinem Com-
puter zwei Listen der Gerate,
die mir zum Verkauf angebo-
ten werden. Ebenfalls notiere
ich mir samtliche Wunsche
von Kunden, die bei mir auf
der Suche nach irgendwel-
chen Occasionsgeraten sind.
Sobald ich sehe, dass irgend
ein Artikel verfugbar ist, den
ein Kunde sucht, beginnt mei-
ne Dienstleistung. Bei grosse-
ren Geraten, wie Blitzgenera-
toren oder Saulenstativen,
gehe ich personlich zum Kun-
den und hole ab, was ich
dann spater meinen Interes-
senten franko ins Haus, bezie-
hungsweise ins Studio liefere.
Bei kleineren Gegenstdnden,
wie Objektiven, Mittelformat-
kameras oder Sinar Copalver-
schlissen benutze ich den
ganz normalen Postweg.
FOTOintern: Wie steht es
mit Verbrauchsmaterial, wie
Restposten von Filmen, Papier
oder Chemie?

Graf: Ich handle grundsatz-
lich nicht mit Verbrauchsma-
terial. Das einzige, was ich neu
verkaufe, sind Bosscreen-Ein-
stellscheiben far Sinar Fachka-
meras. Die Betrachtung des
Motivs durch eine Bosscreen-
Einstellscheibe, von der ich
Ubrigens die Generalvertre-
tung habe, ist wie Tag und
Nacht gegentber herkémmli-
chen Einstellscheiben.
FOTOintern: Kénnen Sie
eine Hitliste gesuchter Geréte
erstellen?

Graf: Ich habe keine soge-
nannten Occasionslisten oder
Hit-Listen. Ich nehme nur

direkte Bestellungen von
Kunden auf, die mir konkret
einen Auftrag erteilen, dass
ich fur sie das Eine oder Ande-
re auftreiben soll. Mit Listen
habe ich schlechte Erfahrun-
gen gemacht. Wenn bei mir
ein Kunde eine Liste anfor-
dert und sich dann zwei bis
drei Wochen lang nicht ent-
scheiden kann, ist meistens
der gewlnschte Artikel nicht
mehr verfugbar.
FOTOinfern: Uberlisst man
den Preis lhnen, so dass Sie
lhren Gewinn selbst bestim-
men kénnen?

Graf: Ich bestimme meistens
selbst, was ich fur einen
gebrauchten Artikel noch
bezahle. Das hangt naturlich
auch vom Alter und Zustand
des Gerates ab. Aber meine
Kunden wissen, dass ich faire
und  angebrachte Preise
bezahle. Dann kommt mein
Gewinn dazu und so wird das
Gerat weiterverkauft. Bei ein-
zelnen Artikeln habe ich eine
relativ geringe Marge, hinge-
gen bei grésseren Liquidatio-
nen, wo ich alles en bloc ein-
kaufe, kann ich mit etwas
grésserem Gewinn rechnen.
FOTOinfern: Wie sehen Sie
lhre Zukunftschancen, und
wie wird sich in den nédchsten
Jahren der Gebrauchtmarkt
weiterentwickeln?

Graf: Ich hoffe, dass in
Zukunft meine Kunden wei-
terhin von meiner Dienstlei-
stung profitieren werden.
Aber ich glaube, solange sich
die Wirtschaft nur in kleinen
Schritten erholt und immer
noch Uberall gespart wird,
solange werde ich auch mit
meinem  Geschaft  Erfolg
haben. Sollte es aber in den
nachsten Jahren wieder zu
einer Hochkonjuktur wie
Ende der achziger Jahre kom-
men, in der die Leute aus dem
Vollen schépfen, wirde sich
dies sicher schlecht auf mei-
nen Umsatz auswirken. Aber
niemand weiss, was die
Zukunft bringt. Warten wir's
mal ab.

FOTOintern: Wir danken
lhnen bestens fir dieses
Gespriéch.
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