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INFORMIERT

Rollei mit nheuen Produkten:

_____PROMOTION

Motivation bestimmt den Erfolgskurs

Rollei ist im Aufwind. Die
Ubernahme durch Sam-
sung und die Investition
in das Forschungs- und
Entwicklungszentrum
haben die traditionelle
Marke wieder auf Vorder-
mann gebracht. Neue Pro-
jekte haben griines Licht
bekommen, darunter die
digitale Fotografie und
die neuen Kompaktkame-
ras im Edeldesign von
F.A. Porsche.

In Braunschweig ist die be-
wegte Geschichte der Marke
ROLLEI Vergangenheit.  Das
Unternehmen hat den Vor-
wartsgang eingelegt, und die
Fusion mit dem investitions-
freudigen Samsung-Konzern
sowie die einjahrige Bewah-
rung des neuen Forschungs-
und  Entwicklungszentrums
stimmen die Mitarbeiter zu-
versichtlicher denn je. Motor
dieser positiven Einstellung ist
Wolfgang Sass, geschéafts-
fuhrender Direktor der neuen
Rollei, der den heutigen Kurs

Wolfgang Sass, geschéftsfihren-
der Direktor von Rollei

des Unternehmens vorgibt
und es hervorragend versteht,
seine Mitarbeiter zu motivie-
ren. Man ist zu Recht stolz auf
das «Made in Germany» und
die soeben erworbene Zertifi-
zierung I1SO 9001.

Im Hauptsitz von Rollei in Braunschweig ist seit einem Jahr das Rollei/Samsung F+E-Zentrum untergebracht

Eigene Forschung tragt
erste Friichte

Die Investition in das eigene
F+E-Zentrum  lasst  bereits

nach einem Jahr erkennen,
dass eine deutlich schnellere
Entwicklung neuer Produkte
maoglich ist, als dies friher der
Fall war. In erster Linie hat
Entwicklungsteam

sich das

Professionelle Mittelformatkame-
ras bleiben das Kerngeschéft

unter der Leitung von Dr. Nor-
bert Schuster auf neue Objek-
tive konzentriert, die fur den
Fotobereich bestimmt sind,
aber auch far die neuen Pro-
jektoren der Rollei 66 Serie.
Ein Beispiel eigener Entwick-
lung ist das neue apochroma-
tische Rollei Apogon 2,8/120
mm HFT, das zu den derzeit
besten Projektionsobjektiven
des Marktes gehort.

Die zweite Kraftekonzentrati-
on liegt ganz klar auf der
digitalen Fotografie, wo sich
Rollei neben den professionel-
len Produkten auch im Ama-
teurbereich engagieren will.
Hier wird Rollei schon bald
mit einer Neuheit vorstellig,
die sowohl fur den Fotofach-
handel als auch fir potentiel-

Der Rolleivision 66 dual deckt
eine Marktlicke ab

le Kunden in jeder Hinsicht
ausserst attraktiv ist.

Kerngesch&ft von Rollei — und
weiterhin ein breites Entwick-
lungsfeld neuer Produkte -
stellt der Bereich der Mittel-
formatkameras dar, wo sich
Rollei untberhorbar vorge-
nommen hat, seine Marktfih-
rerrolle weiter auszubauen.
Damit deckt Rollei nicht nur
einen grossen Bedarf im pro-

fessionellen Marktsegment ab,
sondern sie dokumentiert
auch eine Partnerschaft mit
dem Fotofachhandel auf
hochster Ebene.

Dass sich Rollei voll auf diese
Partnerschaft mit dem Foto-
fachhandel ausrichtet, bewei-
sen auch die beiden neuen
Zoomkompaktmodelle QZ-35,

Ausrichtung auf eine neue Ziel-
gruppe mit den QZ-35-Modellen

die sich an eine Zielgruppe im
Topsegement richten und
ebenfalls zu den ersten Er-
gebnissen des neuen F+E-Zen-
trums gehéren.

Wolfgang Sass und sein Team
haben einen neuen Kurs ein-
geschlagen, der mit neuen
Produkten und héchsten Qua-
litdtsvorgaben in eine positive
Richtung weist. Ein Optimis-
mus, der anstecken sollte ...
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