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Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

«Wir miissen heute die Generati-
on von morgen zum Fotografie-
ren animiereny, sagt Mario
Soldi, der zur Zeit dabei ist, mit
viel Engagement seine Kinder-
kamera «Click Melody» im
Schweizer Fotomarkt einzu-
fiihren. Er hat recht, wenn er
weiter sagt, dass Banken, Reise-
gesellschaften, Restaurants bis
hin zu Museen einen enormen
Aufwand betreiben, um Kinder —
die Kéiufer von morgen — heute
fiir sich zu interessieren.
Fotografie vermag zu begeistern,
und gerade Kinder sprechen auf
Fotos an und haben grossen
Spass, selbst zu fotografieren.
Nur braucht es dazu eine Initi-
alziindung.

Es ist Zufall, dass neben der
Kinderkamera noch eine weitere
originelle Idee in dieser Ausgabe
zu finden ist. Fotobriefinarken!
Ein alter Wunsch scheint jetzt
eine kommerzielle Form gefun-
den zu haben, die erfolgreich
sein kénnte. Jedenfalls diirfte es
sich lohnen, einigen Stammkun-
den diese Neuheit zu prisenti-
ren, denn ein eigenes Bild als
Briefinarke zu verschicken,
macht nicht nur dem Versender,
sondern vor allem auch dem
Empfiinger Spass.
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FOTOintern, 14-tagliches Informationsblatt fur den
Fotohandel, Berufsfotografen und die Fotoindustrie

Wit CHAFT

Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

50 Jahre Erno Photo AG (2):

Von Erno zu Fujifilm

Nachdem wir in unserer letzten Ausgabe die

Anfangsjahre der Firma Erno und die ersten Kontakte
zu Fuji beleuchteten, informiert unser Gesprachspart-
ner Martin Schwarz, geschéaftsfliihrender Direktor der
Fujifilm Ltd., in dieser zweiten Folge liber die hektische

Zeit der letzten dreissig Jahre.

FOTOinfern: Herr Schwarz,
das Vier-Zimmer-Blro an der
Klosbachstrasse war sicher
bald zu klein geworden. Wo
war spéter das Firmendomizil?
Martin Schwarz: In den
frihen sechziger Jahren tber-
nahmen wir nicht nur die Fir-
ma Ciné en gros aus dem Kon-
kurs, sondern auch deren
Raumlichkeiten an der Fal-
kenstrasse 12, direkt hinter
der Neuen Zurcher Zeitung.
Nach zehn Jahren wurden
auch diese Radume zu knapp,
und wir hatten Gelegenheit,
die ehemalige Tschechische
Botschaft, die sich am Zurich-

berg befand, zu kaufen.
Damit verfugten wir schlagar-
tig Uber wesentlich bessere
Platzverhaltnisse und residier-
ten in einem Gebaude, das
auch von unseren Fuji-
Geschéaftspartnern gerne be-
sucht wurde. 1977/78 errich-
teten wir unser Gebaude hier
in Dielsdorf.

FOTOintern: Wie hatten Sie
damals Ihre Produkte bewor-
ben?

Schwarz: Die Werbung war
in den sechziger und siebziger
Jahren ein sehr wichtiges Mit-
tel, um vor allem die japani-
schen Produkte hier in Europa

1969

bekannt zu machen.
beschlossen wir, einen Kata-
log herauszugeben, der mit
einer Auflage von 1,4 Millio-
nen in samtliche Haushaltun-
gen verteilt wurde. Das war
unser Durchbruch, und um
auch kunftig den Katalog
kostenglnstiger produzieren
zu koénnen, grundeten wir
eine eigene Werbeagentur,
die City Werbe AG. Der Kata-
log war ein grosser Erfolg,
und wir beschlossen, 1971
einen Katalog gemeinsam mit
anderen Firmen herauszu-
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Meinungen und Anregungen
fur die Einfuhrungskurse im zef
sind gefragt. Jetzt reagieren
und anrufen, damit die Wei-
chen gestellt werden kénnen.

Die Sigma Spiegereflexkamera
SA-5 kommt rechtzeitig zur Fe-
rienzeit auf dem Markt. Eine*
ausfuhrliche Beschreibung ist
auf Seite 16 zu lesen.

Einfilmkameras kommen immer
mehr in Mode. Lickenbusser
oder sinnvolle Alternative? Mar-
cel Siegentaler hat sich kritisch
damit auseinandergesetzt.

In letzter Minute: Minolta
bringt mit der Dynax 800si ein
neues Topmodell mit noch
mehr Maglichkeiten. Die ersten
Details stehen auf Seite 19.

Die neue Mamiya 645 PRO-TL
hat jetzt Blitzmessung durchs
Objektiv und bietet tber den
SCA-Adapter einen hohen
Automatikkomfort.

Fujifilm (Schweiz) AG wurde
von Chromos Ubernommen.
Wer Chromos ist, und was dies
fur den Fotobereich bedeutet,
steht auf Seite 22.
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Er sass hinten in einem 50 Jahre alten Flugzeug und wurde ordentlich
durchgeschiittelt. Aber die Aufnahme ist kein bisschen verwackelt.
Muss ein Wunderobjektiv gewesen sein.

Des Ritsels Losung: Unser Photograph hatte an seiner
Kamera ein Canon EF 75-300 mm {/4-5.6 IS USM - das
erste Spiegelreflexkamera - Objektiv mit eingebautem
Bildstabilisator (IS). Inzwischen ist ein weiteres Modell
mit 300 mm Brennweite hinzugekommen. Diese

Wunderwerke modernster Technik verhindern auch

So funktioniert das Image-Stabilizer Objektiv:

1. Strahlengang bei ruhiger Kamera

Image-Stabilizer Linsen
5 Filmebene

T

ubrige Linsen
Focussier Linsengruppe

Abweichung auf der
Filmebene

2. Rasche Bewegung nach unten

3. Korrektur durch die Image-Stabilizer Linsen

korrigierter Strahlengang

Position der Image-

\~ >~ Suabilizer Linsen nach
Bewegung

Image Stabilizer -Linsen

werden nach unten bewegt

in schwierigsten Situationen das Verwackeln.
Hochempfindliche Gyro-Sensoren reagieren auf rasche
Objektivbewegungen und ein 16-Bit Mikrocomputer

rechnet in Mikrosekunden aus, wie die optische Achse

EF-OBJEKTIVE MIT

OPTISCHEM BILDSTABILISATOR

GESCHAFFEN VON PROFIS

FUR PROFIS

horizontal oder vertikal verschoben werden muss, um
das Verwackeln wieder auszugleichen. Dies geschieht
durch entsprechende Bewegung einer Bildstabilisator-
Linsengruppe. Kommt hinzu, dass die Teleobjektive von
Canon Fluorit-Elemente und Glassorten mit besonders
niedriger Streuung (UD-Glas) enthalten, welche die bei
langen Brennweiten sonst ubliche Uberstrahlung

verhindern. Der Motor fir den Auto-Focus ist ebenfalls

im Objektiv und nicht im Kameragehause integriert, was
die Scharfeinstellung nicht nur préziser, sondern auch
noch schneller macht. Hinter diesem Erfolg stehen 60
Jahre Erfahrung des grossten Objektiv-Herstellers der
Welt. Canon kann dem professionellen Photographen
und dem Amateur heute eine Auswahl von wber 50
Objektiven anbieten, die wirklich keine Wiinsche far die

kreative Bildgestaltung offenlassen.

EFLenses

IMAGE STABILIZER

==
REILF
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SesTiens

http://www.canon.com
© 1997 Canon Inc.
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bringen, der das Gesamtange-
bot des Fotofachhandels pra-
sentieren sollte. Den Gemein-
schaftskatalog haben  wir
allerdings nur einmal reali-
siert. Es hat daraufhin gewisse
Unstimmigkeiten gegeben, so
dass wir beschlossen, fortan
wieder unsere eigenen Wege
zu gehen.

FOTOinfern: War der Kata-
log eine Antwort auf die
ersten Discountgeschéfte?
Schwarz: Ohne Zweifel.
Erfolg ruft nun mal Neider
auf den Plan. Die damaligen
Discounter verfolgten &us-
serst aggressive Strategien,
und besonders ihre Direktim-
porte veranlassten uns Im-
portfirmen zu gemeinsamen
Aktionen. Wir versuchten mit
Preisabsprachen den Fotofach-
handel zu schttzen, und wir
setzten uns zum Ziel, ein
maoglichst breites Publikum
Uber das aktuelle Branchen-
angebot zu informieren. So
ist auch die erste Photoexpo
im Jahre 1970 (?) entstanden.
FOTOinfern: Gab es damals
nicht auch einen «Japan
Club» in der Schweiz?
Schwarz: Richtig. Der Japan
Club war eine statutenlose
Vereinigung von Firmen, die
japanische Fotoprodukte im-
portierten. Eine der Zielset-
zungen war die Durch-
fuhrung der Photexpo, die
anderen waren Werbeunter-
stiitzungen, einheitliche Zah-
lungskonditionen und das
Unterbinden fruher haufig
Ublicher Ansichtssendungen.
Aus dem fraher erwéhnten
VPl (Verein der Photo-Indu-
strie) und dem Japan Club ist
spater der heutige ISFL ent-
standen. Er wurde wéhrend
vielen Jahren von Dr. Ernst

Widmer geleitet und zu
Beginn auch einmal von mir
prasidiert.

FOTOinfern: Wie ist es mit
Fuji weitergegangen?

Schwarz: Die Qualitit der
Filme wurde immer besser,
und auch die Probleme mit
dem auf falsche Printerein-
stellung  zurlckzufthrende

Grunstich war kein Thema
mehr - vor allem, weil wir in
unserem Fujilabor eine Qua-

litatskontrolle etablieren
konnten, die genau den
Richtwerten des Herstellers
entsprach.

Eine Zeitlang sorgte der Pro-
duktename noch far etwas
Konfusion, weil der Diafilm
ebenfalls Fujicolor hiess. Ich
machte damals das Mutter-
haus in Tokio darauf aufmerk-
sam, dass die Differenzierung
in Fujicolor fur Farbnegativfil-
me und in Fujichrome fir Dia-
filme mehr Klarheit bringen
wirde, was dann auch bald
darauf realisiert wurde.
FOTOinfern: Sie hatten ja
auch lange Zeit die Minolta-
Vertretung. Wie ist es dazu
gekommen?

Schwarz: Minolta suchte
eine neue Vertretung in der
Schweiz, und da wir uns in
Japan als erste Fuji-Vertre-
tung ausserhalb Japans einen
Namen geschaffen hatten,
erhielten wir eines Tages die
Anfrage von Minolta, ob wir
interessiert waren, ihr Produk-
tesortiment zu vertreiben.
FOTOintern: Hat das mit
dem Fuji-Sortiment  keine
Uberschneidungen gegeben?
Schwarz: Anfanglich nicht,
weil wir vor allem die Schmal-
filmkameras von Fuji verkauf-
ten, die unser Sortiment fur
den Profifilmer mit den Arri-
flex-Kameras ideal in den
Amateurbereich  erganzten.
Die frihen Kameras von Fuji
hatten gegen die damals sehr
gut etablierten deutschen
Marken kaum eine Chance.
Fuji hatte sich damals in erster
Linie auf die Weiterentwick-
lung des Film- und Papiersor-
timents konzentriert.

Minolta hingegen war als
Spiegelreflexanbieter  stark,
und die gesamte Linie der
Kamera, Wechselobjektive
und Zubehor war eine ideale
Ergdnzung zum  Fujisorti-
ment. Vor nicht ganz zwanzig
Jahren hat Minolta in der
Schweiz eine eigene Nieder-
lassung gegrundet, und das
war genau zu dem Zeitpunkt,
als Fuji mit den eigenen Spie-

gelreflexmodellen im Markt
Fuss fasste.

FOTOinfern: Die heutige
Zeit ist von der Elektronik
geprdagt. Wann hat der Com-
puter bei lhnen Einzug gehal-
ten?

Schwarz: Vor rund 27 Jah-
ren. Wir gehorten zu den
ersten Firmen der Fotobran-
che, die einen Grosscompu-
ter einsetzten, um die
Lagerbewirtschaftung und
die Buchhaltung zu ver-
einfachen. Aber Compu-
ter waren damals raum-
fullende Ungetime, die
mit Lochkarten arbeite-
ten und so mit Daten
gefuttert wurden. Kein
Vergleich mit heute!
Wir betrieben mit der
damaligen Firma A.H.
Peter in Wallisellen
die Data AG als
gemeinsames Re-
chenzentrum, um
diese Rieseninve-

stitionen nicht ngfphoto.o-né
- - e in »-Ka ,
alleine amortisie- v "N alle talo
.. CrSchick < 2 Ushaltyrra O Firm,
ren.zu mussen. Ngen ders, 3 £rno
C/ :

Die Daten wur-

den schon damals per
Modem von Dielsdorf nach
Wallisellen Ubermittelt und
dort verarbeitet. Als sich dann
1979 die Firma Peter aus der
Fotobranche zurtckzog, wa-
ren wir plétzlich auf uns allei-
ne angewiesen.
FOTOintern: Heute heisst
die Firma nicht mehr Erno,
sondern Fujifilm Ltd. Ist Fuji
an der Fima Fujifilm beteiligt.
Schwarz: Mit keinem Fran-
ken! Obwohl das immer wie-
der vermutet wird. Die Fuji-
film (Switzerland) Ltd. war bis
vor kurzem wie die Erno AG
eine reine Familien-Aktienge-
sellschaft, die auf eigene
Rechnung arbeitete. Dach des
Unternehmens war die Erno
Holding, der die Firmen Fuji-
film, Fujilabor, Erno Deutsch-
land, Erno International und
die Erno Photo AG ange-
horen. Die Holding besché&f-
tigt gesamthaft rund 120 Per-
sonen. Per 1. Mai dieses
Jahres hat die Chromos-Grup-
pe als interessanter Partner
im Elektronik-Technologiebe-

FOTO

reich die Aktienmehrheit an
der Erno Holding tGbernom-
men (siehe Seite 22 dieser
Ausgabe, Anm. d. Red.). Das
hat jedoch auf die Operatio-
nen im Fotobereich keinen
Einfluss.

FOTOinfern: Zur Zeit ist
unsere Branche

im Um-

bruch: Immer mehr
elektronische Kameras dréan-
gen auf den Markt. Wie stark
ist Ihr Engagement in diesem
Bereich?

Schwarz: Sehr stark. Schon
sehr fruh hat Fuji Japan zu
erkennen gegeben, dass sie
sich intensiv mit den neuen
Technologien befassen wird.
Heute bietet Fuji ein komplet-
tes Sortiment an Digitalkame-
ras, vom einfachen Amateur-
modell, der DS-7 fur weniger
als Fr. 17000.—, bis zur Profika-
mera far Fr. 16°000.—. Wir bie-
ten nicht nur diese Geréte an,
sondern wir liefern auch die
erforderliche Software, den
Support und sind im Bearbei-
tungsbereich mit Worksta-
tions stark.

FOTOinfern: Beliefern Sie
auch den Computerhandel?
Schwarz: Nur Uber einen
Distributor, die Firma Excom
in Wadenswil, die Gber die

Fortsetzung Seite 5
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GROSSTE FREUDE AN KLEINEN STREICHEN MACHEN ERINNERUNGEN AUF KODAK GOLD FILMEN DER NEUEN GENE-
RATION. ALLEN VORAN BEGEISTERN DER NEUE KODAK GOLD ZOOM, DER IDEALE FILM FUR ZOOMAUFNAHMEN BEI
JEDEM LICHT, UND DER NEUE KODAK GOLD ULTRA, DER ALLE SITUATIONEN MEISTERT. DIE
ZUKUNFTSWEISENDE TECHNOLOGIE ZEIGT AUCH BEI KODAK GOLD 100 unD 200 UBERAUS
BRILLANTE FARBWIEDERGABE, AUSGEZEICHNETE FARBSATTIGUNG UND SCHARFE. KODAK GOLD

FILME BEHALTEN ALLES IN FARBECHTER ERINNERUNG. KODAK GOLD. MEHR ALs BILDER.

Foto FEELING WETTBEWERB: UBERALL, Wo Es KODAK GisT.




Anregungen fiir Einfiihrungs-
kurse im zef

Am 18. Juni wird wieder einmal die Kurskommis-

sion fur die EinfUhrungskurse am Kursort Reiden

tagen. Die Mitglieder kommen aus allen Gebieten

der Schweiz, die ihre Lehrlinge nach Reiden in die

EinfUhrungskurse schicken. Fur die Kurse in Vevey

besteht eine zweite Kurskommission.

Wir nehmen uns Zeit, um Uber allfallige Probleme

: in den Kursen zu sprechen. Nebst dem Unterrichts-

Beni Basler  stoff der Einfuhrungskurse im 1. + 2. Lehrjahr wer-

Kurskommis- den wir auch Uber die Frage des Stellenwertes der

sionsmitglied Digitalen Fotografie sprechen. Zumindest der
Umgang mit den Amateurkameras sollte in die

Kurse eingebaut werden. Wenn Sie nun Anregungen oder Kriti-

ken haben, bitte ich Sie, mich dies wissen zu lassen.

Folgende Personen sind in der Kurskommission vertreten:

® Hans Peyer, Zurich / Kommissionsprasident,

® Armin Kunzler, Luzern / BB-Amt,

® Beat Kufer, SFG Bern / Schule Bern,

® René Schuhmacher, UH / Schule Zurich,

® Werner Imhof / Interdiscount.

Ferner als Vertreter der Lehrbetriebe:

® Dieter Erhardt / Zurich,

® Beni Basler / Mittelland Basel,

® Hansjurg Grau / Zug,

® \Werner Fetzer / Ostschweiz, Graubtinden,

® Erich Gross / Ostschweiz, St. Gallen,

® Paul Schenk / Region Bern.

Bitte wenden Sie sich an uns, und teilen Sie uns mit, was lhnen auf

dem Herzen liegt.

Die Aufgaben der Kurskommission sind folgende:

Durchfuhrung der Kurse auf der Grundlage des Ausbildungsregle-

mentes und des Rahmenprogrammes der Aufsichtskommission.

Erarbeiten des Kursprogrammes, des Stundenplanes, Kostenvor-

schlag und Abrechnung. Sie bestimmen auch die Instruktoren und

das Kurslokal, legen die Kurse zeitlich fest.

Besonders das letztere Thema des richtigen Zeitpunktes des Ein-

fuhrungskurses im zef wird sicher einige Diskussionen geben.

Daher noch einmal mein Aufruf an alle Lehrmeister und Lehrlinge:

Gebt uns konstruktive Anregungen fur die Zukunft der Ein-

fuhrungskurse im zef!

Beni Basler, Bahnhofstr. 18, 5000 Aarau: Tel. 062 822 11 74

INFO-ECKE OLYMPUS
EEES—
Ouvmrus Diginal Imacin

Grosses Dankeschon |

Herzlichen Dank fir Ihren tollen Einsatz bei der
Einfihrung unserer Camedia-Produkte. Nur mit
lhrer Hilfe gelang es, die Konsumenten fijr diese
neue Technologie zu begeistern. Wir freuen uns,
mit lhnen zusammen den stark wachsenden
digitalen Foto-Markt zu erschliessen. Selbstver-
stiindlich kénnen Sie dabei weiterhin auf unsere
volle Unterstiitzung z&hlen.

Da mit dem Einzug der digitalen Fotografie
auch viele neue Begriffe aufgetaucht sind,
haben wir fir Sie ein kleines Booklet zusammen-
gestellt, wo die wichtigsten Fachwérter erklart
werden. Mehr Uber dieses Booklet verraten wir
lhnen in Kirze.

OLYMPUS

THE VISIBLE DI FFERENTCE

Photography - Endoscopy - Microscopy - Diagnostics - Communications

Postfach, 8603 Schwerzenbach, Tel. 01 947 67 67, Fax 01 947 66 55
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entsprechenden Vertriebska-
nale verfugt und bestens in
der Computerbranche einge-
fuhrt ist.

FOTOintern: Digitale Foto-
grafie ist beratungs- und
schulungsintensiv. Was bieten
Sie da?

Schwarz: Wir haben vor
wenigen Wochen ein moder-
nes Schulungszentrum in
Betrieb genommen, in dem
Kurse und Weiterbildungsse-
minare zu jedem unserer
Geschéftsbereiche  geboten
werden. Vom Minilab Uber
die Verkaufstheke und von
der einfachsten Digitalkame-
ra bis zur Workstation ist alles

vorhanden. Hier werden Kur-
se fur unsere Kunden angebo-
ten, aber auch fUr unser Per-
sonal. Jeder Kadermitarbeiter
ist verpflichtet, auch privat
einen von uns angebotenen
Computer zu benutzen. Will
er diesen zukunftsweisenden
Trend nicht mitmachen, wird
er sich fruher oder spater
nach einem anderen Arbeits-
platz umsehen mussen. Die
Marschrichtung ist von der
Technologie festgelegt, und
niemand, der mit der heuti-
gen Entwicklung mithalten
will, kommt an dieser Techno-
logie vorbei.

FOTOintern: Herr Schwarz
wir danken lhnen bestens fir
dieses Gespréach.

Schwaécherer Franken lasst auf
Belebung der Wirtschaft hoffen

130
125 —W__
120 vA
e \

\

110 -

105 =

1234567891001112123456789101112123456789101112123
1994 | 1995 H 1996 L1997

[m_Realer i Uber 15 wi n|

Quelle: Monatsbericht SNB SGV

Der Schweizer Franken, der unserer-Exportwirtschaft Mitte der neun-
ziger Jahre durch dessen Starke schwer zu schaffen machte, hat bis
anfangs dieses Jahres markant an Wert verloren. Der reale Wechsel-
kursindex gegentiber 15 wichtigen Handelspartnern (exportgewich-
tetes arithmetisches Mittel) sank innerhalb der letzten 18 Monate um
rund 13 Prozent. Merklich nachgegeben hat der Schweizer Franken
insbesondere gegentiber dem US-Dollar, der italienischen Lira und
dem englischen Pfund, wahrenddem sich die Wechselkursrelationen
gegenuber der Deutschen Mark weniger stark verschoben.

In den Exportstatistiken fand die Abschwachung unserer Landes-
wahrung bislang noch keinen spurbaren Niederschlag, nahmen doch
die Guterausfuhren 1996 nur geringflgig zu. Fir das angebrochene
Jahr wird jedoch mit deutlich steigenden Exporten gerechnet, was
auch der Ubrigen Wirtschaft willkommene Impulse vermitteln sollte.

FOTOintern 5




Wir wiinschen Ihnen«.%"
ginen schonen Sommer
mit der grossen 8-
PANCOLOR- Sommeraktmn

0% B
Rabatt "Bt

auf allen Fototaschen, B 88 ..

welche vom 15. Mai bis 30. Juni 1997
bestellt werden.

PANCOLOR AG
Postfach 784
8021 Zirich

PANCOLOR AG
Postfach 784
8021 Zirich

Tasche Nr. 1 Bildformat 9 x 13 cm 24er-Film stattFr. 750 NUR Fr. 5.25
Tasche Nr. 2 Bildformat 9 x 13 cm 36er-Film statt Fr. 10.50 NUR Fr. 7.35
Tasche Nr. 3 Bildformat 10 x 15 cm 24er-Film stattFr. 9.50 NUR Fr. 6.65
Tasche Nr. 4 Bildformat 10 x 15 cm 36er-Film statt Fr. 1250 NUR Fr. 8.75
Tasche Nr. 5 Bildformat 13 x 18 cm 24er-Film statt Fr. 14.50 NUR Fr. 10.15

Tasche Nr. 6 Bildformat 13 x 18 cm 36er-Film statt Fr. 17.90 NUR Fr. 12.50
inkl. Entwicklung und Porto, exkl. MWST 6,5%

PANGOLOR AG Der einfache Weg zu mehr Gewinn

Verena Conzett-Strasse 23, Postfach 2308, 8021 Ziirich, Tel. 01 241 20 14, Fax 01 242 87 95
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