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AKTUELL

: Agfa fordert Bildjournalismus

i Bereits zum vierten Mal seit 1990 :
i schreibt Agfa - zusammen mit dem :
Deutschen BildForum und der Bayer- :
¢ Kulturabteilung - den Internationalen
i Preis fiir jungen Bildjournalismus aus. :
: Seit der ersten Ausschreibung hat :
: sich dieser mit insgesamt DM 30 000.- :
: dotierte Preis, der im Rahmen des
: Agfa Forderprogramms Fotografie :
: vergeben wird, fest im Kalender der :
i grossen Auszeichnungen in Sachen :
: Fotojournalismus etabliert. Im Vorder- :
: grund steht fiir das Wettbewerbsko- :
: mitee dabei die Pflege der grossen :
i Reportage, nicht die Verstarkung von :
¢ Trends hinzum reisserisch-voyeuristi- :

schen Bild. Das kam auch auf der :
diesjahrigen photokina in Kéln deut- :
lich zum Ausdruck, wo die Gesamt- :
schau der Ergebnisse aus den bisheri- :
ausgestellt :
wurden. Fiir die néchste Ausgabe des :
Wetthewerbs werden nun wieder :
Fotografinnen und Fotografen bis 30 :
Jahre gesucht, die ihr K6nnen im Bild- :
journalismus unter Beweis stellen :
mdochten, wobei —der Name tont es an
—auch Kandidatinnen und Kandidaten :
aus der Schweiz zugelassen sind. :

gen Ausschreibungen

Interessierte wenden sich an:

Agfa-Gevaert AG, Walter Weber, 8600

Diibendorf, Tel. 01/823 71 11

Kennen Sie COMPUTERIntern?

Alle zwei Wochen Aktuelles und Trends aus der
Computerbranche. Jetzt Gratis-Probenummer
bestellen! Anrufen: 052 675 55 77

PMA: Vorbereitung auf die Zukunft

i Erstmals wurden im vergangenen 2
i Herbst die PMA Herbst-Seminare in :
: Zusammenarbeit mit der 1995 ins :
i Leben gerufenen Digital Imaging Mar-
i keting Association DIMA durchge- :
: fiihrt. Laut einem Artikel in der Zeit- :
Marketing, dem :
i offiziellen Organ der PMA, nutzten :
: iiber 2000 Vertreter aus Industrie und :
: Handel die Gelegenheit, sich tber die :
i neuesten Entwicklungen im Imaging- :
: Sektor zu orientieren und Fragen liber
: die Zukunft zu diskutieren. Die The-
: men der Seminare reichten dabei von :
: APS iiber Digital Imaging bis zu :
: Marktstrategien, die auf eine neue :
: Generation von Kunden zugeschnitten

i schrift  Photo

: sind.

P In einem Podiumsgesprich stellten :
i sich Vertreter von Fuji Photo Film USA
: Inc., Eastman Kodak Co., Olympus :
: America Inc. und Polaroid Corp. den :
i kritischen Fragen der Gesprachs-
¢ leitung und des Publikums. Dabeiwur- :
: de zugegeben, dass bei der Lancie- :
¢ rung von APS Fehler gemacht worden
i seien. Jeder Hersteller sei jedoch bei :
i der Markteinfiihrung wegen Antitrust-
: Bestimmungen auf sich selbst gestellt :
: gewesen. Kodak hatim letzten Quartal :
i 96 den Werbeaufwand fiir APS massiv
: erhéht und rechnet fiir 1996 mit :
i Absatzzahlen bei den Kameras, die :
i gegeniiber 1995 um rund 50% héher :
: liegen. Dabei soll der Anteil an APS- :
i Kameras rund die Halfte ausmachen. :
¢ Kritik mussten sich die Hersteller fiir :
: ihre Beteiligung am Labor-Geschéft :
: gefallen lassen. Steven Baune von
: Eastman Kodak verteidigte sich vehe- :
: ment gegen die Vorwiirfe, dass die :
i Hersteller den Fachhandlern die Kun- :
i den direkt streitig machen wiirden. Er :
: strich dabei die Vorteile des in den :
i USA lancierten Kodak Image Center :
: Network Program hervor. Handler, die :
: sich an diesem Programm beteiligen, :
: fiihren neben ihrem eigenen Namen :

und Signet auch das Kodak-Signet im :
Geschaftslogo. Sie profitieren dabei :
unter anderem direkt von Marketing :
und Marktforschung, die von Kodak
durchgefiihrt werden. Dies sei, so
Baune, fiir viele kleine Betriebe eine :

Mdglichkeit zu tiberleben.

Ein weiterer Schwerpunkt der Semi- :
nare war dem Marketing in einem :
durch Grossverteiler, Direktversand :
und neuerdings auch Internet immer :
harter umkampften Markt gewidmet. :
Dabei wurde insbesondere die Wich- :
tigkeit betont, das Marketing auf eine :
neue Generation von Kunden abzu- :
stimmen, die Generation X. Zu dieser :
Generation gehéren die Jahrgénge
1961 bis 1981, die sich «im Allgemei- :
nen weder an Schwarzweiss-Fernse- :
hen, noch an Schallplatten, noch an :
eine Welt ohne Technologie erinnern :
konnen», so die Marktforscherin :
Karen Ritchie. Die Zahl der erwach- :
senen Generation Xer werde dieses :
Jahr jene der erwachsenen Baby :
Boomer erreichen. Das Jahr 1996 sei :
ein Wendepunkt fiir die Generation X :
ghnlich wie es das Jahr 1968 fiir die :
Baby Boomer gewesen sei, da sie :
Institutionen wie Familie, Arbeit oder :
Medien ihren eigenen Stempel aufzu- :
driicken begonnen habe. Es sei daher :
wichtig, sich die Realitdten des Mark- :
tes vor Augen zu fiihren, bevor man :
voreilige Schliisse tiber diese Genera- :
tion ziehe. Die Generation X sei, so Rit- :
chie weiter, punkto Technologie die :
gebildetste Generation aber man wer- :
fe ihr eine kurze Konzentrations- :
Spanne vor. Es seien mehr von dieser :
Universitdten :
gegangen als je zuvor und trotzdem :
werde sie allgemein als ungebildet :
bezeichnet. «Diese Leute sind weder :
dumm noch unterprivilegiert. Sie :
haben einfach eine andere Lebenser- :
fahrung. Es ist an uns, das Marketing :
in Zukunft auf sie auszurichten.» (PM) :

Generation an die

Werkzeuge fiir CAD,
Digital Imaging/Design
und virtuelle Welten

26 Stunden High-Tech Information

Modellierwerk
Multimedia
Netzwerke
Plug-Ins, Bro
Posterprodukt
Programmierumgebungen
Remote Sensing
Simulation

Video Editing
Virtual Classroom
Virtual Reality
Visual Design
Virtuelle Raume
Visualization
World Wide Web

Animation
Architektur

Avatars und Agenten
Bauwesen

CAD/CAM

CiM

Collaborative Design
Computer Art
Computergrafik-Zubehor
Dienstleistungen
Digitale Fotografie
Digital Imaging
Electronic Publishing
Geoprocessing
Grafik-Peripherie
Grafik-Plattformen
Grafik-Software
Internet

Intranet

Java, HTML, VRML, ActiveX
Managementgrafik
Mathematics
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Cyber Worlds & Medias
CyberStage-SuperShow
WebDesign-MiniSeminare
Fokus-Seminare
Anbieter-Referate
Wettbewerb
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CG'97: 29/30/31. Januar 1997 im Kongresshaus Ziirich
Offnungszeiten: 9 bis 18 Uhr, letzter Tag bis 17 Uhr
Weitere Infos: http://www.scga.ch oder tiber Tel. 01-257 52 57 Fax 01-362 52 27

CG'97, die 16. High-Tech Messe der Swiss Computer Graphics Association

Die neue Hasselblad 503CW fillt voll aus dem Rahmen.
Jetzt ist sie erhiltlich. Die neue 503CW mit dem genialen GMS-System,

bei dem Sie unabhiingig von Brennweite und Auszug immer 100% des
Bildes im Sucher sehen. Und mit dem neuen Winder liisst sich die 503CW
und die 503CXi neben Einzel-, Serien- und Mehrfachbelichtungen auch

iiber Infrarot auslosen. Ueberzeugen Sie sich von der 503CW und dem

Winder bei Ihrem Fachhiindler. HASSEFIBILAD
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Mehrwertsteuer
Anmeldepflicht

1. Werselbsténdig eine kommerzielle, industrielle, handwerkliche oder an-
dere gewerbliche oder berufliche Téatigkeit austibt und im Jahre 1996
mehr als 75’000 Franken Einnahmen erzielt hat, wird auf den 1. Januar
1997 steuerpflichtig und muss sich, sofern er nicht schon als
Mehrwertsteuerpflichtiger eingetragen ist, sobald als méglich, jedoch
spéatestens bis 31. Januar 1997, schriftlich anmelden bei der

Telefax 031 3257561
" 031 3257146

Eidg. Steuerverwaltung
Hauptabteilung Mehrwertsteuer
Schwarztorstrasse 50, 3003 Bern

Nicht zum massgeblichen Umsatz zahlen von der Steuer ausgenom-
mene Tatigkeiten, wie Leistungen im Bereich des Gesundheitswesens,
der Sozialfiirsorge und der sozialen Sicherheit, der Erziehung, des Un-
terrichts sowie der Kinder- und Jugendbetreuung die von gewissen nicht
- gewinnstrebigen Einrichtungen (z.B. Vereine) ihren Mitgliedern gegen
einen statutarischen Beitrag erbrachte Leistungen, gewisse kulturelle
Leistungen, Versicherungsumséatze, Umsétze im Bereich des Geld- und
Kapitalverkehrs (mit Ausnahme der Vermégensverwaltung und des In-
kassogeschafts), Handanderungen von Grundstiicken sowie deren
Dauervermietung, Wetten, Lotto und sonstige Gllicksspiele.

Fir diejenigen, die mehrere steuerbareTatigkeiten austiben, ist der
Gesamtumsatz aus allen diesen Téatigkeiten massgebend.

Nicht anmeldepflichtig sind:

- Betriebe mit einem Jahresumsatz bis zu 250’000 Franken, sofern
die nach Abzug derVorsteuer verbleibende Steuer regelmassig nicht
mehr als 4'000 Franken im Jahr betragt;

- Landwirte, Forstwirte und Gartner, die ausschliesslich die im eige-
nen Betrieb gewonnenen Erzeugnisse der Landwirtschaft, der Forst-
wirtschaft und der Gartnerei liefern;

- Viehhéandler flr die Umsatze von Vieh;

- Kunstmaler und Bildhauer fir die von ihnen persénlich hergestell-
ten Kunstwerke.

Wird ein Betrieb neu eréffnet oder ein bestehender erweitert, kann
die Steuerpflicht bereits im Zeitpunkt der Aufnahme oder der Erweite-
rung der Tétigkeit eintreten. Es wird deshalb empfohlen, sich rechtzeitig
mit der oben genannten Amtsstelle in Verbindung zu setzen.

2. Wer, ohne als Mehrwertsteuerpflichtiger eingetragen zu sein, in einem
Kalenderjahr fiir mehr als 10'000 Franken steuerbare Dienstleistun-
gen aus dem Ausland bezieht, die zur Nutzung oder Auswertung im
Inland bestimmt sind (z.B. Bezug von Daten oder Computerprogrammen
uber Fernleitung, von Beratungs-, Vermégensverwaltungs- und Werbe-
leistungen, selbst wenn sie fiir von der Steuer ausgenommene Tétigkei-
ten - vgl. Ziffer 1 - oder fir private Zwecke verwendet werden), wird fur
diese Bezlige steuerpflichtig und muss sich innert 60 Tagen nach
Ablauf des betreffenden Kalenderjahrs bei der oben erwahnten
Amtsstelle anmelden.

Anmeldung
Name/Firma:

Vorname:

Genaue Adresse:

Telefonnummer:

Art der Tétigkeit:

Beginn der Tatigkeit:

Die Prototypen der neuen Alpa-
Mittelformatkameras, die an der
photokina in Kdln auf grosse Be-
achtung stiessen, wurden anfangs
Dezember 1996 von den beiden
Initianten Ursula Capaul (rechts)
und Thomas Weber (Mitte) der
Kuratorin des Fotoapparatemu-
seums Vevey, Pascale Bonnard-
Yersin (links), tibergeben. Wie zu

ALPA-Prototypen im Museum Vevey

erfahren war, werden die Modelle gegenwirtig vollig iiberarbeitet und zur
Serienreife entwickelt. Das neue Alpa-Modell soll ein grosseres Format
erhalten und Herz eines ausbauféhigeren Systems werden. Wann die neuen
Kameras auf den Markt kommen, war noch nicht zu erfahren.

Leica Projektoren von FWU empfohlen

Die Leica Projektoren Pradovit P 600
: / P 600 IR das FWU-Priifsiegel erhielt, :
i werden jetzt alle mit 250-Watt-Halo- :
i genlampe bestiickten Leica Projekto- :

: und P 600 IR wurden kiirzlich vom
¢ Institut fiir Film und Bild in Wissen-
¢ schaft und Unterricht (FWU), Griin-

i wald bei Miinchen, gepriift und fiir :
i den Schulbetrieb empfohlen. Als posi-
: senschaft und Unterricht fiir den Ein-
i satz in Schulen und Bildungseinrich- :
i tungen empfohlen. :

¢ tiv hat der beim FWU mit der Priifung
i beauftragte Sachbearbeiter dabei die
i mit dem Projektionsobjektiv Color-

Nachdem nun auch der Pradovit P 600 :

ren — Pradovit P 300, P 600 und P 2002 :
—vom Institut fiir Film und Bild in Wis-

plan-P 1:2,5/90 mm bei einem Projek-

: sene Lichtleistung von 1005 Lumen
i sowie die Bildausleuchtung von 75
i Prozent bewertet.

¢ Mit 905 Lumen liegt die Lichtleistung
i in Verbindung mit dem im Schul- und
i Vortragsbetrieb am meisten benutzten
¢ Elmarit-P 1:2,8/150 mm - Bildaus-
¢ leuchtung hier 70 Prozent bei 6,50
! Metern Projektionsentfernung — im-
i mernoch sehr hoch. Als héchste Tem-
¢ peratur wurden im Bildfenster nur 46
i Grad Celsius gemessen. Grundlage
i der Priifung waren die FWU- und
¢ ICEM-Richtlinien.

i Leica Gallery 1l

! tionsabstand von 3,90 Metern gemes- :

i Nach dem grossen Erfolg des ersten
! Bandes mit der Zusammenfassung :
i der Fotoausstellungen die 1994 in der :
: Leica Galerie im Werksgebéude der :
i Leica Camera AG, Solms, zu sehen :
i waren wird jetzt der zweite Band vor- }
i gestellt. Er enthalt Bildbeispiele aus :
: den 12 Ausstellungen die in 1995 :
i gezeigt wurden, und ist zum Preis von
i Fr. 4450 beim Leica Foto-Fachhandel :
! sowie ausgewdhlten Foto-Fachbuch- :
i handlungen erhiltlich. :
i Leica Camera AG, 2560 Nidau,

¢ Tel.: 032/331 33 33, Fax 032/331 98 32
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Wettbewerb zur Teilnahme am
15. Internationalen Lehrlings-Workshop
der Schweizer Berufsfotografen (SBf)

Vielversprechend kiindigt sich der Internationale Lehrlings-Workshop 1997
an, der vom 29. 4. bis 4. 5. 1997 turnusgemass diesmal in der Schweiz statt-
findet. Bignasco im tessiner «Valle Bavona» mit seinen steil abfallenden
Felswanden, seinen wilden Wassern, der kargen Landschaft und den
urspriinglichen Dorfern wird als gigantisches Freiluft-Studio Umfeld und
Thema des Workshops sein. Der Workshop wird bereits zum 15. Mal organi-
siert und ist eine gemeinsame Aktion des Centralverbandes Deutscher
Berufsfotografen (CV), der Osterreichischen Bundesinnung der Fotografen
und der Schweizer Berufsfotografen (SBf) im Zeichen der Nachwuchsférde-
rung. Uber die Teilnahme am Internationalen Workshop entscheidet in der
Schweiz ein Lehrlingswetthewerb, der von den Schweizer Berufsfotografen
(SBf) ausgeschrieben wird.

Einzusenden sind insgesamt 5 bis 7 zusammenhéngende Bilder (schwarz-
weiss oder farbig) nach freier Themenwahl. Es diirfen allerdings keine Auf-
tragsarbeiten dabei sein, die mit dem Lehrmeister gemacht wurden. Samtli-
che Bilder sind im Aussenformat 24 x 30 cm, unaufgezogen einzusenden. Die
Aufnahmen konnen also z.B. auch im Format 13 x 18 cm auf ein Papier 24 x 30
cm belichtet werden. Jedes Bild ist riickseitig mit Name und Bildtitel zu
bezeichnen. Von allen Bildern ist zuséatzlich je 1 Kleinbilddia zu erstellen
(Repro, Duplikat), glaslos zu rahmen, und mit Namen versehen, gleichzeitig
einzusenden. Diese Diapositive bleiben im Archiv des SBf. Die nicht pramier-
ten Arbeiten werden nach der Jurierung, die pramierten Arbeiten nach dem
Workshop per Post an die Teilnehmerinnen zuriickgesandt. Auf einem sepa-
raten Blatt sind die genauen Personalien geméss folgendem Schliissel anzu-
geben: 1. Name und Vorname, 2. Geburtsdatum, 3. Adresse, 4. Telefon privat,
5. Schule und Klasse, 6. Datum des Lehrbeginns, 7. Name und Adresse des
Lehrmeisters/Lehrmeisterin, 8. Telefon- und Faxnummer des Lehrbetriebes.
Der SBf behélt sich das Recht vor, die pramierten Arbeiten im Zusammen-
hang mit dem «SBf-Nachwuchsforderungspreis» ganz oder teilweise zu
reproduzieren und zu publizieren. Der SBf kann diese Rechte im Rahmen des
Wettbewerbes mit den Sponsoren der Preise teilen. Ansonsten bleiben die
Rechte bei den Teilnehmerinnen. Jede weitere Verwendung bedarf des Ein-
verstandnisses der Autorin, des Autors.

Unter den Einsendern des Wettbewerbs werden 10 Lehrlinge durch eine
Fachjury (5 Mitglieder der Schweizer Berufsfotografen) ausgewéhlt. Diese
nehmen auf Kosten des SBf am Workshop teil (Unterkunft und Verpflegung)
und haben lediglich die Anreise und die Getranke selbst zu bezahlen.
Teilnahmeberechtigt sind Fotografenlehrlinge im 2. und 3. Lehrjahr. Einsen-
determin ist der 28. Februar 1997. Einsenden an: Bruno Meier, Studio fiir Wer-

Unter diese drei Begriffe stellte sich :
die traditionell von der Firma Zumstein :
organisierte und im Casino Bern vom :
3. bis 5. Dezember durchgefiihrte :
Fachaustellung. Knapp 20 Aussteller :
nutzten die Gelegenheit, Neuheiten :

und Bewahrtes zu zeigen und suchten :
den personlichen Kontakt und das :
Fachgespréch mit den Verbrauchern :
aus der Region. Neben den Gratis- :
kamerakontrollen von Canon und Lei- :
ca wurden laufend digitale Aufnah- :
Ergebnisse :
verglichen. Mit dem Vortrag «Rund um :
das digitale Bild», welcher an allen :
drei Ausstellungstagen von den bei- :
den Kodak-Mitarbeitern M. Pauchon :
und Ch. Wider gehalten wurde, konnte :
den interessierten Besuchern ein ver- :
standlicher Uberblick iiber die zur Zeit :
im Brennpunkt stehenden Produkti- :
Dabei :
sind einige wesentliche Erkenntnisse

men  Erstellung und

onswege vermittelt werden.

deutlich geworden:

FOTO

: Fototech: Analog, digital oder hybrid? :

@ In der digitalen Fotografie wachsen
die Kosten mit den Qualitétsan- :
spriichen. :
@ Die klar definierte Aufgabenstellung :
entscheidet {iber den Einsatz des Auf- :
nahmemediums. :

@ Die Glieder in der Produktionskette
von der Aufnahme bis zum Druck miis- 3
sen sorgféltigst aufeinander abge- :
stimmt werden.
@ Mit den digitalen Daten muss ein fiir 3
die Farbwiedergabe verbindliches :
Aufsichtsbild (Proof) geliefert werden. :
Es spart Zeit und schiitzt vor Uberra- :
schungen.
Die diesjéhrige Fototech war einmal :
mehr ein wertvoller Anlass zur Pro- :
dukteprédsentation und zur Forderung :
der Kommunikation zwischen Aus- i
stellfirmen und Fachbesuchern, ins- :
besondere aber der Ort der Begeg- :

nung von Fotografen mit einem i
interessanten Erfahrungs- und Mei- :
nungsaustausch. RS :

Nikon

befotografie, Postfach, 6210 Sursee, Vermerk «\Workshop 1997».

Die digitale Zukunft im Visier

: Die Herbstkonferenz 96 der Digital :
: Association :
: (DIMA) in Dallas, Texas, zog hunderte :
: von Interessierten an, die sich Ein- :
i blick in einen schnell wachsenden :
: und ebenso schnell wechselnden :
wollten. Das :
: Imaging :
: Geschifts sei dank der Innovationen :
i im digitalen Bereich in Umbruch gera- :
: ten, erklarte David Ticoll, Chef eines in :
: Toronto anséssigen Beraterunterneh- :
: mens, in seinem Erdffnungsreferat. Er :
i wies dabei auf die bereits eingetrete- :
: nen Umwaélzungen in der Fotoindustrie
: hin. Wahrend es sich friiher um einen :
i relativ einfachen Markt gehandelt :
i habe mit Herstellern von Fotogeréten, :
: Herstellern von Verbrauchsmaterial, :
i Héndlern, Labors und Kéufern, sei der
i Imaging Markt heute wesentlich kom- 3
: plizierter, verwirrender, und sténdig im :
¢ Wechsel begriffen. Es seien auch etli- :
: che neue Kategorien hinzugekommen :
: wie beispielsweise Computer- und :
: Softwarehersteller oder Multimedia- :
i schaffende. Trotz der damit verbunde- :
i nen Miihen biete diese Entwicklung :
i auch neue Méglichkeiten fiir Innova- :

: Imaging  Marketing

i Markt verschaffen
i gesamte QOkosystem des

¢ tion und Wachstum.

Auch in anderen Referaten wurden :
diese Umwilzungen und ihre Auswir- :
kungen immer wieder deutlich. So :
scheint kein Softwarehersteller mehr :
um das Internet herumzukommen. :
Das zeigt sich an der entwickelten :
Software aber auch etwa an neuen :
Dateiformaten wie beispielsweise das :
neue FlashPix Bilddateiformat. Auch :
der Laborbereich wird von diesen :
Umwilzungen betroffen. So gibt es :
unter anderem immer mehr Médglich- :
keiten, mit digitalen Bildern personali- 3
sierte Fotoprodukte wie T-Shirts oder :
Tassen herzustellen. Konsequent um- :
gesetzt wird diese Entwicklung von :
der Firma Wolf Camera & Video mit :
ihrem Online Print- und Geschenke- :
Service. Mit Einwilligung der Kunden :
werden Bilder auf dem Internet verdf- :
fentlicht. Freunde und Familienmit- :
glieder kdnnen so von zu Hause aus :
Bilder herunterladen oder diverse :
Fotoprodukte online bestellen. Fiir :
Familien, die keinen eigenen Zugang :
zum Internet haben, bietet die Firma
ihren Mail-o-gram-Service an, bei :
dem die Bilder in niedriger Auflosung :
auf einem Bestellformular ausge- :
druckt werden. (PM) :

Fiir den Leiter des Nikon Professional Services suchen wir per
sofort oder nach Vereinbarung einen jungen, teamorientierten

Mitarbeiter
Nikon Professional Services

Zu lhren Aufgaben gehoren die Betreuung des Innendienstes unse-
res Professional Services, die fachliche Beratung unserer
anspruchsvollen professionellen Kunden, Leihservice, admini-
strative Aufgaben und die Mitarbeit an Ausstellungen sowie in
Servicedepots an Sportanléssen.

Voraussetzungen fiir diesen abwechslungsreichen Job sind eine
kaufménnische Grundausbildung, fundierte Kenntnisse der Foto-
grafie und Fototechnik, ausgeprdgtes Organisationstalent, PC-
Routine, gute Deutsch-, Franzosisch- und Englischkenntnisse, die
Bereitschaft zu unkonventionellen Arbeitszeiten sowie ein extrover-
tiertes Wesen.

Falls Sie sich fir diese abwechslungsreiche Stelle
interessieren, senden Sie bitte Ihre
schriftliche Bewerbung an

Thibaut Kempf

Nikon AG

Kaspar Fenner-Strasse 6
8700 Kiisnacht
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Anfragen an

Fachkompetenz und Kontaktfreudigkeit

sind bei uns, einem bekannten Import- und Grosshandelsunter-
nehmen im Bereich Foto und Optik, gefragt. Wir suchen einen

Aussendienstberater

flir das Gebiet Zlrichsee, Ostschweiz, Glarus und GraubUinden.
Sie haben vorzugsweise eine Ausbildung im Foto- und/oder
Optikhandel absolviert und verfligen bereits (iber entsprechende
Berufserfahrung. Unternehmerisches Denken und Handeln, Ver-
antwortungsbewusstsein, sowie Organisationstalent und Begei-
sterung am Beruf, gehoren zu Ihren Stéarken. Sicher méchten Sie
noch mehr erfahren. Wir geben lhnen gerne weitere Auskiinfte.

Chiffre 010197, FOTOintern, Postfach 1080, 8212 Neuhausen 1

STELLEN UND MARKT

@ Creative Foto AG ist ein filhrendes Spezialunternehmen der Kindergart
| und Schulfotografie. Wir suchen fiir die Deutschschweiz eine

Fotofachangestellte

als Portrétfotografin im AD

B-Fahrausweis erforderlich, PW+Ausriistung wird zur Verfiigung gestellt.
Hr. M. Daniel, Vogelsang, 6205 Eich,
Tel. 041460 44 33

-

Zu verkaufen:
Mamiya RB 67 Pro S

® Gehause Fr. 1200.-
® 3 Rollfilmkassetten
120 a Fr. 500.—

e Objektiv 3,5/90 mm
far RB 67 Fr. 1200.—
® Objektiv 4,5/140 mm

Makro RB Fr. 1500.—
11 en bloc Fr. 5000.-
inkl. Koffer

Zustand neuwertig
Tel. 055 212 27 17
Hr. Meli verlangen

Zu verkaufen infolge
Geschaftsaufgabe

DURST LABORATOR 184
Bildbiihne 250 x 250 mm mit 5
Rodagon-Objektiven 300, 240,
150, 105 und 80 mm samtliche
1:5,6, Kondensoren LACON
130, 160, 180, 252, 380, 380,
Saugplatte 64 x 80cm,

1 Multiblitz Repro R 500
und div. Zubehor, neuwertig.
Preis: Fr. 12'000.—

Kartenverlag Ernst Baumann
8404 Winterthur
Tel. 052 233 13 67

Zu verkaufen

1 Studio Express
Polaroid Kamera 403
fast neuwertig.
Neupreis: Fr. 2'700.—
Verkaufspreis: Fr. 1'200.—
Tel. 01 784 93 35

CH-9403 Goldach

PP/Journal

AZA
9403 Goldach

sofort¢ Bargeld

Leistungsfahiges Kleinunternehmen,
spezialisiert auf Kindergarten- und
Schulfotografie, sucht

Fotografin oder
Fotofach-Angestellte/n

Sie sind unterwegs in der Deutsch-
schweiz und fotografieren und
akquirieren dort selbstandig in Kin-
dergérten und Schulen. Dabei wird
lhre gewinnende und freundliche Art
im Umgang mit Menschen, |hr fach-
liches Kénnen sowie |hre Selbstén-
digkeit und Kreativitdt geschatzt.
Rufen Sie uns an, falls Sie diese her-
ausfordernde Aufgabe interessiert.

Foto Th. Bachmann
8355 Aadorf TG
Tel. 052/365 18 11

Dynamisch, creativ, versiert
Fotofachangestellte(r)

findet interessante Aufgabe
in vielseitigem Fotofachge-
schaft mit Verkauf, Fotostu-
dio, sw- und Farblabor.

Sie kdnnen lhre Starken
selbstandig entfalten.

Beteiligung oder spatere
Ubernahme maoglich.

Bewerbung an

Chiffre 020197,
FOTOintern, Postfach 1080,
8212 Neuhausen 1

Méochten Sie gerne selbsténdig Pass-
fotos, Portraits, Sachaufnahmen und
Hochzeitsreportagen machen, im Ver-
kauf mithelfen und in einem jungen,
aufgestellten Team arbeiten?

Wir suchen fiir unsere Geschéfte

Fotofach-
Angestellte(n)/
Fotoverkaufer(in)

Bei uns finden Sie die vielseitige Dauer-
stelle, wo Sie sich auch entfalten kon-
nen. Senden Sie uns |hre Bewerbung,
oder rufen Sie uns einfach an.

TEVY AG - FOTO/VIDEO
Zugerstrasse 15,
8820 Wadenswil
Tel. 01789 89 10

Sind Sie Fotofach-Angestellte/r
oder Fotoverkaufer/in kontaktfreu-
dig und suchen eine neue Heraus-
forderung als

Foto-/Videofachberater/in

Es erwarten Sie

- variable Arbeitszeit

- ein junges, aufgestelltes Team
- Weiterbildungsmaoglichkeit
und vieles mehr.

Senden Sie uns lhre Bewerbung,
oder vereinbaren Sie ein personli-
ches Gesprach mit unserem
Herrn Hupp.

Lowenstrasse 57
beim Hauptbahnhof
8001 Ziirich

Tel. 01 221 21 30

I FOTOintern gratis schicken?»

I Das tun wir gerne, wenn Du uns eine Kopie Deines Lehr-
1 lingsausweises schickst und uns Deine Adresse angibst.

| FOTOintern méchte alle in der Schwei- ~ Meine Adresse:
l zer Fotobranche Beschaftigten errei-
chen. Weil wir meinen, dass unsere
I Branche besser informiert sein und
[ einenintensiveren Dialog fiihren sollte.
I Lehrlinge tragen unser Berufsgut wei-
ter. Deshalb sollten auch sie tber alles
informiert sein, was sich in unserer
Branche tut! = e
: Wir schenken allen Lehrlingen FOTO- Djatum. 3 S/ TElelS
intern bis zu ihrem Lehrabschluss. Einsenden an: FOTOintern, Postfach 1080, 8212 Neuhausen

------------------------_---—_--J

Meine Lehrzeit dauert noch bis
Ich besuche folgende Berufs-/IGewerbeschule:

|r«lch bin Stift und habe keinen Stutz! Stimmt es, dass Sie mir 1:?,
0
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Adressberichtigung nach A1 Nr. 552 melden
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