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feiert ihr Zehnjahrl 0

Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

Kennen Sie Internet? Ja, das
weltumspannende Infor-
mationsnetz, in dem es auch
immer mehr iiber Fotografie
zu lesen gibt. So interessant
Internet als modernes
Kommunikationsmittel ist:
Internet ist krank, und es wird
wohl in ndchster Zeit kaum
gesunden, sondern irgend-
wann an totaler Verstopfung
jammerlich zu Grunde gehen.
Experten meinen, dass

selbst eine drei- bis vierfache
Kapazitditsverbesserung des
Netzes nicht ausreichen
wiirde, um dem laufend stei-
genden Bedarf zu geniigen.
Von gemiitlichem Surfen nach
Feierabend kann schon lingst
keine Rede mehr sein. Es
nervt, wenn es minutenlang
dauert, bis sich endlich ein
Bild aufgebaut hat. Je linger
man mit der Datenautobahn
verhdngt ist, desto mehr

wird einem bewusst, was die
drei «W» wirklich heissen:
World Wide Waiting. Das
zukunftsversprechende Medi-
um kann nicht halten, was es
verspricht, wenn die Tele-
kommunikationsgesellschaf-
ten weltweit nicht eiligst ganz
enorme Summen investieren.

b Wi

FOTOintern, 14-tagliches Informations-
blatt fur den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Vor zehn Jahren hat Pentax die erste Zoom-
Kompaktkamera auf den Markt gebracht. Wir
haben den Schweizer Geschaftsfiihrer Markus
Furrer gefragt, wie er sich an die letzte De-
kade errinnert, und wie er die Zukunft sieht.

FOTOintern: Zehn Jahre
Zoomkompaktkamera - herz-
liche Gratulation. Wenn Sie
die letzten 10 Jahre revuepas-
sieren lassen, wie hat sich in
diesem Zeitraum unsere Bran-
che technologisch entwickelt?
Markus Furrer: In unserer
Branche schreitet die techno-
logische Entwicklung - allen
Unkenrufen zum Trotz — nach
wie vor mit Siebenmeilenstie-
feln voran. Wenn man be-
denkt, dass die erste Zoom-
kompaktkamera der Welt, die
Pentax Zoom 70, mit lediglich
einem halben Kilo als Leicht-
gewicht galt, Uber ein Zwei-
fach Zoom verfugte und nur
498 Franken kostete ...

Heute haben wir mit der Pen-
tax Espio 115M eine Zoom-
kompaktkamera im Markt,
die weniger als halb so schwer
und halb so gross ist. lhre
technische Ausstattung ist et-
wa dreimal grosser, sie ver-
flgt Uber ein Dreifach-Zoom
und kostet mit 448 Franken
erst noch zehn Prozent we-
niger. Anspruchsvolles Foto-
grafieren ist heute wirklich
fur jedermann erschwinglich,
und gelungene Bilder sind -
wenigstens von der Technik
her — nicht mehr das Privileg
der Profis und engagierten
Hobbyfotografen.

FOTOintern: Die Zoomkom-
paktkamera hat ja diese Zeit-
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zeigt stolz d
epoche wesentlich mitge-

prégt. Was hat sie wirklich
bewirkt?

Furrer: 1987 wurden in der
Schweiz insgesamt sechsmal
mehr Spiegelreflex- als Zoom-
kompaktkameras  verkauft.
1995 waren es etwa dreimal
mehr  Zoomkompakte als
Spiegelreflex. Und Zoomkom-
paktkameras generieren heu-
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Sollen Lehrlinge mit Hausaufga-
ben belastet werden oder reicht
der Stress in der Schule? Hans
Peyer macht sich zu diesem ak-
tuellen Thema seine Gedanken.

Wie war das Geschaft 1995
wirklich? Die endgultigen Zah-
len der IHA bestatigen Trends
und ermdglichen einen
deutlichen Ausblick auf das
laufende Jahr.

In der Schweiz gibt es eine neue
Einkaufsgruppe. Wer dahinter
steckt, und welche Ziele ange-
strebt werden, steht in einem
Interview auf Seite 6.

Agfa bietet einen ganzen
Neuheitenkatalog an, darunter
eine verbesserte Version des
Top-Scanners SelectScan

und des Software-RIPs Taipan
1.1 far Windows NT.

10 Jahre Pentax-Zoomkompakt-
kameras! Die Erfolgsgeschichte
lasst ein interessantes Jahrzehnt
revuepassieren. Wo waren wir
ohne Zoomkompakte?

Eine neue Kameramarke, deren

Name aus der Autobranche be-

reits beste Bekanntheit geniesst.
Details zur neuen koreanischen

Zoomkompaktkamera und den

Zukunftsplanen auf Seite 23.
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te bereits etwa 75 Prozent des
Umsatzes mit Sucherkameras.
Ich glaube, es ist nicht Gber-
trieben, zu sagen, dass diese
Pentax-Erfindung den Foto-
markt von Grund auf neu
gestaltet hat.

FOTOintern: Hat die Zoom-

kompaktkamera also der
Spiegelreflexkamera das Was-
ser abgegraben?

Furrer: Nein. Die Zoomkom-
paktkamera steht nur schein-
bar mit der Spiegelreflex in
Konkurrenz. Was stattgefun-
den hat, ist eine Bereinigung
des Konsumentenverhaltens.
Fruher hatte der Konsument
nur die Wahl zwischen einer
teureren, prestigetrachtigen
Spiegelreflex- und einer billi-
gen, einfachen Sucherkame-
ra. Als die Kaufkraft breiter
Schichten zunahm, leisteten
sich immer mehr Leute eine
Spiegelreflex. Fur die Branche
war das kurzfristig gesehen
zwar von Vorteil, man Uber-
sah dabei aber, dass dadurch
das «Fotografieren als Hob-
by» abgewertet wurde. Diese
Entwicklung wurde durch das
Aufkommen der Zoomkom-
paktkamera wieder etwas
korrigiert, weil Leute, welche
sich eine «anstéandige» Kame-
ra kauften, sich aber nicht
mit dem nétigen Wissen und
Kénnen belasten wollten,
eine Zoomkompakte erstan-
den. Das hatte zwar zur Fol-
ge, dass die Abverkaufe der
Spiegelreflex leicht zurtck-
gingen. Die verkauften Zoom-
kompakten machten das aber
mehr als wett. Dass man mit
einer Spiegelreflex heute wie-
der «jemand» ist, kann fir
die Branche nur gut sein. Wie-
der steigende Spiegelreflex-
Verkaufszahlen sprechen da
eine deutliche Sprache. Unse-
re neueste Spiegelreflex, die
Pentax MZ-5, lasst sogar wie-
der an alte Zeiten erinnern:
Wir haben im Moment mehr
Bestellungen als wir auslie-
fern kénnen.

FOTOintern: Zoomkompakt-
kameras sind aber nach wie
vor die Erfolgsstory von Pen-

tax in der Schweiz. Welchen
Marktanteil hat sich Pentax
hier erobert?

Furrer: (lacht) Am Anfang
waren es 100 Prozent. Mit
den Jahren haben aber im-
mer mehr Konkurrenten das

Zoomkompakt-Konzept bei
Pentax  abgekupfert. Im
Schnitt der letzten drei Jahre
wurde aber immer noch mehr
als jeder vierte Franken, den
Schweizer Konsumenten fur
eine Zoomkompakte ausga-
ben, fur eine Pentax bezahlt.
FOTOintern: Kénnen Sie et-
was zur Vertriebsstruktur der
Kompaktmodelle sagen? Wie
hoch ist der Anteil beim Fach-
handel?

Furrer: Pentax war schon
immer eine sehr stark fach-
handelsorientierte Marke.
Das haben wir auch nicht
geandert, als wir generell mit
Kompaktkameras in ein po-
pulédres Produktsegment ein-
stiegen. Unter den sechs gros-
sen Kameramarken sind wir
mit Abstand die fachhandels-
orientierteste. So haben wir
im Schnitt der letzten drei
Jahre immer rund 75 Prozent
aller Pentax Kompaktkame-
ras Uber den Fachhandel ver-
kauft.

FOTOintern: Mit der neuen
Pentax Espio 160 wurde die
Grenze des Vierfach-Zooms
Uberschritten. Verlangt der
Markt wirklich noch léngere
Brennweiten?

Furrer: Der Markt will immer
moglichst viel Brennweite zu
einem mdoglichst gulnstigen
Preis. Eine 180er ist nach

Auskunft unserer Ingenieure
durchaus machbar. Die Pentax
Espio 160 ist im Moment die
Zoomkompakte mit dem
langsten Zoom. Als Erfinder
und Technologiefuhrer in die-
sem Segment wird es immer

FOTO

PMA in Las Vegas gezeigt
wurden. Und dies, obwohl ein
Hauptvorteil von APS darin
liegt, dass es einen kompak-
teren Kamerabau ermaéglicht.
FOTOintern: APS steht im
Raum, und Pentax hat dazu
erste Prototypen an der PMA
gezeigt. Wie beurteilen Sie
persénlich die Marktchancen
dieses neuen Fotosystems,
und wann kommt Pentax?
Furrer: Pentax wird an der
diesjahrigen Photokina ihr
definitives APS-Konzept vor-
legen. Vom Erfolg von APS
bin ich langfristig Uberzeugt.
Aber er wird sich erst dann
richtig einstellen, wenn Ka-
meras im Schaufenster ste-
hen, die den Konsumenten
vollumfénglich Gberzeugen.
FOTOintern: Pentax hat an

Jingster Meilenstein: die superflache Pentax Espio 115M

unser Ehrgeiz bleiben, dem
Markt den grossten Zoom
anbieten zu kénnen. Wenn
also andere Hersteller zum
Beispiel eine 165er bauen,
dann wird eine Pentax Espio
180 kaum lange auf sich war-
ten lassen.

FOTOintern: Die neue Pentax
Espio 115M ist extrem kom-
pakt. Wie hat der Markt auf
dieses Produkt reagiert?
Furrer: Jeder, der etwas von
den technologischen Schwie-
rigkeiten des Kamerabaus
versteht, ist von dieser Kame-
ra begeistert. Den Schweizer
Fachhandlern ging es da nicht
anders als uns selbst. So ist
die Pentax Espio 115M kleiner
als alle mit vergleichbarem
Zoombereich ausgestatteten
APS-Zoomkameras, die an der

der PMA auch eine digitale
Kamera gezeigt. Wie beurtei-
len Sie diese Entwicklung?
Furrer: Digitale Fotografie
fur jedermann wird dann
interessant, wenn moglichst
viele Leute zu Hause einen PC
stehen haben und ihn als
Kommunikationsmittel ein-
setzen. Dies ist nun langsam
der Fall, und der Internet-
Boom eroffnet auch fur das
digitale Bild ganz neue M&g-
lichkeiten. Dies ist einer der
wirklich grossen, globalen
Trends, davon bin ich Uber-
zeugt. In Sachen digitaler Fo-
tografie wird Pentax in der
nachsten Zeit noch von sich
reden machen.

FOTOintern: Herr Furrer, wir
danken lhnen flr dieses Ge-
spréch.
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