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FOTO

Freizeitmesse Fespo - wie war’s?
Die Foto-Aussteller sind nicht restlos zufrieden

Wiederum prasentier-
ten sich einige wich-
tige Fotomarken auf
der grossten Schweizer
Freizeitmesse. Wir
haben die Aussteller
befragt, wie sie mit
der diesjdhrigen Fespo
zufrieden sind.

War die Fespo

aus lhrer Sicht ein
Erfolg? Wie war
das Publikum? Wie
kamen die Stand-
attraktionen an?

Canon (Schweiz) AG: Wir
kénnen die Fespo 1996 als
vollen Erfolg bezeichnen. Wir
konnten ein sehr breites
Publikum, an unserem Stand
begrussen. Bezlglich Stand-
attraktionen haben wir fest-
gestellt, dass unsere spe-
ziell geschaffene Erlebniswelt
«Adventure» verbunden mit
einem Wettbewerb bei den
Besuchern ein besonders be-
liebter Anziehungspunkt dar-
stellte, und wir damit die Syn-
ergien von Foto, Video und
Freizeit optimal kommunizie-
ren konnten.

Leica Camera AG: Wir beur-
teilen die Fespo '96 eindeutig
schlechter als vor zwei Jahren.
Die Besucherfrequenz aber
auch die «Qualitat» der Be-
sucher war Donnerstag, Frei-
tag und auch am Samstag
schlecht bis mittelmassig. Nur
der Sonntag war zufrieden-
stellend bis gut.

Light + Byte AG: Die dies-
jahrige Fespo war kein Erfolg
fur uns. Das Publikum hat
nachgelassen im Vergleich
zu 1994. Die Attraktion von
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Europa Park war zu laut und
nicht «salonfahig» genug.
Minolta (Schweiz) AG: Die
Fespo 1996 war fur die Minol-
ta ein riesiger Erfolg. Am Don-
nerstag und Freitag konnten
wir vor allem éltere Leute zu
unseren Besuchern zahlen,
am Wochenende war das
Publikum gemischt. Unsere
Show fand an allen vier Tagen
viele Zuschauer, grob gezahlt
waren es jeweils zwischen 100
und 300 Personen, die stind-
lich zusahen.

Pentax (Schweiz) AG: Wir
beurteilen die Fespo als sehr
gut, obwohl wir den Eindruck
hatten, dass gegenuber dem
letzten Jahr weniger Besu-
cher festzustellen waren. Das
Publikum war jedoch an unse-
ren Geraten ausserordentlich
interessiert, und unsere De-
monstranten durften sehr vie-
le positive Gesprache fuhren.
Unsere diesjahrige Standat-
traktion, die Fotoecke mit Ur-
waldstimmung und attrakti-
ven grossen «Steiff»-Tieren,
vermochte vor allem das jun-
gere Publikum und Familien

zum Ausleihen von Kameras
animieren.

Polaroid AG: Die Fespo wer
aus unserer Sicht ein voller
Erfolg. Das Publikum war
sichtlich begeistert von un-
serem Stand. Vor allem die
Jugendlichen reagierten zum
Teil sichtlich ungehalten, als
sie «Cool Man» erblickten
und wollten sofort ein Bild
mit ihm haben.

Rumitas AG: Die Fespo war
aus unserer Sicht ein Erfolg.
Das Publikum war mehrheit-
lich jung und sehr an der
Fotografie interessiert. Die
Standattraktionen waren An-
ziehungspunkte, aber viel zu
laut (Minolta, Europapark)
fur die Mitaussteller.

Schmid AG: Den Erfolg die-
ser Messe muss man diffe-
renziert betrachten: Wer viele
Bestellungen erwartete, wird
wahrscheinlich enttauscht
sein. Auf der anderen Seite
hatten wir die Maglichkeit,
unsere Produkte und vor
allem das  Fotografieren
einem interessierten Publi-
kum wieder einmal ins Ge-

dachnis zu rufen. Aus dieser
Sicht gesehen, ist die Messe
als Erfolg zu werten.

Seitz Phototechnik AG: Die
Bestellungen direkt am Stand
Ubertraf deutlich diejenigen
der Fespo ’95. Es konnten

viele Interessenten fur das
Roundshot Panoramaformat
gewonnen werden. Verbluf-
fend war die grosse Unbe-
kanntheit der Roundshot-
Kameras bei vielen Schweizer
Berufsfotografen.

Yashica AG: Die Fespo 96
war nur bedingt ein Erfolg.
Positiv waren die Gesprache
mit den Konsumenten.
Falsche oder ungenaue Infor-
mationen konnten korrigiert
werden. Das Publikum war in
den ersten Tagen, vom Alter
her, eher dem letzten Lebens-
abschnitt zuzuordnen. Sams-
tag/Sonntag besuchten ver-
mehrt Familien und jingere
Besucher die Ausstellung. Sie
waren bezuglich der Fotogra-
fie aufgeschlossen und sehr
interessiert.

Grosse Argernisse bestanden
in den akustisch untermalten



Standattraktionen. Eine abso-
lut unzumutbare Gemeinheit
stellte das Spektakel des Euro-
pa Park in Rust dar. Diese Her-
ren waren uneinsichtig und
bezlglich Lautstarke zu kei-
nem Kompromiss bereit. Bei
vorherigem Wissen, dieser Zu-
stande hatten wir auf eine
Teilnahme verzichtet.
Zuppinger AG: Wir waren
mit der Besucherzahl und
auch dem Interesse an den
Samsung-Kameras sehr zu-
frieden. Auch unsere Stand-
attraktionen (GlUcksrad und
Wettbewerb) waren ein voller
Erfolg.

Wodurch unter-
schied sich diese
Fespo zur letzten?
Lassen sich
Trends erkennen?

Canon (Schweiz) AG: Positiv
ist, dass sich an der diesjah-
rigen Fespo vermehrt auch
Detailhandelsgeschafte enga-
giert haben. Ebenfalls lasst
sich ein Trend bei der Qualitat
des Publikums feststellen: Die
Messebesucher waren wirk-
lich an unserer breiten Ange-
botspalette interessiert. Besu-
cher aus «Langeweile» sowie
die typischen «Sammler» wa-
ren dieses Jahr seltener anzu-
treffen. Erfreut konnten wir
auch feststellen, dass viele
Besucher gezielt die Messe
besuchten.

Leica Camera AG: Die Bran-
che war deutlich schlechter
vertreten. Das geringe Ange-
bot hat damit moglicherweise
auch eine geringere Publi-
kumsresonanz ausgelost.
Minolta (Schweiz) AG: Wir
mussten feststellen, dass Stan-
de, an denen keine Attraktio-
nen geboten wurden, keinen
Erfolg zu verzeichnen hatten.
Der klassische Photexpo-Auf-
tritt, die Theke voller Produk-
te, reicht heute nicht mehr.
Das Publikum ist anspruchs-
voll und will unterhalten wer-
den.

Polaroid AG: Wegen «Cool
Man», der zurzeit voll im

Trend liegt, hatten wir einen
deutlich grésseren Zustrom
als vor zwei Jahren. Alle woll-
ten ein Sofortbild haben.

Schmid AG: Im Gegensatz zu
heute sahen viele Besucher
vor zwei Jahren in der Fespo
eine Neuauflage der Photex-
po. Das hat sich geandert:
Fotografieren ist heute nicht
mehr als eigenstandiges Hob-
by zu betrachten. Vielmehr
wird bei der Austbung der
Freizeitbeschaftigung foto-
grafiert. Damit es nicht in der
Vergessenheit versinkt, mus-
sen wir zu den Leute hinge-
hen und nicht tatenlos darauf
warten bis sie uns etwas ab-
kaufen.

Yashica AG: Der Unterschied
zur letzten Fespo zeigte sich
durch die geringere Anzahl
Teilnehmer mit einer kleine-
ren Quadratmeterzahl. War
nicht eine Ruckkehr zur Ver-
nunft, weg vom Prestigeden-
ken angesagt? Das Ergebnis:
drei sich konkurrenzierende
Firmen mit Uberdimensional
grossen Standen, die sich gut
in Koéln oder in Las Vegas
hatten sehen lassen kénnen.
Dieser heute eingeschlagene
Weg kann nicht als der
zukunftsweisende angesehen
werden.

Zuppinger AG: Wir zahlten
weniger Handler als in den
letzten Jahren. Die Aussteller-
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Anstrengungen scheinen von
den Handlern nicht honoriert
zu werden. Die Fespo ist be-
liebt und scheint das richtige
Umfeld fur Foto zu sein.

Was hétte beziig-
lich Organisation,
Planung, Vorbe-
reitung und Durch-
flihrung besser
gemacht werden
kénnen?

Canon (Schweiz) AG: Als
besonders positiv haben wir
die optimalen Kommunika-
tionsmassnahmen der Wigra
fur den Bereich «Foto» vor
sowie wahrend der Messe
empfunden. Weniger erfreu-
lich war jedoch die relativ spa-
te Standzuteilung sowie die
spaten Informationen. Eben-
so haben wir die Initiative sei-
tens des ISFL betreffend Foto-
leihservice vermisst.

Leica Camera AG: Die ange-
botenen Attraktionen hatten
aus unserer Sicht sehr stark
den Charakter eines Rummel-

platzes. Grundsatzlich gut
war die Prasentation «Euro-
papark». Eine Zumutung be-
sonders auch fur die Ausstel-
ler war der Larmpegel in der
Halle, der die Grenzen des
Ertraglichen teilweise Uber-
schritt. Wir werden uns Uber-
legen, ob wir an der néch-
sten Fespo wieder teilnehmen
werden.

Minolta (Schweiz) AG: Die
Fotoinseln waren eindeutig
ein Flop. Wenn sich mehr
Fotoaussteller fur die Fespo
anmelden wuirden, mdussten
wir auch keine Weinstande
mehr oder &hnliches in der
Halle haben.

Pentax (Schweiz) AG: Die
Foto-Attraktionsinseln  wur-
den viel zu spat geplant.
Dadurch wurde uns Ausstel-
lern die Méglichkeit genom-
men, unseren ganzen Stand-
platz fur die Geratedemos zu
benutzen. Bezlglich Attrak-
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tionen sollten sich die Aus-
steller untereinander abspre-
chen, damit dem Publikum
gemeinsam etwas offeriert
werden kann (Fotoinsel) und
nicht jeder Aussteller eine
eigene Attraktion organisie-
ren muss.

Polaroid AG: Es sollte gene-
rell eine Limite fur die Laut-
starke von Musik etc. festge-
legt werden.

Schmid AG: Die Idee, eine
Fotoausstellung mit einer
Ferienmesse zu verbinden, ist
zeitgemass. Leider stand bei
einzelnen Ausstellern das Pra-
sentieren ihrer Marktdomi-
nanz im Vordergrund. Einzel-
ne Stande waren wieder wie
bei einer Handlermesse mehr
auf den Fachhandler als auf
den Amateur ausgerichtet.
Dabei sollten wir nicht verges-
sen, dass der Amateur zuerst
zum Fotografieren animiert
werden muss, bevor er sich
eine neue AusrUstung an-
schafft. Ob sich die Fotografie
in der Zukunft nur an der
Fespo beteiligen soll — oder
eventuell andere resp. weite-
re Publikums-Messen (Olma,
BEA, Muba, etc.) besucht wer-
den sollen, muss von der ISFL
gepruft werden.

Yashica AG: Organisation,
Planung, Vorbereitung und
Durchfuhrung sind nicht die
primaren Kriterien. Sie sind
Punkte, die arbeitsintensiv
sind und von denen man
erwarten kann, dass sie pro-
fessionell von Fachleuten erle-
digt werden. Unsere Branche
muss sich das weitere Vorge-
hen genau Uberlegen, will sie
nicht Gefahr ‘laufen, dass
immer mehr Lieferanten der
Fespo fernbleiben.
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