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Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

Das neue Jahr présentiert sich
wie eine Wundertiite. Da und
dort schimmert zwar einiges
des mysteriosen Inhalts durch
das diinne Papier hindurch.
APS, PMA und photokina
sind solche Eckpunkte, die
sich bereits fiir 1996 ausma-
chen lassen. Die digitale Foto-
grafie, die vor allem im pro-
Jessionellen Bereich einen
immer wichtigeren Stellenwert
einnimmt, lisst die Prognose
zu, dass die elektronische
Revolution auch im eben be-
gonnenen Jahr unbeirrbar auf
Erfolgskurs ist.

Man muss sie ernst nehmen,
diese neuen Wortgebilde,

wie Compuserve und Internet,
die vom einstigen Studenten-
plausch zu weltumspannenden
Kommunikationsnetzen avan-
ciert sind. Sie zeigen den Trend
in der elektronischen Revo-
lution, der die friiheren, phan-
tasievollen Visionen eines fer-
nen Jahres 2000 immer mehr
zur Realitiit werden lisst.

Zu einer Realitdit, der wir uns
— gerade in der Fotografie als
bildschaffendes Kommunika-
tionsmedium - stellen miissen.
Denn die Jahrtausendwende
riickt immer néher ..

o Weeo

FOTOintern, 14-tagliches Informations-
blatt fur den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Der Jahreswechsel

im Ruckblick und Ausblick

Wie war 1995, was bringt 1996?

Wir haben verschiedene Personlich-
keiten nach dem Geschéaftsgang und
ihren Prognosen befragt. Daraus
ergibt sich fiir die Fotobranche ein
interessantes Stimmungsbild.

«Wie beurteilen
Sie die wirtschaft-
liche Entwicklung
des Jahres 1995
riickblickend fiir
die Fotobranche?»

Peter Schmid:

Die konjunkturelle Erholung
der Schweizer Wirtschaft
verlief harzig. Im Grosshan-
del, einem der wichtigsten
Vorindikatoren fur die wirt-
schaftliche Entwicklung in der
Schweiz, musste gesamthaft
ein negativer Trend fest-

gestellt wer-
den. Nach

einer kurzen
Aufschwung-
phase um den Jahreswechsel
1994/95 und im 1. Quartal
1995 verschlechterte sich die
Lage in der zweiten Jahres-
halfte. Dabei gehort die
Fotobranche noch zu den
Bereichen, die den Geschafts-
gang als befriedigend ein-
schatzen. Das Bruttoinland-
produkt (BIP) hat aber eine
weitere Wachstumsabschwa-
chung erfahren. Die schwache
Konjunkturdynamik ist we-
sentlich durch den hohen

Frankenkurs
und die Sanierungsbemuhun-
gen der oOffentlichen Haus-
halte bedingt. Der private
Konsum nahm durch eine
unglnstige Entwicklung der
verfligbaren Realeinkommen
(Uberwalzung der MwsSt., er-
hohte Beitragssatze bei der
ALV) nur schwach zu. Davon
wurde auch die Fotobranche

Fortsetzung Seite 3

/ SVPG

Am 5. Februar findet in Baden
eine Tagung statt, bei der das
Berufsbild des Fotofach-An-
gestellten neu definiert werden
soll. Mitsprechen? Anmelden!

5 Internet

Unter der Bezeichnung «FOTO-
online» bietet die Zeitschrift
PHOTOGRAPHIE einen umfas-
senden und aktuellen Informa-
tionsdienst im weltweiten
Computer-Netzwerk Internet.

) Einladung

Die 87. Generalversammlung
des SVPG findet am 4. Februar
in Baden statt. Neben dem
geschaftlichen Teil gibt es eine
bunte Unterhaltung.

Das neue Flaggschiff der Zoom-
kompakten heisst Yashica
Microtec Zoom 120. Uber die
reichhaltige Ausstattung be-
richtet unsere Neuheitenvor-
stellung auf Seite 9.

/) Minox

Minox wurde von Rollei Uber-
nommen. Stellungnahme von
Rollei-Geschaftsfuhrer Sass

und Hintergrundinformationen
finden Sie auf Seite 7.

5 ISFL

Nicht verpassen: Am 15. Januar
fuhren verschiedene ISFL-Firmen
wiederum einen Rampen-
verkauf in Dintikon durch. Eine
Super-Gelegenheit, um preis-
gunstig Gesuchtes zu finden.
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So schnell wie
die Nikon
F90x kann

'kein Mensch
fotografieren.

Von 0 auf 36 Bilder in 8,8 Sekunden, das schafft kein Mensch von Hand. Es sei denn, die Hand hilt eine Nikon F90x, eine der schnellsten Profikameras der Welt.
Denn ihr professionelles AF-System stellt schneller scharf, als die Formel-1-Piloten vorbeirasen. Ihre dynamische Schirfennachfiihrung rechnet mit 4,1 Bildern
pro Sekunde noch schneller, als Radprofis spurten. Dem AF-Kreuzsensor mit zuschaltbarer Gross- oder Breitfeldmessung entgeht

kein Tor des Monats. Die 3D-Matrixmessung und die 3D-Multisensor-Blitzkontrolle meistert auch bei schnellem Lichtwechsel o

die schwierigsten Kontraste. Und damit die Bilder genauso scharf sind, wie die Rallyfahrer die Kurve kriegen, ist die Belichtung N’kon

im Bereich von 1/8000 bis 30s in 1/3-Stufen einstellbar. Noch professioneller wird die Nikon FO0x nur noch mit dem Blitzgerit

SB-26 und dem Handgriff MB-10 mit Zweitausloser. Damit machen Sie Hochformataufnahmen ohne unsportliche Verrenkungen.  Thre ndchste Kamera.

y
2

Nikon AG, Kaspar Fenner-Str. 6, 8700 Kiisnacht
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Fortsetzung von Seite 1

beeinflusst. Waren in den
ersten Monaten 1995 wieder
wachsende Investitionen in
der Fachfotografie, speziell
im Digital Imaging, zu be-
obachten, so verlor dieses
Geschéaft in der 2. Jahres-

halfte an

Schwung. Der
private Konsum litt unter
einem Mangel an Inno-
vationen; es waren kaum
neue Gerate auszuma-
chen. Im Schnitt verharr-
te die Fotobranche auf
Vorjahresniveau  oder
musste gar leichte Ein-
bussen in Kauf neh-
men.

Ulrich Schuler:
Trotz sehr geringer Erwar-
tungen wurden diese nicht
erfullt. Die Umséatze stagnier-
ten auf dem Niveau von 1994,
bei leicht gestiegenen Un-
kosten. Zwei Grinde durften
daftr massgebend sein; 1. Die
fortwahrende Rezession mit
dauernden Meldungen Uber
Entlassungen, welche unsere
Kunden verunsichern. 2. ist
auch die Modellpolitik der
wesentlichen Hersteller dafur
verantwortlich. Die Industrie
fabriziert zur Zeit an den
Wuinschen der ernsthaften
Amateure vorbei mit zuviel
unsinniger Automatik und zu
wenig dauerhafter Qualitat.

Rudolf Bar:

Die Entwicklung war positiv.
Interdiscount realisiert far
den Bereich Foto (ohne Cam-
corder) ein zweistelliges Um-
satzplus. Vermutlich liegt die-
se Zunahme besser als der

Markt. In rezessiven Phasen
sind die Konsumenten noch
preisbewusster, sicher ein Vor-
teil far Interdiscount.

Hanspeter P. Béachler:
Das Umsatzvolumen im La-
borbereich ist gesamtschwei-
zerisch im Jahre
1995 leicht zurtick-
gegangen. Und das
Marktsegment des
Fotofachhandels
war gegenUber
den Grossvertei-
lern und dem
Direktversand
durch immer
starker wer-
denden Kon-
kurrenzkampf
auf der Preisfront
stark unter Druck. Trotzdem

durften wir
feststellen, dass dynamische
Fotofachgeschafte ihren Um-
satz auch dieses Jahr im Ama-
teurbereich halten, ja teilwei-
se sogar verbessern konnten.
Wir sind Uberzeugt, dass ein
aktiver Fotofachhandler trotz
der heutigen Situation mit
hoher Sparquote, Konsumun-
lust, weniger Spontankaufe,
Verzicht auf Luxusprodukte,
zunehmende Arbeitslosigkeit
usw. durch gezielte Massnah-
men immer noch gute Chan-
cen im Markt hat.

Im Amateurbereich waren wir
als Partnerlabor des Schweiz.
Fotofachhandels auch in die-
sem Jahre stark mit dem
Trend zum Microlabor kon-
frontiert. Unser Pro Ciné
Microlabor-Konzept konnte
unsere Partner in ihren Ak-
tivitdten wirkungsvoll und
erfolgreich unterstitzen. Un-

sere Marktstellung in den Be-
reichen Filmentwicklung E6,
DigiPrint und Photo CD haben
wir massiv ausgebaut und
sind heute ein kompetenter
Partner mit einer zukunfts-
orientierten Produktpalette.

Hans-Carl Koch:
1995 ist es uns gelungen, un-
sere fihrende Marktposition
im Absatz von Fachkameras
fur chemische Fotografie in
racklaufigen Markten zu hal-
ten, gleichzeitig konnten wir
uns in der digitalen Fachfoto-
grafie ebenso fuhrend eta-
blieren. Der Aufschwung, wie
er sich anfangs Jahr abzeich-
nete, blieb jedoch aus.
Die wirtschaftliche Entwick-
lung 1995 fur Fachkameras
und Zubehor ist unerfreulich.
Europa und auch speziell die
Schweiz liegen weit unter
unseren Erwar-
tungen;
Japan ist
immer noch
in einer Re-
zession, nur
die Asean-
Lander boo-
men. USA, wel-
ches sich einer
guten Konjunk-
turentwicklung
erfreut, leidet
unter der Kombi-
nation von starkem Franken
und schwachem Dollar. Das
drickt doppelt auf die Mar-
gen.
Die Fachfotografen
sind zu einem
grossen Teil
immer noch
von Unsicher-
heit gegentber
den neuen Tech-
nologien ge-
pragt und sie ha-
ben Angst vor der
Zukunft. Neue
Investitionen wer-
den nur zégernd
getatigt. Und dies
nicht nur in der
Schweiz. Neben dem harten
Schweizerfranken erfordert
das fur eine Firma, die Gber 90
Prozent exportiert, eine Stra-
tegie des Durchhaltens. Dabei
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liegen die Fakten klar auf
dem Tisch: Fur 80 Prozent der
heutigen Fachfotografie, wel-
che fur die Verwendung im
Druck bestimmt ist, kann mit
den professionellen Digital-
ausrtstungen von Sinar der
Prozess von der Aufnahme bis
zur Druckvorstufe zeitlich um
die Halfte abgekurzt werden,
30 Prozent der Kosten gespart
und ein kontinuierliches Qua-
litdtsniveau garantiert wer-
den. In den USA werden
heute 60 Prozent aller Digital-
kameras auf der Welt fur
Fachapplikationen gekauft.
Man fragt sich, warum und
wie lange wir uns in Europa
diesen Dammerschlaf noch
leisten kénnen.

Rudolf Dech:

Im Bereich der Laborgerate
unterscheiden wir grundsatz-
lich zwischen Minilabs und
den Produkten fur die Fotofi-
nisher. 1995 haben wir unsere
Ziele in beiden Geschaftsbe-
reichen erreicht — wir konnten
sogar einen Mehrumsatz
verbuchen. Die Rezession be-
trachten wir, was den Film-
verbrauch anbelangt, als be-
endet, nicht jedoch, was
die Investitionsvorhaben der
Grosslabore  betrifft.  Hier
herrscht deutlich mehr Zu-
rackhaltung vor als im Bereich
der Mini- und Microlabs.

In APS werden mit einer allge-
mein guten Stim-

grosse Erwartungen ge-
setzt; das hat auch die PMA
in London deutlich gezeigt.
Allerdings hat das Geschafts-
jahr auch mit seinen Schatten-
seiten nicht gegeizt, zum Bei-
spiel mit einem hartnackigen

FOTOintern 3




FOTO

INTERN]

Waéhrungsnachteil fur eine
Schweizer Herstellerfirma wie
die Gretag Imaging AG.

Peter Muheim:

Seit 1991 sind die Verkaufs-
zahlen von Fotokameras mit
Ausnahme von Zoom Kom-
paktkameras rucklaufig. Nach
zum Teil positiven Entwick-
lungen im 1994 ist die Stim-
mung 1995 wieder schlechter
geworden. Gegenutber den
80er Jahren werden heute
fast 30000 Spiegelreflexka-
meras weniger verkauft. Das
bedeutet ca. 25 Mio. Franken
weniger Umsatz pro Jahr fir
die Fotobranche bei weiter
sinkenden Preisen. Auch 1995
werden  gegenuber dem
Vorjahr fast 10 Prozent weni-
ger SLR-Kameras einen Kau-
fer finden. Der unabhéangige
Fachhandel realisiert in die-
sem Bereich dank Beratungs-
intensitat dieser Kameras
einen Marktanteil von 65
Prozent.

Kompaktkameras werden 1995
zwischen 10 bis 15 Prozent
mehr verkauft werden als
noch im Vorjahr. Dreihun-
dertdreissigtausend  Schwei-
zer werden 1995 im Besitze
einer neuen Kompaktkamera
sein. Dieser Bereich teilt sich
heute preismassig in zwei
Teile. Entweder werden gun-
stige Kame-

ras unter 100
Franken gekauft, oder dann
in Zoom Kameras investiert,
die ca. 250 bis 700 Franken
kosten. Dabei werden ins-
gesamt nur noch ein Drittel
der Kompaktkameras im un-
abhangigen Fachhandel ver-
kauft. Die Fachfilialisten
haben 1995 massiv Markt-
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anteile gewonnen. Seit der
Einfihrung Ende 1995 wur-
den ca. eine Million Zoom
Kompaktkameras  verkauft.
Ich gehe davon aus, dass die-
ser Teilmarkt noch mindestens
zwei bis drei Jahre wachsen
wird. Aber der Preiszerfall von
ca. 5 bis 10 Prozent pro Jahr
wird umsatzmassig seine Spu-
ren hinterlassen.

Christian Frey
Das Wirtschaftsjahr 1995 hat
nicht ganz das gehalten, was
man sich anfanglich davon
versprochen hatte. Gemessen
an der gesamtwirtschaft-
lichen Erzeugung (Brutto-
inlandprodukt, BIP) ist die Re-
zession zwar bereits seit 1993
Uberwunden, doch qilt dies
noch nicht fur samtliche Bran-
chen und vor allem nicht far
alle Unternehmen. Die Bau-
wirtschaft beispielsweise ist
nach dem letztjahrigen zins-
bedingten «Strohfeuer» wie-
der in eine rucklaufige Phase
getreten, wozu die vorhande-
nen Uberkapazitaten und die
ausbleibenden  offentlichen
Auftrage entscheidend bei-
trugen. Unter der markanten
Frankenaufwertung dieses Ja-
hres litten neben der direkt
betroffenen Exportwirtschaft
und dem Tou-
rismus nicht
zuletzt auch
die Zuliefer-
betriebe, da
entspre-
chende Pro-
dukte glin-
stiger im-
portiert
werden
konnten.
Am mei-
sten ins

Gewicht fallt
aber die verschlechterte Stim-
mung der Konsumenten,

tragt doch der private Kon-
sum Uber 60 Prozent zum
schweizerischen BIP bei. Die
Zuruckhaltung ist im wesent-
lichen auf eine Verunsiche-
rung aufgrund der obigen
Faktoren zurlUckzufuhren,
denn trotz rucklaufiger Ar-
beitslosenquote haben sich

die Beschaftigungsperspekti-
ven und damit die Arbeits-
platz-Sicherheit noch nicht
entscheidend gebessert. Zu-
dem sind die Lohnerhéhun-
gen bescheiden ausgefallen
und wurden real durch
steigende Sozialabgaben und
teilweise Steuern neutrali-
siert. Immerhin ergab eine
grosse Umfrage der SBG, dass
sich die Foto-
branche 1995
im Vergleich
zum gesam-
ten Detail-
handel

Uberdurch-
schnittlich
gut be-

haupten

konnte.

«Welche Prognose
stellen Sie fiir
1996?»

Peter Schmid:

Im kommenden Jahr wird
das Wachstum der inlandi-
schen Nachfragekomponen-
ten gering bleiben. Der priva-
te Konsum durfte sich leicht
beschleunigen, die Exporte
aufgrund des wieder stérke-
ren Wachstums in den OECD-
Landern ebenfalls leicht zu-
nehmen, vorausgesetzt, dass
der Frankenkurs sich gegen-
Uber den wichtigsten Wah-
rungen (DM, US-Dollar, Yen)
normalisiert. Nach Abschluss
von MwsSt-bedingten Preis-
anpassungen durfte die Teue-
rungsrate 1996 auf 1 bis 1,6
Prozent zurtickgehen. Zudem
werden auch die mude
Konsumnachfrage, erbitterte
Konkurrenzkdmpfe, ein Ka-
pazitatsiberhang, moderate
Lohnabschlisse den Teue-
rungsauftrieb dampfen. Das
BIP-Wachstum wird keine ent-
scheidenden Beschaftigungs-
impulse bringen, die Ar-
beitslosenrate bei 4 Prozent
verharren. Durch die Einfuh-
rung des Advanced Photo Sy-
stems im Frihjahr 1996 wird
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die Fotobranche profitieren
kénnen. Die Umsatze durften
leicht steigen, Lieferfristen,
Einkaufs- und Verkaufspreise
zumindest fur die nachsten
3 Monate stabil bleiben.

Ulrich Schuler

1996 durfte kaum wesentlich

besser werden. Es zeigen sich

keine deutlichen Zeichen fur

ein Ende der Rezession. Unse-
re Kunden mussen mit dem

gleichen

Einkommen auskommen. Die

Erhéhung der Krankenkas-
senpramien tragen zur weite-
ren Verunsicherung bei; auch
auf dem Sektor der Mieten ist
keine echte Erleichterung zu
erwarten. Ein kleiner Licht-
blick kdnnte APS bedeuten,
wobei sich dieses System wie-
der an den Knipser wendet
und die ernsthaften Amateu-
re sich davon keine Verbesse-
rungen versprechen. Gerade
fur die ernsthaften Amateure
fehlen weiterhin attraktive
Kameras und Zubehore.

Rudolf Bar

Far 1996 gehe ich von
einem weiteren Konsumzu-
rickhalten aus bei zuneh-
mendem Wettbewerb. Da im
April APS eingefuhrt wird, ist
Foto sicher im Gesprach und
wir erwarten entsprechende
Impulse.

Hanspeter P. Béachler:

Wir sind Uberzeugt, dass die
EinfiUhrung des APS-Systems
im Frahling 1996 neue Im-
pulse auch im Photofinishing
auslésen wird und den Um-
satz im Amateurbereich mass-
geblich beleben wird. Wir
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glauben, dass APS gerade
fur den Fotofachhandel eine
grosse Chance ist, da dieses
System eine grosse Kompe-
tenz am Verkaufspunkt erfor-
dert und auch junge Leute
wieder zu vermehrtem Foto-
grafieren animiert. Mit diesen
positiven Vorzeichen, neuen
Ideen und Strategien schauen
wir zuversichtlich ins neue
Jahr.

Hans-Carl Koch:

Die in der Schweiz produzie-
rende Industrie verdient im
Mittel mehr als 50 Rappen
jedes Frankens im Ausland.
Die Wettbewerbssituation im
Ausland verscharft sich lau-
fend. Wenn in der Schweiz
der Uberdurchschnittlich ho-
he Lebensstandard gehalten
werden soll, muss die ge-
samte Kostenstruktur minde-
stens wieder auf ein, wenig-
stens in der westlichen Welt,
konkurrenzfahiges  Niveau
gebracht werden. Andernfalls
stirbt unsere fur

alle Erwerbs-
zweige lebensnotwendige
Exportindustrie, oder sie wan-
dert aus.
Die schweizerische Berufsfo-
tografie ist neben vielen an-
deren Branchen mit wenigen
I6blichen Ausnahmen, ein
Beispiel fur defensives Verhal-
ten. Wahrend wir bei Sinar im
internationalen Schnitt davon
ausgehen kénnen, dass schon
1996 bis zu 30 Prozent un-
seres Umsatzes in digitalen
Fachkameras erarbeitet wird,
liegt in der Schweiz dieser
Prozentsatz weit im Abseits.
Es scheint uns fast, dass dem
durchschnittlichen Schweizer

Fotografen der Mumm, sein
Fachwerkzeug dem techni-
schen aktuellen Stand an-
zupassen, abhanden gekom-
men ist.

Die Sinar AG rechnet welt-
weit fur 1996 mit beschei-
denen  Wachstumsraten
far  Grossformatkameras
fur chemische Fotografie
und mit zweistelligen
Wachstumsraten far
Fachkameras fur digita-
le Fotografie. Wir sind
Uberzeugt, dass bis zur
Jahrtausendwende mehr als
50 Prozent aller qualitativ an-
spruchsvollen Fachfotografie
digital erstellt wird. Mutiges,
unternehmerisches Handeln
ist heute angesagt, um den
Erfolgreichen die Zukunft zu
offnen.

Rudolf Dech:
Im Vordergrund einer Pro-
gnose fur 1996 steht sicher
APS mit diversen Vorteilen,
die auch den Laborbereich
betreffen. Wir
rechnen far
das kommen-
de Jahrin
beiden Ge-
schafts-
bereichen
mit einer
Investi-
tionswelle
far APS-
Gerate,
und wir
sind Uberzeugt,
dass APS der Fotografie neue
Impulse verleiht, die den ge-
samten Markt beleben wer-
den. Diese werden nicht
zuletzt durch die enormen
Werbevorhaben der Herstel-
lerfirmen erzeugt, die der
gesamten Branche zu Gute
kommen und fir den Erfolg
von APS eine wichtige Voraus-
setzung sind.

Peter Muheim:

1996 wird sich die Marktent-
wicklung kaum verbessern.
Die nicht sehr rosige Lage der
uns immer starker beeinflus-
senden Nachbarlander sowie
die steigenden Belastungen
im sozialen Bereich, man neh-

me hier als Beispiel die massiv
steigenden Preise der Kran-
kenversicherun-

gen etc.
etc., werden wenig positive
Impulse bringen. Die negative
Entwicklung in der Fotobran-
che ist jedoch nicht nur rezes-
sionsbedingt. Der Mensch hat
heute ein ganz neues Pro-
blem, namlich ein Uberan-
gebot an zeitvertreibenden
Tatigkeiten, kurz Hobbys ge-
nannt. Fotografieren kostet
eben Zeit und diese Zeit wird
heute von anderen Hobbys
konkurrenziert. Wenn Syste-
me und Loésungen gefunden
werden, die ein Zeitproblem
I6sen und nicht ein neues
schaffen, wird die Fotografie
konkurrenzfahig bleiben.

Christian Frey:

Ein eigentlicher Aufschwung
ist auch fur 1996 noch nicht
in Sicht. Gesamtwirtschaftlich
rechnen wir mit einem Wachs-
tum von lediglich 1,3% (nach
etwa 1% 1995), wobei von
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keiner Seite spektakulare Im-
pulse zu erwarten sind. Es gibt
aber durchaus Lichtblicke,
die zur Hoffnung auf eine all-
mahliche Stim-
mungsver-
besserung
berechti-
gen. So soll-
te sich der
zur Zeit ein-
deutig tUber-
hohte Fran-
kenkurs wie-
der etwas
zurlckbilden
und das Ge-
schaft mit dem
Ausland erleich-
tern. Gleichzeitig bleibt die
Wirtschaftslage auf unseren
Exportmarkten  vorteilhaft,
was erfahrungsgemass noch
wichtiger als die Wahrungs-
entwicklung ist. Nicht verges-
sen sei schliesslich die geringe
Inflation, die im Mittel 1996
bloss 1% betragen durfte. Sie
halt die Kaufkraft der Konsu-
menten intakt; bei geschatz-
ten Lohnerhéhungen von
1,5% (Resultat einer SBG-Um-
frage in allen wichtigen Bran-
chen) bleibt real sogar etwas
mehr fur den Komsum Ubrig.
Wenn sich wieder mehr Ver-
trauen in die Zukunft breit
macht, wird dieses Geld sicher
auch ausgegeben.

I
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