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Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

Nein, man soll es nicht mehr
sagen — und schreiben schon
gar nicht, bitten die SDCs.
Was? APS! «Advanced Photo
System» — ausschreiben, bitte-
schon. Und auch klar und
deutlich aussprechen. Weil es
sonst in Amerika wieder jahr-
zehntelanges Juristenfutter
gibt. Irgend eine «Aerial Pho-
tographic Survey»-Gesell-
schaft — oder wie sie genau
heisst — soll sich gemeldet
haben, mit dem freundlichen
Hinweis, man solle doch das
Kiirzel seiner Firma ruhig
ungefragt weiterbenutzen. Das
wiirde den Jahresumsatz noch
etwas aufbessern.

Die SDCs, das sind iibrigens
die fiinf «System Developing
Companies», werden sich nun
bis zur Markteinfiihrung ernst-
haft eine neue Bezeichnung
einfallen lassen miissen, denn
die flotte Abkiirzung APS

ist wohl kaum noch aus dem
Volksmund wegzubringen.
Oder glaubt irgendjemand
allen ernstes, Herr und Frau
Schweizer werden sich kiinftig
mit einem Englischbrocken
herumschlagen, wenn sie einen
neuen Film kaufen oder

ihre Bilder abholen wollen?

e o

FOTOintern, 14-tagliches Informations-
blatt fur den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Entspricht APS einem echten
Konsumentenbedurfnis?

Das Advanced Photo System ist zentrales
Thema dieser Ausgabe, nicht zuletzt,
weil auf der PMA in London (26. bis

29. Oktober) die ersten Laborgeridte dazu
gezeigt wurden. Wir haben Peter Miiller,
den kilinftigen Verkaufsleiter fiir Amateur-
produkte der Kodak SA Lausanne,

nach den Konsumentenvorteilen des
neuen Systems befragt.

Frage: Herr Miller, Kodak
spricht davon, dass das
Advanced Photo System viele
Problemfelder I6se, die es
beim Verbraucher trotz hoch-
entwickelter Kameras und
Filme offensichtlich gibt. Was
sind denn das flr Problem-
felder?

Peter Miiller: Ich mochte
mich hier einmal auf interna-
tionale Umfragen beziehen.
Demnach gibt es einen hohen
Prozentsatz von fehlbelichte-
ten Filmen oder einzelnen Bil-

dern, die auf unsachgemas-

den lasst. Insgesamt repra-
sentieren diese Problemfelder
weltweit rund 50 Millionen
Filme im Jahr.

Frage: Inwieweit kann man
diese Aussagen auf den
schweizer Markt tibertragen?
Miuller: Exakte Werte zu
falsch belichteten Filmen in

f
ses Einlegen oder Heraus- pete' ZﬂurprodUkte
nehmen der Filme zurlckzu- mat
flhren sind. Dies fuhrt haufig
zu Lichteinfall, der die Bilder
oder Filme unbrauchbar wer-

j |eiter
eI o
uller pei KO
einzel-
nen europaischen
Landern gibt es derzeit noch
nicht. Aus einer Studie, die
vom Institut fir Demoskopie
Allensbach in Deutschland er-
stellt wurde, wissen wir je-
doch, dass viele Fotoamateu-
re mit diesen Problemfeldern
zu tun haben, die sie gerne
gelést sahen. Das absolut
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In der Schweiz werden noch
immer zuwenig Batterien rezy-
kliert. Gerade fur den Foto-
fachhandel durfte der Batterie-
abholdienst interessant sein.

Zweite Informationsrunde des
neuen Fotosystems APS. Wir
waren fur Sie auf der PMA in
London und berichten um-
fassend Uber die Verarbeitung
der neuen Filme.

AVD

FOTOintern ist eine der ersten
Zeitschriften, die mit einem
neuartigen, wasserlosen Offset-
druckverfahren gedruckt wird.
Lesen Sie dazu die Details.

Olympus erweitert ihr Sortiment
durch verschiedene exklusive
Shop-Artikel, wie David Bailey-
Fotoalben und Fotohalter

im Kreditkartenformat. Mehr
Details dartiber auf Seite 13.

In der zweiten Folge unserer
Artikel zum Thema «Digital
Imaging» erklaren wir die ver-
schiedenen Druckverfahren

fur die elektronische Fotografie.

Neue Spiegelreflexkamera in
Sicht: Die kleine Pentax MZ-5
wurde in Japan bereits vor-
gestellt und durfte in der ersten
Jahreshaltfte auch bei uns lie-
ferbar sein.
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So schnell wie
die Nikon
F90x kann

kein Mensch
fotografieren.

Von 0 auf 36 Bilder in 8,8 Sekunden, das schafft kein Mensch von Hand. Es sei denn, die Hand hilt eine Nikon F90x, eine der schnellsten Profikameras der Welt.
Denn ihr professionelles AF-System stellt schneller scharf, als die Formel-1-Piloten vorbeirasen. Ihre dynamische Schirfennachfiihrung rechnet mit 4,1 Bildern
pro Sekunde noch schneller, als Radprofis spurten. Dem AF-Kreuzsensor mit zuschaltbarer Gross- oder Breitfeldmessung entgeht

kein Tor des Monats. Die 3D-Matrixmessung und die 3D-Multisensor-Blitzkontrolle meistert auch bei schnellem Lichtwechsel @

die schwierigsten Kontraste. Und damit die Bilder genauso scharf sind, wie die Rallyfahrer die Kurve kriegen, ist die Belichtung N ’ kon
im Bereich von /8000 bis 30s in 1/3-Stufen einstellbar. Noch professioneller wird die Nikon F90x nur noch mit dem Blitzgerit

SB-26 und dem Handgriff MB-10 mit Zweitausloser. Damit machen Sie Hochformataufnahmen ohne unsportliche Verrenkungen.  Thre ndchste Kamera.

Nikon AG, Kaspar Fenner-Str. 6, 8700 Kiisnacht
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sichere Filmeinfadeln, das Er-
kennen, ob ein Film belichtet
ist oder nicht, wechselnde
Bildqualitat bei unterschied-
lichen Aufnahmesituationen,
die Identifikation der Nega-
tive und vieles mehr, wurden
von den Fotoamateuren hier-
bei genannt.

Frage: Inwieweit [ést das
Advanced Photo System diese
Probleme, und erwartet der
Verbraucher noch mehr Fea-
tures, oder kann APS den
Kunden nun wirklich zufrie-
denstellen?

Miiller: Das Advanced Photo
System wird wirklich allen die-
sen Problemfeldern gerecht
und kann die BedUrfnisse, so-
weit sie in der Studie ana-
lysiert wurden, voll und ganz
erfillen. Vielleicht bin ich als
Newcomer in der Fotobran-
che weniger mit den Traditio-
nen behaftet und sehe das
neue System mehr durch die
Brille des Verbrauchers. Das
Advanced Photo System muss
man als Ganzes sehen. Es
bringt dem Verbraucher Si-
cherheit und Einfachheit bei
erhdhter  Flexibilitat.  Ich
denke, dass die Drop-In Lade-
automatik dem Verbraucher
eine grosse Hilfe sein wird,
ebenso wie der IndexPrint
oder die Ubersicht Uber die
Negative und die einzelnen
Prints dank der Identifika-
tionsnummer. Auch die Mog-
lichkeit, sich bei der Aufnah-
me fur drei unterschiedliche
Bildausschnitte und entspre-
chende Bildformate entschei-
den zu kénnen, halte ich fur
ein wichtiges Moment.
Frage: Aber viele dieser
Eigenschaften - so einzelne
Kritiker — sind ja schon be-
kannt.

Miiller: Das ist schon richtig,
doch sehen Sie, das Advanced
Photo System bundelt alle
diese Features zu einem Qua-
sistandard. Wenn ein Kunde
sich heute fur eine Kamera
mit Panorama-Feature ent-
scheidet, bekommt er nicht
automatisch einen Panorama-
Print. Mit EinfUhrung des

Systems wird dies zum Bei-
spiel zu einem Standard-Fea-
ture und steht allen Ver-
brauchern, die sich fur das
neue System entscheiden, zur
Verfugung. Der Verbraucher
muss ja nicht aus jeder
Aufnahme ein Panorama ma-
chen, aber er hat in jedem Fall

“eine Kamera, mit der er im

geeigneten Augenblick eine
Panorama-Aufnahme schies-
sen kann.

Frage: Was macht Sie bzw.
Kodak so sicher, dass APS ein
Erfolg wird?

Miiller: Ich denke, auch hier
spricht die  Allensbacher
Studie far sich. Das erst vor
kurzem wiederholte Foto-
amateur-Panel gibt hier eine
eindeutige Antwort. In allen
Preisklassen wuirden Foto-
amateure heute eine Kamera
des Advanced Photo Systems
bevorzugen. In der Preisklasse
bis Fr. 150.- sind es zum Bei-
spiel 72 Prozent und in der
Klasse Gber Fr. 300.- sogar 81
Prozent.

Frage: Welche Eigenschaften
sind es denn, die die befrag-
ten Fotoamateure so Uber-
zeugend fur APS votieren las-
sen?

Miuiller: Fotoamateure wollen
in erster Linie das Drop-In-
Loading, eine schonende Ar-
chivierung der Negative, eine
Simple und einfache Nachbe-
stellung, und sie sprechen sich
fur die Flexibilitat bezuglich
der unterschiedlichen Forma-
te aus. Nicht zu tGbersehen ist
Ubrigens auch die Méoglich-
keit, mittendrin die Filmemp-
findlichkeit und den Filmtyp
zu wechseln. Unter den neu-
en Ausstattungsmerkmalen,

die die neuen Kameras von
herkémmlichen  unterschei-
den, haben sich vor allem
die Kriterien des einfacheren
Handlings herauskristallisiert.
Frage: Sie gehen also da-
von aus, dass der Markt
ein neues System dringend
braucht?

Miiller: Ich denke, der Foto-
branche tun neue Impulse
gut. Ich habe mich vor Antritt
meiner neuen Aufgabe bei
Kodak sehr intensiv mit den
Marktdaten, Kamera- und
Filmverkaufen beschaftigt. Im
Zusammenhang mit dem neu-
en Advanced Photo System ist
nicht zu Ubersehen, dass die
von Kodak einst eingefihrten
126er und 110er Formate zu
gewaltigen Spriingen im Ka-
meraverkauf fuhrten. Erst mit
der EinfUhrung der einfacher
zu bedienenden 35-mm-Ka-
meras mit Autofokus-Objekti-
ven stieg das Niveau der Ver-
kaufe noch einmal an.

Wir sehen ein Uberdurch-
schnittlich ausgeprégtes Inter-
esse an der neuen Kamera
bei Fotoamateuren allgemein
und neuen Zielgruppen, die
sich bislang noch nicht mit der
Fotografie auseinandersetz-
ten. Wenn wir diese Verbrau-
cher far die Fotografie gewin-
nen kénnen, wird das fur die
Fotobranche neue Impulse
bringen.

Frage: Abschlussfrage zur
Innovation APS. Welche Vi-
sionen kénnen Sie uns denn
geben, was die Weiterent-
wicklung des Systems angeht?
Miiller: Das Advanced Photo
System stellt, wie schon an-
gedeutet, einen einheitlichen
Standard dar, der von den
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Peter Muller (33) ist seit 1988
bei Kodak in London und Lau-
sanne tatig. Er war bisher Ver-
kaufsleiter fur medizinische
Bildtechnik und Ubernimmt ab
1. Januar 1996 die Verkaufslei-
tung fur Amateurprodukte.

funf Systementwicklern und
Uber 40 Lizenznehmern ge-
meinsam getragen wird. Da-
bei ist das System weit mehr
als nur eine Reihe von zwei-
fellos beeindruckenden Fea-
tures. Das neue Fotosystem
basiert auf einem hybriden
Medium, das die hohe Auf-
[6sung des Films mit einer
Magnetschicht  kombiniert,
die viele neue elektronische
Features =zulasst. Das neue
System wird nicht an einem
bestimmten Punkt erstarren,
sondern sich  weiterent-
wickeln. Das Advanced Photo
System verkorpert eine Tech-
nologie, die neue Mdglichkei-
ten er6ffnet und erstaunliche
Qualitaten bietet, aber nie-
manden zwingt, auf her-
kommliche Technik zu ver-
zichten.

Herr Mtiller, wir danken Ihnen
bestens fir dieses Gespréch.
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