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Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

FOTOintern erscheint bereits
seit einem Jahr, dabei hatten
uns die Skeptiker und Un-
gliickswiinscher hochstens ein
halbes attestiert.

Das aktuelle Branchenblatt
hat sich besonders auf Grund
der vierzehntiglichen Er-
scheinungsweise und der kur-
zen und préagnanten Informa-
tion wegen bewdhrt und ist
zu einem geschétzten Medium
unserer Branche geworden.
Etwas wurde in diesem Jahr
nicht eingehalten: der geplan-
te Umfang von alternierenden
acht und 16 Seiten. Abgesehen
davon, dass die Produktion
von acht Seiten unwirtschaft-
licher ist als jene von 16 Sei-
ten, gehen in zwei Wochen
soviele Informationen bei uns
ein, dass es ein Leichtes ist,
Jedes Mal 16 Seiten zu fiillen.
Sie als Leser erhalten also fiir
Ihr Abonnement von unverdin-
derten Fr. 48.— mindestens 25
Prozent mehr Informationen.
Das erste Erscheinungsjahr
von FOTOQintern ist fiir uns
die Bestitigung eines erfolgs-
sicheren Konzeptes, das wir
weiterhin beibehalten und
pflegen wollen, um Sie noch
besser zu informieren.

b WMo

FOTOQintern, 14-tagliches Informations-
blatt fur den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Der Verkauf von Zubehor ist fiir den Foto-
fachhandler ein Zusatzgeschiaft - fiir

den Importeur hingegen ist es ein Haupt-
geschéaft. Die Firma Schmid AG, Oberentfel-
den, hat ein neues Konzept entwickelt,

das auf die Umsatzsteigerung des Fachhand-
lers ausgerichtet ist. Was es damit auf

sich hat, wollten wir von Produktmanager
Andreas Hofer wissen.

FOTOintern: Herr Hofer, das
Konzept von Sicoline soll eine
Verkaufsunterstitzung  fur
Zubehdrartikel sein. Kénnen
Sie die Idee kurz erkldren?

Andreas Hofer: Zubehor ist
vom Umsatz her gesehen fur
den Handel eine Nebensache,
fur welche es sich nicht lohnt,
viel Zeit fur die Sortiments-
wahl zu investieren. Far uns
jedoch ist das Zubehor nicht
eine Nebensache, sondern ein
Hauptanliegen. Es sind zwar
nicht die grossen Umséatze zu
erzielen, aber daftr kann mit
guten Margen und Ertréagen
gerechnet werden. Mit die-
sem Zusatzumsatz kann ein
Teil der Margeneinbussen bei
den Hauptartikeln kompen-
siert werden. Der Platz im

Geschaft kostet Geld, daher
ist es wichtig, die Lager zu
optimieren. Es ist absolut
notwendig, die Umsatztrager
zu kennen und auf die soge-
nannten «Penner» zu verzich-
ten. Aus diesen Top-Produk-
ten haben wir bei allen
unseren  Handelsprodukten
verschiedene Sets in jeweils
drei Grossen gebildet:

Set A umfasst ein Grundsorti-
ment mit 10 bis 20 Artikeln,
Set B entspricht einer mittle-
ren Grosse mit 20 bis 30 Arti-
keln und Set C beinhaltet ein
Grossortiment mit 30 bis 60
Artikeln.

Selbstverstandlich sind die
Artikel den einzelnen Kun-
dengruppen Foto resp. Video
angepasst.

: : du
SHofer_ AG, OPe'

ndrea
s

FOTOintern: Was verstehen
Sie unter Sortiments-Optimie-
rung?

Hofer: Dadurch, dass wir uns
nur auf die schnelldrehenden
Zubehorartikel  konzentrie-
ren, machen wir mit weniger

Platz gleichviel — oder mit
demselben Platz — mehr Um-
satz.

FOTOintern: Lassen sich die
Sortiments-Sets auch indivi-
duell anpassen?

Hofer: Die einzelnen Sets
beinhalten ein Grundsorti-

Fortsetzung Seite 3

SVPG

Kennen Sie die Modell-Lehrgéan-
ge fur die Fotoberufe? Welche
Vorteile diese fur die Aus-
bildung Ihrer Lehrlinge bieten,
erklart Hans Peyer in seiner
SVPG-Kolumne.

Verschiedene Neuheiten fur die
professionelle Fotografie und
das Fachlabor werden auf den
Seiten 8 und 9 vorgestellt. Dazu
die Rubrik «Fur Sie gelesen»,
ein Pressespiegel aus aller Welt.

Die Ricoh 1Z-3000 ist eine hitver-
déachtige Zoomkompaktkamera
mit einem Objektiv 38-130 mm,
die mit vielen oft Gbersehe-

nen Highlights ausgestattet ist.

Details dazu auf Seite 11.
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So schnell wie
die Nikon
F90x kann

kein Mensch
fotografieren.

Von 0 auf 36 Bilder in 8,8 Sekunden, das schafft kein Mensch von Hand. Es sei denn, die Hand hiilt eine Nikon F90x, eine der schnellsten Profikameras der Welt.
Denn ihr professionelles AF-System stellt schneller scharf, als die Formel-1-Piloten vorbeirasen. Ihre dynamische Schérfennachfiihrung rechnet mit 4,1 Bildern
pro Sekunde noch schneller, als Radprofis spurten. Dem AF-Kreuzsensor mit zuschaltbarer Gross- oder Breitfeldmessung entgeht

kein Tor des Monats. Die 3D-Matrixmessung und die 3D-Multisensor-Blitzkontrolle meistert auch bei schnellem Lichtwechsel @

die schwierigsten Kontraste. Und damit die Bilder genauso scharf sind, wie die Rallyfahrer die Kurve kriegen, ist die Belichtung N ’ kon
im Bereich von 1/8000 bis 30s in 1/3-Stufen einstellbar. Noch professioneller wird die Nikon FO0x nur noch mit dem Blitzgerit

SB-26 und dem Handgriff MB-10 mit Zweitausloser. Damit machen Sie Hochformataufnahmen ohne unsportliche Verrenkungen. — Ihre néchste Kamera.

Nikon AG, Kaspar Fenner-Str. 6, 8700 Kiisnacht



LEITARTIKEL

Fortsetzung von Seite 1

ment, wobei wir aber keiner-
lei Vorgaben tber einen Mini-
malbestand kennen. Dieses
Sortiment kann nach Belieben
individuell weiter erganzt
werden. Die Grundsortiment-
Zusammenstellung wird von
uns periodisch Uberpruft und
den neuesten Markterkennt-
nissen angepasst.

FOTOintern: Welche Mar-
genvorteile und andere Vor-
zlge bringt das System dem
Fotofachhéndler?

Hofer: Das SICOline System ist
speziell auf den Einzelhandel
zugeschnitten. Das heisst,
nicht derjenige, der am mei-
sten Umsatz macht, hat die
grossten Rabatte, sondern der
Handler, der gewillt ist, mit
uns seinen Moglichkeiten ent-
sprechend zusammenzuarbei-
ten, profitiert optimal. Mit
der Plazierung eines SICOline
Sets profitiert der Handler ab
sofort von einem der Setgros-
se angepassten Zusatzrabatt.
Dieser bewegt sich zwischen
4 und 10 Prozent, welche wir
zusatzlich zu den Grundkon-
ditionen und eventuellen
Mengenrabatten gewéhren.
Dieser Zusatzrabatt gilt je-
weils ebenfalls fur die tGbrigen
Artikel der entsprechenden
Marke. Durch unsere breite
Angebotspalette lasst sich bei

einem konzentrierten Einkauf
auch einiges an Aufwand und
Unkosten  (Kleinmengenzu-

schlag, Porto) einsparen. Auf
der anderen Seite profitiert
man von ausgesuchten Sorti-
menten und besseren Ein-
kaufspreisen.

1

Am 18. September fand bei der Firma Schmid AG, Oberentfelden,

FOTOintern: Wie erleichtern
Sie dem Fotofachhéndler die
unrentable  Nachbestellung
von wenig gefragten Einzel-
artikeln? Bietet auch hier
SICOline einen Vorteil?

Hofer: Fur alle SICOline-Sor-
timente stellen wir entspre-

ein Abendseminar unter dem Thema «Sortimentspolitik als Marketing-
Instrument» statt. Dabei fihrte Marketing- und Verkaufsleiter

U. Ruetschi der Consell AG in das Thema ein und wies auf die Wichtig-
keit fur den Fotofachhandel der gepflegten Sortimentspolitik im
Spiegel von Unternehmenskonzentrationen und Konkurrenz durch
Grossverteiler hin. Nachdem dieses erste Abendseminar der Firma
Schmid AG als Erfolg verbucht werden darf, werden voraussichtlich

weitere Anldsse dhnlicher Art folgen.

FOTOintern: Was bietet SICO-
line ausser den Sortimentsvor-
schldgen an verkaufsférdern-
den Vorteilen?

Hofer: Displaymaterial (Shop-
systeme, Verkaufsstander etc.)
sowie Prospekte und Katalo-
ge stellen wir, soweit vorhan-
den, gratis zur Verfiigung.

chende Bestellformulare zur
Verfligung. Damit kann ein-

fach Uberpruft  werden,
welche Artikel abverkauft
wurden, und bis zu wel-

chem Maximalbestand wieder
nachbestellt werden muss.

FOTOintern: Hat diese Sorti-
ments-Optimierung und Kon-

zentration auf die «Schnell-
dreher» nicht zur Folge, dass
sich nutzliche und weniger
gefragte Artikel noch schlech-
ter verkaufen?

Hofer: Die Konzentration auf
die Schnelldreher Artikel heisst
nicht, dass wir samtliche Ub-
rigen Produkte aus unserem
Sortiment gestrichen haben.
Allerdings haben wir un-
sere Lagerhaltung den Ver-
brauchszahlen angepasst. Se-
hen wir nun, dass ein bisher
langsam drehender Artikel
plétzlich zu einem Renner
wird, wird dieser von uns
schnell in das entsprechende
Set integriert. Damit nun die
Sets nicht einfach immer nur
grosser werden, wird fur
jeden neu dazukommenden
Artikel einer gestrichen.
FOTOintern: Bei einem gut-
en Geschédft mussen ja immer
beide Partner zufrieden sein.
Worin besteht der Vorteil von
SICOline fur Sie?

Hofer: Wenn der Handler
sagen kann, «die Produkte,
die ich von der Schmid AG im
Sortiment fuhre, verkaufen
sich gut», ist der Handler
zufrieden. Wenn es unseren
Kunden gut geht, geht es
auch uns gut.

FOTOintern: Herr Hofer, wir
danken lhnen fur dieses Ge-
spréch.

RIGOX

Die flachste

Kompakte der Welt

Ricob R1, die robuste ‘
Kompaktkamera mit eingebautem
Blitzgerdit bietet bewusst nur jene Funktionen, die
Jiir erstklassige Fotos unentbebrlich sind. Auf unnatige Features

wurde zugunsten eines ultraschlanken und zeitlos schonen Designs verzichtet.
Neben einem 30-mm-Objektiv ist avch eine erstlassige 24-mm-Optik fiir
raumgreifende Superpanorama-Aufnabmen integriert. Ein hervorragender
Sucher (umgekebries Galilei-Fernrobr) besticht durch klare Bildrabmen und
préignante Fokussier-Informationen.

Gujer, Meuli & Co., 8953 Dietikon, Telefon 01/ 745 80 51
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