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FOTOQintern, 14-tagliches Informations-
blatt fur den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

Ehrlich gesagt, ich bin von der
Qualitit der Einfilmkameras
iiberrascht. Sie sind wesentlich
besser als das, was man

ihnen nachsagt. Um die Unter-
schiede der Kameras im
Druck zeigen zu konnen, mus-
sten wir den Negativen mit
einer 15fach-Vergrosserung zu
leibe riicken - das ist weitaus
mehr als das was Herr und
Frau Tourist von einem sol-
chen Produkt erwarten.
Vorsicht ist lediglich bei Blitz-
aufnahmen geboten: Die Maxi-
malreichweite von drei Metern
ist schnell iiberschritten.

Auch den Themenkomplex der
Materialweiterverwendung
behandeln wir in dieser Num-
mer ausfiihrlich.

Dazu noch ein wichtiger
Hinweis: Demontieren Sie die
Kameras nicht selbst. Man
kann sich leicht an den Kunst-
stoffteilen verletzen, und

der noch geladene Kondensor
kann zu unangenehmen Uber-
raschungen fiihren. Wieviele
Teile in den Kameras drin
sind, haben wir fiir Sie ausge-
zahlt und in einer Tabelle auf
Seite 11 aufgelistet.

e W

Spass am Fotografieren — mit
der Kamera, die sprechen kann

Polaroid fiihrt eine sprechende Kamera im Schweizer Markt ein.
Es ist eine Polaroidkamera der 636-Reihe mit einem digitalen
Voicerecorder, der neben ein paar Standardsatzen auch
das wiedergeben kann, was man ihm ein-
flistert. Wie sieht Polaroid die Markt-
position dieses Produktes? Wer sind die
Kaufer? Wer die Verkdufer? Unser Ge-
sprachspartner bei Polaroid war Marketing-
und Verkaufsleiter Jean-Jacques Bill.

FOTOintern: Herr Bill, die
«Talking Kamera» kommt
nota bene aus Amerika. Glau-
ben Sie, dass der Schweizer
Konsument auf die synthe-
tisierte Stimme lhrer Kamera
ebenso enthusiastisch rea-
giert wie der Amerikaner?

Jean-Jacques Bill: Ja, ich bin
Uberzeugt, dass der Schwei-
zer Konsument ebenso positiv
auf dieses neue Feature rea-
gieren wird. Die drei vorgege-
benen Ansagen sind Ubrigens
teilweise in der Schweiz ent-

wickelt worden, und die auf-
genommene Stimme ist sehr
realitdtsgetreu und gut ver-
standlich. Zwei der Sounds,
das Muuhen einer Kuh und
das herzhafte Lachen eines
Mannes, sind nicht sprachbe-
zogen und fiur jedermann gut
erkennbar. Mit diesen drei
verschiedenen Sounds spre-
chen wir eine breite Zielgrup-
pe von Konsumenten an.
FOTOintern: Dann lassen sich
ja auch eigene Grussbotschaf-
ten aufsprechen ...

Bill: Richtig.
Zusétzlich zu den drei vor-

gegebenen Ansagen kann
der BenUtzer auch selbst je-
derzeit eine acht Sekunden

Fortsetzung Seite 3

Spass am Fotografieren. Zwei
Aktionen, bei denen das Foto-
grafieren im Zentrum stand,
trugen bei Jugendlichen zur
Forderung der Fotografie bei.

Was leisten die Einfilmkameras?
Im zweiten Artikel Uber diese
Kameraklasse geht es um einen
Praxistest und die verschiede-
nen Recycling-Programme der
drei Anbieter.

SVPG

Die Reaktionen auf die ID-Foto-
mustertafel des Bundesamtes
fur Polizeiwesen blieben nicht
aus. Hans Peyer nimmt Stellung
dazu auf Seite 5.

Wie werden die Kunststoff- und
Elektronikteile der Einfilm-
kameras entsorgt? Wir waren
bei einer der bedeutenden
Rezyklierfirmen und haben uns
nach dem Verfahren erkundigt.

Die-Schweizer sind im Batterien-
sammeln gut, aber nicht gut-
genug. Eine breit angelegte In-
formationskampagne soll das
Umweltbewusstsein fordern.

Minolta prasentiert die neue
Version der Dynax 500si und
zwei neue Objektive fur hochste
Anspruche im Telebereich. Die
wichtigsten Details dazu finden
Sie in unserem Kurzbericht.
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lange Botschaft aufnehmen,
einen originellen Gruss bei-
spielsweise, der beim Foto-
grafieren zum Lachen ani-
mieren soll. Dabei sind der
Phantasie keine Grenzen ge-
setzt, denn der eigene Text
kann immer wieder neu auf-
genommen werden, sodass
fur jeden Anlass der pas-
sende Spruch verwendet wer-
den kann.

FOTOintern: Wer sind, nach
den bisherigen Verkaufser-
fahrungen in anderen Lén-
dern, die Kunden, die auf die-
ses Produkt ansprechen?

Bill: Es sind nicht nur Erwach-
sene, sondern auch Jugendli-
che, die viel Freude an dieser
zusatzlichen  Kameraeigen-
schaft haben werden. Mit der
636Talking ist es einfach, die
Leute an Parties, Festen und
sonstigen Anldssen zum La-
chen zu bringen. Es entstehen
spontane, lockere und unge-
zwungene Fotos. Die Kamera
richtet sich an alle, die den
Spass der Sofortbildfotografie
durch eigene kreative Ideen
und eine personliche Note
verstarken wollen. Sie eignet
sich darum nicht nur als
origineller Party-Gag, son-
dern auch als personliches Ge-
schenk fir Leute, die «schon
alles haben».

FOTOintern: Welche Ver-
kaufskanéle werden Sie in er-
ster Linie daflir suchen? Ist es
der Fachhandel, oder sind es
vor allem die Verkaufsketten?
Bill: Nachdem es sich um eine
Kamera im unteren Preisseg-
ment handelt, méchten wir
die 636Talking den Kon-
sumenten Uber mog-
lichst viele Absatz-
kanale anbieten.
FOTOintern: Zu
welchem Preis soll
die neue Kamera
verkauft werden?
Bill: Den empfohlenen
Verkaufspreis haben wir
mit Fr. 79.- leicht UGber der
regularen 636CL Kamera
(Fr. 69.-) festgelegt.
Damit ist dieses neue
Produkt nur Fr. 10.-
teurer und bietet den
Konsumenten wesent-
lich mehr Spass.
FOTOintern:  Welche
Bedeutung hat die spre-
chende Kamera in lhrem
Sortiment, welche Erwartun-
gen setzen Sie in dieses Pro-
dukt, und wie werden Sie den
Verkauf unterstitzen?

Bill: Die 636-Kameralinie
nimmt im Gesamtsortiment
eine bedeutende Rolle ein.
Von dieser Serie wurden welt-
weit am meisten Kameras
verkauft. Durch die einfa-
che Handhabung und das

gute Preis-/Leistungsverhalt-
nis spricht die Linie eine breite
Zielgruppe an, und vor allem
die 636Talking ist als spassiges

setzen zu kénnen, empfehlen
wir dem Handel vor allem
in der kommenden Vorweih-
nachtszeit eine optimale Wa-

Geschenk geeignet. mit dem
Mit der rechtzeitigen Lancie-
rung im Hinblick auf das Weih-

nachtsgeschaft, einer

renprasentation
speziell dafur entwickelten
Displaymaterial sicherzustel-
len. Ist der Kunde einmal im
Laden, ist es wichtig, dass
die 636Talking aktiv demon-
striert wird, denn die Ka-
mera verkauft sich nicht
im Regal, sondern
am Ladentisch. Es
sollte immer eine
aufnahmebereite
Kamera zur Verfu-
gung stehen, um
dem Kunden live
die vielen Mobg-
lichkeiten demon-
strieren zu konnen.
Besonders wertvoll
beim aktiven Ver-
kaufsgesprach ist auch,
einen ganz persénlichen
Spruch fur den Kunden zu
speichern und ihn gleich
selbst testen zu lassen. Und
ganz wichtig: Je mehr Ka-
meras verkauft werden, desto
mehr Filme werden auch
gebraucht. Marktforschungen
haben ergeben, dass mit
neuen Polaroid-Kameras be-
sonders haufig und gerne
fotografiert wird.

massiven Kino- und TV-Wer-
bekampagne und der Plazie-
rung unseres Displays im Han-
del sollte dieses Produkt zum
absoluten Renner werden.

FOTOintern: Welche Argu-
mente mdchten Sie an die

Verkdufer weitergeben? FOTOintern: Herr Bill, wir
Bill: Um dieses Produkt am  danken lhnen fiir dieses Ge-
Verkaufspunkt mit Erfolg ab-  spréch.

Die flachste
Kompakte der Welt

RIGOX

Ricob R1, die robuste =
Kompaktkamera mit eingebautem
Blitzgerdit bielet bewusst nur jene Funktionen, die
[fir ersthlassige Folos unentbebrlich sind. Auf unnditige Features

wurde zugunsien eines ultraschlanken und zeitlos schonen Designs verzichtet.
Neben einem 30-mm-Objektiv ist auch eine erstklassige 24-mm-Optik fiir
raumgreifende Superpanorama-Aufnabmen integriert. Ein hervorragender
Sucher (umgekebrtes Galilei-Fernrobr) besticht durch klare Bildrahmen und
pragnante Fokussier-Informationen.

Gujer, Meuli & Co., 8953 Dietikon, Telefon 01/ 745 80 51
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