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Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

So unglaublich es sich anhort:
FOTOintern kommt mit
dieser Ausgabe bereits in den
2. Jahrgang — mathematisch
wenigstens.

Jahresfreude: FOT Ointern ist
bei den Lesern sehr gut an-
gekommen, und die vielen po-
sitiven schriftlichen und miind-
lichen Reaktionen spornen
alle Beteiligten an, FOTO-
intern noch besser, noch infor-
mativer und noch schneller

zu machen.

Wie das letzte Jahr verlief und
was vom eben begonnenen
Jahr erwartet wird, lesen Sie
in dieser Ausgabe als Leit-
artikel. Wir haben einige Per-
sonlichkeiten unserer Branche
nach ihren Eindriicken be-
fragt, die sich erfreulicherwei-
se vorwiegend positiv dusser-
ten. Die Branche scheint
tatsdchlich wieder tiefer zu
atmen. Wir von der Redak-
tion mochten Ihnen zum neuen
Jahr herzlichst alles Gute
wiinschen. Wir werden uns im
Rahmen unserer publizisti-
schen Moglichkeiten bemiihen,
Ihnen zum Erfolg zu verhelfen
und wiinschen Ihnen per-
sonlich weiterhin viel Gliick.

s WMo

NEUHEITEN

FOTOintern, 14-tagliches Informations-
blatt fur den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

Stimmen und Meinungen

zum Jahreswechsel

Wir war 19947 Wie wird 1995 werden? Wir haben fiir Sie einige Per-
sonlichkeiten aus unserer Branche nach ihrer Meinung befragt,
was ein erfreulich positives Bild, sowohl fiir den Riickblick auf 1994
als auch fiir den Ausblick ins eben begonnene Jahr abgibt. Hier
die Stimmen im Originalton.

‘‘Wie verlief 1994
fiir Ihre Firma? War
es besser/schiech-
ter als erwartet,
und in welcher Hin-
sicht war es be-
sonders positiv'.'”

Canon: Das Geschéaftsjahr
1994 verlief far uns ausserst
positiv. Wir kénnen auf eine
gelungene Integration in die
Walter Rentsch AG zurlck-
blicken und sind in Zukunft
in der Lage, die Synergien
der einzelnen Geschaftszwei-
ge optimal zu nutzen. Daraus

ergeben sich in verschiedenen
Bereichen deutliche Verbesse-
rungen der Dienstleistungen
fur unsere Partner.

Foto-Shop: In meiner Firma
muss man die verschiedenen
Bereich gesondert betrachten:
Vor allem die Auftrage fur
Industrie- und Werbeaufnah-
men hatten ziemlich zu-

genommen. Das Kamerage-
schaft blieb etwa gleich wie

Geschifts
inhaber

Dietlikon

im Vorjahr, wahrend das Pass-
bildgeschaft deutlich besser
war. ZuruckzufUhren ist dies
natdrlich auch auf die neue
Identitatskarte, die viele Leu-
te veranlasste, wieder einmal
neue Passbilder machen zu
lassen.

IHA: Trotz hoher Zielsetzun-
gen wurden die geplanten Er-

Fortsetzung Seite 3
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KLASSISCH WIE IMMER,

Der Klassiker CONTAX revolutioniert einmal mehr die Kunst
des Fotografierens. Die neue CONTAX G1 Sucherkamera ver-
bindet das I.3este aus drei Kamera-Welten: Sie ist handlich und
dezent wie eine klassische Messsucherkamera, schnell und
komfortabel wie eine moderne Kompaktkamera und - dank
der hochwertigen Carl Zeiss-Wechselobjektive — universell wie
eine professionelle Systemkamera.

Absoiut tiberzeugend — der Leistungsumfang der CONTAX G1:

DAS GEHAUSE besticht durch kompaktes Design, perfektes
Finish (Titan-Legierung) und einem robusten Kern (Kupfer/
Silizium-Legierung).

DER SUCHER ist ein Realbildsucher, brennweitengekoppelt und
mit automatischer Nahbereichskorrektur. Mit LCD-Anzeige fur
die wichtigsten Funktionen.

DIE BELICHTUNGSMESSUNG geschieht auf TTL-Basis, mitten-

betont integral, fur Dauer- und Blitzlicht.

g

GENIAL WIE NOCH NIE

DIE FOKUSSIERUNG kann entweder automatisch mittels exter-
nem passivem Autofokus oder manuell iiber elektronischen
Fokusindikator vorgenommen werden.

DAS BLITZSYSTEM. Neben dem kleinen G1-Systemblitz TLA 140
sind auch die CONTAX TLA-Gerite 280/360/480 verwendbar.
DER FILMTRANSPORT geschieht automatisch und leise
(gekapselter Mikromotor). Sie haben die Wahl zwischen
Einzelbild- und Serienschaltung oder Mehrfachbelichtung.

DIE SONDERFUNKTIONEN sind: ein Messwertspeicher iiber
Hauptschalter oder Ausloser; die Reihenfolganderung der
automatischen Belichtungsreihe; auf Wunsch eine Filmriick-
spulung mit Filmzunge ausserhalb der Patrone.

DIE WECHSELOBJEKTIVE Carl Zeiss HOLOGON T* 8,0/16 mm,
Carl Zeiss BIOGON T* 2,8/28 mm, Carl Zeiss PLANAR T* 2,0/45 mm,
Carl Zeiss SONNAR T* 2,8/90 mm. Zudem lassen sich mit
einem Adapter auch einige CONTAX SLR Objektive verwenden.

CONTAX @4

7 Zre /i1 C—orp/ii oo

Yashica AG, 8800 Thalwil

Baar: Foto Grau / Basel: Eschenmoser, Foto Bolliger, Foto Wolf / Bern: Eschenmoser, Foto Dany, Photo Vision Schuler, Foto Zumstein / Biel: Foto Kiihni, Photo Vision
Schuler / Chiasso: Photo Centro / Chur: Foto Wuffli / Diibendorf: Foto Schwarzenbach / Genf: EURO PHOTO, Photo Molard, Photo Mont-Blanc, Photo Claudine /
La Chaux-de-Fonds: Photo Vision du Théatre / Langenthal: Foto Lang / Lausanne: Photo Vision St. Francois / Lugano: Photo Catena / Luzern: Foto Ecker / Mels: Foto
Wuffli / Neuchatel: Photo Vision Neuchatel / Olten: Foto Wolf / Rheinfelden: Foto Marlin / St.Gallen: Eschenmoser, Foto Gross, Foto Mayer / Thun: Photo Vision Schuler /
Wallisellen (Glattzentrum): Kochoptik / Winterthur: Foto Steiner / Zug: Foto Grau / Ziirich: Eschenmoser, Foto Béren, Foto Ganz, Foto Motion, Jelmoli, Kochoptik.
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Fortsetzung von Seite 1

gebnisse erreicht und teilwei-
se sogar Ubertroffen. Die Basis
dazu bildet sich vor allem aus
einer gezielten Markterwei-
terungsstrategie, der Einhal-
tung hoher Qualitdtsnormen
und einem hohen Mass an
Mitarbeiterschulung- und for-
derung.

Kodak: Der Gesamtmarkt lag
besonders in der ersten Jah-
reshalfte unter unseren Er-
wartungen hat sich aber seit
Juni deutlich erholt.

Der Verkauf an den Handel
far das Weihnachtsgeschaft
lauft ausgezeichnet, und wir
hoffen, dass die Verkaufe an
die Endkonsumenten diese
Tendenz bestatigen. Beson-

René Koller

Spartenleiter
FotolVideol
 Audio, Walter
Rentsch AG,
Dietlikon

ders positiv; unsere weiterhin
starke Marktposition fur Ko-
dak Gold Filme und die gute
Akzeptanz von Kodak Elite.
Leica: Mit dem Geschéafts-
gang 1994 sind wir zufrie-
den. Unsere Zahlen liegen im
Rahmen unserer Erwartun-
gen und deutlich Gber dem
Vorjahr. Die Verkaufe von
Systemkameras konnten 1994
stabilisiert werden.

Positiv hat sich fur Leica der
Bereich der Kompaktkameras
entwickelt, wobei besonders
die Nachfrage nach der klei-
nen Leica mini zoom deutlich
Uber unseren Erwartungen
liegt. Sehr erfreulich ist auch
der Fernglassektor, in dem
wir mit sehr attraktiven Pro-
dukten deutliche Zuwaéchse
erzielten.

Minolta: Fur uns war das Jahr
1994 ein Jahr der Konsolidie-
rung. Die Umsatze sind ent-
sprechend den Erwartungen
auf gleicher H6he wie im Vor-
jahr ausgefallen.

Die Akzeptanz der neuen Pro-
dukte ist sehr positiv, und der
Jahresabschluss scheint sogar

das Vojahr zu Ubertreffen. Ne-
gativ war eigentlich nur, dass
die Konjunkturerholung nicht
auf den Konsum im Foto-
bereich durchgeschlagen hat.
Nikon: 1994 haben wir bei
Nikon in der Schweiz den glei-
chen Umsatz wie im Vorjahr
erzielt. Wir mussen also von
einer Stagnation sprechen,
wobei das Budget knapp
unterschritten wurde.

Olympus: Die Ergebnisse sind
leicht besser als budgetiert.
Neue Anbieter am Markt ha-
ben zwar fur einigen Wirbel

Samsung: 1994 war fUr uns
und Samsung ein sehr erfolg-
reiches Jahr. Insbesondere die
Auszeichnungen fur unsere

. Adolf Meier

Stellv. Direktor
 der Firma
Nikon AG,
Kiisnacht

38-140mm Zoomkamera ECX
1 zur «European Camera of
the Year '94-'95 (EISA)» und

FOTO

kauft. Die dadurch frei
werdenden Occasionsgerate
behinderten natlrlich Neu-
anschaffungen .

b) Der Aufbruch der Fotogra-
fie in die digitale Aufnahme-
technik und Bildbearbeitung
lasst  Unsicherheit aufkom-
men und wirkt dadurch inve-
stitionshemmend .

¢) Einen negativen Einfluss
auf das Investitionsklima hat
zweifellos auch die Umstel-
lung der Verbrauchssteuer
von der WUST zur MwsSt.
Grossere Anschaffungen wer-

Fotoapparatemarkt Schweiz
Verkéufe in Mio. Franken
Mio Fr
178 175
200 168 160
14
144 148
150
100 Zwar sind die Jah-
reszahlen noch
P nicht verfiigbar,
50 ” doch diirfte
die Schitzung der
IHA Hergiswil mit
einer leichten
0 . Zunahme der Ka-
1989 1990 1991 1992 1993 Schatzung 94 meraverk&ufe fiir
1994 zutreffen.

gesorgt, sind aber weniger
aggressiv als erwartet.
Pentax: Das Jahr 1994 war
trotz stark gedrtckter Marge
ein weit besseres Jahr als auf-
grund der allgemein schlech-
ten Wirtschaftslage héatte er-
wartet werden durfen. Im 75.
Jahr des Bestehens der Firma
warteten unsere Ingenieure
mit vorzlglichen Produkte-
neuheiten auf, welche nicht
nur die Gunst der Fachleute,
sondern auch der Konsumen-
ten fand.

Photo-Vision: 1994 war etwas
besser als 1993, doch wurden
die Erwartungen nicht erfullt.

Paul Kuhn

Direktor

der Olympus
Optical
(Schweiz) AG,
Volketswil

«Best Compact Camera in
Europe '94-'95 (TIPA)» haben
das Kamerageschaft sowie
den Namen Samsung beson-
ders positiv beeinflusst.
Schmid: Bis Ende August lie-
fen wir unseren Budgets und
Prognosen - die, zugegeben,
ehrgeizig waren - hinterher.
Auch die letztjahrigen Umsat-
ze erreichten wir nicht. Seit
September hat sich die Situa-
tion zumindest in den Sek-
toren Handelsprodukte und
Electronics gebessert. Sorgen
bereitet uns nach wie vor die
Investitionsunlust im Fachge-
biet. Sie ist auf verschiedene
Ursachen zurtckzufthren:

a) Gekirzte Werbebudgets bei
Industrie und Staat brin-
gen weniger Auftrage far
Fo-tografen. Zudem wurden
verschiedene Industriestudios
geschlossen oder an die ehe-
maligen Angestellten ver-

den bis 1995 zuriickgestellt,
weil dann ein Mehrwertsteu-
erabzug fur Investitionsguter
moglich sein wird. Besonders
positiv verlief fir uns die
«fera» und der Verkauf von
Video-Peripheriegeraten.

René Meier

- Geschéfts-
fiihrer
Foto-Shop
Wollerau

Auch Kostensenkungen auf
verschiedenen Gebieten tra-
gen zu einem befriedigenden
Resultat bei.

SVPG: Nachdem sich zu An-
fang 1994 eine Erholung ab-
zeichnete, war der Sommer
wiederum  unbefriedigend.
Herbst und Jahresende schei-
nen eher wieder besser zu

FOTOintern 3
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werden. Das Gesamtresultat
lag damit ungeféahr im erwar-
teten Rahmen. In den Spar-
ten, in denen besonders in-
dividuelle Leistung zahlt, war
der Erfolg eher besser.

¢ Welchen Ausblick
geben Sie fiir 1995?
Wird es besser/
schlechter werden
als 1994, und wo-
rauf stiitzen Sie
lhre Prognose? 23

Canon: Ich erwarte fur 1995
einige positive Impulse, ob-
wohl die Dynamik des wirt-
schaftlichen Aufschwungs
nach einem starken ersten
Halbjahr in der zweiten Jah-
reshalfte etwas verlor, kon-
nen wir von einer Fortsetzung
weiterhin ausgehen. So er-
wartet auch das Bundesamt
fur Konjunkturfragen einen
kontinuierlichen Aufschwung
mit einem Gesamtwirtschafts-
wachstum von + 2,2 % im Jahr

. Peter Muheim

 IHA, Institut
fiir Markt-
analysen AG,
Hergiswil

7

1995. Das Bewusstsein fur
qualitatives Leben und die
Freude an Hobbies und Frei-
zeit wird beim Konsumenten
wieder vermehrt an Bedeu-
tung gewinnen.

Foto-Shop: Ich glaube, es
zieht Uberall wirtschaftlich
wieder etwas an, so dass 1995
etwas besser werden durfte.
Ich stelle auch wieder ein
grosseres Interesse fUr neue
Kameramodelle fest, was fur
mich ein wichtiger Indikator
eines Aufwartstrends ist. Man
spricht wieder vermehrt tGber
neue Kameras und verlangt
Prospekte Uber Neuheiten.
Auch fur den Aufnahmebe-
reich sieht es positiv aus: Be-

reits haben einige Kunden ge-

4 FOTOintern

| Hans Peyer

Prasident des
Schweiz. Ver-
band fiir
Photo-Handel
und -Gewerbe,
Ziirich

plante Katalogproduktionen
angekundigt.

IHA: Trotz sinkender Stlck-
zahlen (-8%) im Verkauf von
Fotokameras wurden positive
Umsatzzahlen erzielt (Feb.
Sept. +3%). Auch die Wirt-
schaftslage 1994 stimmt mich
grundsatzlich positiv fur das
kommende Jahr. Ein qualita-
tives Wachstum in kleineren
Schritten ist meiner Ansicht
nach besser als sprunghafte
Entwicklungen.

Kodak: Trotz guten Progno-
sen fuar die schweizerische
Wirtschaft glauben wir nicht,
dass 1995 in der Fotobranche
mit grossem Wachstum ge-
rechnet werden kann; d.h.
1995 sollte etwa auf 1994
Niveau bleiben.

Leica: Wir erwarten, dass sich
die Weltwirtschaft 1995 wei-
ter verbessert und dass der
Schweizer Konjunkturzug an
Fahrt gewinnt. Auch unsere
Branche wird in diesem positi-
ven Umfeld von einem gunsti-
geren Konsumklima profitie-
ren. Mit einer ganzen Reihe
neuer Produkte, die an der
Photokino vorgestellt wur-
den, ist Leica fir das kom-
mende Jahr gut gerustet. Wir
sind deshalb Uberzeugt, dass
1995 ein gutes Leica Jahr wer-
den wird.

Minolta: Unser Ausblick auf
das Jahr 1995 ist ausserst posi-
tiv. Mit weiteren Minolta-Neu-
heiten, die geradezu auf den
Schweizer Markt zugeschnit-
ten sind, erhoffen wir uns
ein echtes Wachstum. Zudem
durfte sich der seit einger Zeit
angekundigte Konjunkturauf-
schwung nun endlich auf die
Umsatze auswirken .

Nikon: Wir sind optimistisch,
viele Wirtschaftsindikatoren
zeigen nach oben, und einige
Branchen, wie Uhren, Maschi-

" nen, Export allgemein, haben

auch schon groéssere Zuwachs-

raten. In unserer Branche
mussen wir den Aufschwung
im neuen Jahr auch wahrneh-
men kénnen. Zudem rechnen
wir nach Jahren der Zuruck-
haltung fur Neuanschaffun-
gen im Kamerabereich mit
einem Nachholbedarf.
Olympus: Viele Indizien spre-
chen fur eine Besserung des
Wirtschaftsklimas. Flr unsere
Branche sehe ich allerdings
weiterhin Probleme beziglich
strukturelle Veranderungen,
Preisdruck und dadurch Ero-
sion der Margen.

Pentax: 1995 sollte fur die
Fotobranche zu einem besse-
ren Jahr werden als 1994. Eine
optimistischere Einschdtzung
der Wirtschafts- und vor allem
der Beschaftigungslage durch
die Konsumenten sollte sich
auch positiv auf den Fotohan-
del auswirken.
Photo-Vision: Wir hoffen,
dass 1995 endlich den erwar-
teten Aufschwung bringt, die
leicht verbesserten Umsatz-
zahlen deuten darauf hin.
Samsung: Wir sind zuversicht-
lich, das Ergebnis des letzten
Jahres auch 1995 zu erreichen
oder gar noch zu verbessern,
da wir mit unseren Produkten
sowohl im Preis-/Leistungsver-
haltnis wie auch bezlglich
der Qualitat keinen Vergleich
zu scheuen brauchen, und
dies auch immer starker beim
Fachhandel bzw. Endverbrau-
cher registriert wird.

Schmid: Im kommenden Jahr
darften die Anschaffungen im
Fachsektor zunehmen. Fach-
leute, die den Anschluss an
die «digitale Zeit» nicht ver-
lieren wollen, mussen sich

Franz Rehmann

Direktor
Minolta
(Schweiz) AG,
Dietikon

jetzt fur den Einstieg ent-
scheiden. Wir kénnen durch
unsere Zusammenarbeit mit
kompetenten Partnerfirmen
interessante, zukunftsgerich-
tete Ldsungen sowie dazu

LEITARTIKEL

ndtige Finanzierungsmoglich-
keiten anbieten. Im Bereich
der Konsumprodukte erwar-
ten wir einen weniger steilen
Anstieg der Verkaufe. Durch
die verbesserten wirtschaft-
lichen Aussichten wird der
typisch schweizerische (inne-
re) Zwang zum Sparen in
schlechten Zeiten gelockert.
Zudem deuten alle Zeichen
auf eine verbesserte Konjunk-
turlage bei gleichzeitig mode-
rater Teuerung hin.

SVPG: Der Kameraverkauf
wird weiterhin unter dem
starken Druck von Anbietern

. Peter Schmid

. Direktor

der Firma
Schmid AG,
Oberentfelden

wie Mediamarkt leiden, aber
auch in einem gewissen Mas-
se von deren Werbefranken
profitieren. Viele Handler,
soweit es sich um Mittel- und
Kleinbetriebe handelt, pfle-
gen im besonderen die Um-
satze im Gebiet Fach- und
Colorarbeiten. Sie kénnen da-
mit ihre Umsatze zumindest
halten. Auf der Gewinnseite
sollte sich dies positiv aus-
wirken.

¢ Welches ist Ihr
personlicher
Wunsch fiir 19952’

René Koller (Canon): Mein
persénlicher Wunsch ist es,
dass wir moglichst vielen Leu-
ten die Freude am Bild und
am Fotografieren noch naher
bringen kénnen, und dass un-
sere Fachhandelspartner die-
se Herausforderung ebenfalls
mit Begeisterung anpacken.
Gemeinsam sind wir in der
Lage, uns der anspruchsvollen
Aufgabe zu stellen und diese
auch zu lésen.

René Meier (Foto-Shop): Per-
sdnlich winsche ich mir, dass
ich, wie die letzten sechs Jahre,
nie zum Arzt muss — trotz des
Stresses. Geschaftlich hoffe ich
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Ulrich Schuler

Inhaber der
2% Fotohandels-

| gruppe
Photo-Vision

im néachsten Jahr auf eine
bessere Preisstabilitdt der Pro-
dukte. Vor allem die Kameras
durften mit ihrer hohen tech-
nischen  Ausstattung nicht
mehr Uber den Preis verkauft
werden. Damit leisten wir uns
einen Barendienst.

Peter Muheim (IHA): FUr das
kommende Jahr winsche ich
mir, dass die Fotografie als
kommunikative  Ausdrucks-
form sowie als Dokumenta-
tionshilfe weiterhin vielen
Menschen Freude zu bereiten
vermag.

Urs Spiihler (Kodak): Mein
personlicher Wunsch: Dass
jede Schweizerin und jeder
Schweizer einen Film mehr
belichtet als 1994.

Gerhard Zapf (Leica): Mein
ganz personlicher Wunsch fur
1995 ist, dass es gelingt, den
sinnlosen Krieg direkt vor
unserer Haustlr in Bosnien zu
beenden und den betroffe-
nen Volkern den Frieden zu
bringen, den sie sich alle sehn-
lichst erhoffen.

Franz Rehmann (Minolta):
Es ware schon, wenn samtli-
che Marktteilnehmer auf je-
der Handelsstufe, also Liefe-
ranten und Handler, ein Jahr
der PR fur die Fotografie
durchfuhren wirden. In ieder
Stadt, in jedem Ort gibt es
dutzende von Méglichkeiten,

Urs Spiihler

Direktor Ama-
teurprodukte
Kodak SA,
Lausanne

die Fotografie im weitesten
Sinne zu foérdern. Dies fangt
beim Kindergarten an, geht
Uber die Schule in die Vereine
herein und von da zu Dorf-
festen etc. Die Leute sollten

erneut die Fotografie als Hob-
by aber auch als Begleiter und
zur Dokumentafion sdmtlicher
Freizeitaktivitaten nutzen.

Adolf Meier (Nikon): Per-
sonlich winsche ich mir, dass
die Arbeitslosenzahlen in der
Schweiz weiter zurtckgehen,
denn ich bin Uberzeugt, dass
die Arbeitslosigkeit im gross-
ten Mass zur Verunsicherung

del nicht alles nur vom Preis,
sondern auch von der Qua-
litat der Produkte und Dienst-
leistungen abhéangt, ist ja
sicher noch alter als die
Fotografie. Wenn sich diese
Erkenntnis 1995 in der Foto-
branche vermehrt durchset-
zen konnte, dann wirde das
wohl nicht nur mich fréhlich
stimmen.

FOTOMARKT 1994:
3,3 MIO KILOMETER FILM

Wachstumschancen.

2,77 Mrd. Filme prognostiziert die Agfa-Marktforschung
fur den weltweiten Filmverbrauch 1994. Die USA haben
daran einen Anteil von 32 Prozent Europa von 21 Prozent
und Japan von 15 Prozent Alle Filme zusammenge-
nommen ergeben ein Filmband, das tber 83 mal um die
Ende gelegt werden kénnte. 85 Prozent aller Filme

sind Farbnegativfilme, von denen Farb-Papierbilder ge-
macht werden. Ungeachtet dieser grossen Prasenz

der Fotografie sieht die Branche auch zukunftig gute

Graphik: Agfa

der Konsumenten beitragt,
was sich wiederum in unseren
Verkaufen niederschlagt.
Paul Kuhn (Olympus): Mehr
Partnerschaft — will heissen,
dass wir als gesamte Branche
mehr far die Photographie
tun. Wir mUssen uns Gedan-
ken machen, wie der Schwei-
zer den verfugbaren Kunden-
franken auch wieder mehr
in das Hobby Photographie
investiert.

Markus Furrer (Pentax):
Die Erkenntnis, dass im Han-

Ulrich Schuler: Mein gros-
ster Wunsch ware, dass
unsere Hersteller vermehrt
wertvolle Kameras ohne Uber-
massige Elektronik auf den
Markt brachten. Auch auf
dem Video-Sektor fehlen uns
wertbestandige Modelle.

R. Conzelmann (Samsung):
Mein personlicher Wunsch
fur das laufende Jahr ist es,
dass die gegenseitige Akzep-
tanz und Anerkennung inner-
halb der Fotobranche wieder
einen Aufschwung verzeich-

FOTO
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net und sich nicht nur auf das
«ausmanoévrieren» der ver-
meintlichen Mitbewerber ma-
nifestiert. Konkurrenz belebt
das Geschaft und die Bran-
che, denn schlussendlich pro-
fitieren alle von der Vielfalt
innovativer Produkte, die ja
das Interesse des Konsumen-
ten signalisieren und aktivie-
ren sollen.

Hans Peyer (SVPG): Es ist
zu hoffen, dass sich die Hand-
ler nicht dazu verleiten ihre
Aktvititaten und ihr Sorti-
ment allzu einseitig werden
zu lassen. Das Allround-Foto-
geschaft wird, besonders
ausserhalb der eigentlichen
Citylagen, weiterhin einen er-
heblichen Erfolg haben. Dies
aber sicher nur, wenn es sich
nicht zu tbertriebenem Sorti-
ments- oder Leistungsabbau
hinreissen lasst. Wir sollten

Gerhard Zapi'r

Direktor der
Leica Camera
AG, Nidau

weiterhin nicht vergessen,
dass der Verdienst erarbeitet
werden muss.

Peter Schmid: Mein person-
licher Wunsch hat nicht viel
mit Geschaft und Erfolg zu
tun: Ich wiinsche mir fir 1995
weniger Egoismus in Beruf
und Geschaft, aber auch in
der Politik. Einigkeit und
Hilfsbereitschaft haben unser
Land zu einem respektablen
Mitglied der Voélkergemein-
schaft werden lassen. Erhal-
ten und pflegen wir diese
guten Eigenschaften. Verges-
sen wir die eigenbrotlerische
und’ egoistische Nabelschau.
Den «Sonderfall Schweiz»
gibt es namlich weder in der
Politik noch in der Wirtschaft,
hochstens noch den Fall
der «Schweizer Sonderlinge».
Offnen wir uns gegenuber
einer neuen faszinierenden
Zukunft!
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