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Aktuell aus Japan...

Foto- und Filmmarkt in den Handen
der Kaufhauser?

Kaum hat sich die Fotoindustrie vom Schrecken der Rezession
erholt, droht in Japan die nidchste Gefahr: Mit einer aggressiven
Preispolitik dringen Warenhéuser bedrohlich schnell in den Foto-
und Filmmarkt ein.

Im japanischen Detailhandel beispielsweise liegt der Totalumsatz,
den die Warenhduser allein mit dem Fotogeschéaft 1993 erzielten,
um die 100 Mio. US-Dollar! Mit 43’000 Verkaufsstellen im Land bil-
den Seven Eleven Japan und Lawson ein hochaktives Giganten-
duo.

Die &usserst glinstigen Filmverarbeitungsangebote und der 24-
Stundenservice locken ein breites Verbraucherpublikum an,
wéhrend die Idee des one-stop-shopping (mit einem Gang alle
anfallenden Einkdufe erledigen) vorwiegend die jungen Haus-
frauen anspricht.

«Nicht genug, dass die Warenhduser und Supermérkte bei der
Filmentwicklung und -verarbeitung die Preise enorm driicken —
wie es aussieht, werden sie mit Hausmarken auch noch den Film-
markt ibernehmen», so der Inhaber eines Foto-Spezialgeschéfts
in Ise City, Japan, anldsslich der Generalversammlung der Zenren
(Vereinigung japanischer Foto-Héandler) im Oktober 1994. «Es ist
auch kein Wunder, dass sich in unserem Gewerbe kaum mehr
Nachwuchs findet», kommentiert der 52jéhrige die Uberalterung
im Foto-Kleinhandel als weiteren zentralen Diskussionspunkt der
Zenren-Versammlung.

Unter Beschuss kam an diesem Treffen von uber 600 Héndlern
auch die halbherzige Haltung des Zenren-Vorstandes gegentiber
den Film- und Kameraherstellern, die Grossabnehmern absolute
Tiefstpreise offerieren.

Ein Vertreter der Okayama-Niederlassung erldutert den Plan von
der Lancierung einer kostengunstigen Kompaktkamera unter
eigenem Namen und weist damit den Zenren-Teilnehmern auch
den Weg in die Zukunft: «Es ist wichtig, dass wir im Kleinhandel
den Schwerpunkt wieder dort setzen, wo er friher war - namlich
im Kameraverkauf.» pen

Minolta Verkaufer-Wettbewerb:
Kino- und TV-Star Riva Zoom 135EX

Vom 7. November bis 23. Dezember verstarkt Minolta die Kino- und
Fernsehwerbung fir das Topmodell Minolta Riva Zoom 135EX. In 355
Kinos der wichtigsten Stadte und Ortschaften und mit tber 50 Schal-
tungen eines entsprechenden Fernseh-Spots in den drei TV-Sender-
ketten SF-DRS, TSR und TSI wird ein Werbespot gezeigt, zu dem im
Rahmen des Minolta Verkauferwettbewerbs vier Fragen zu beant-
worten sind. Die Gewinner werden durch einen Losentscheid ermit-
telt. Teilnahmeberechtigt sind ausschliesslich Angestellte des Schwei-
zer Fotofachhandels. Zu gewinnen sind finf Stadtefluge nach
London oder Paris, 25 Minolta Badettcher de luxe und 100 x 2 Kino-
tickets, die in allen Kinos der Schweiz eingel6st werden kénnen.
Unterlagen und Teilnahmekarten kénnen angefordert werden bei
Minolta (Schweiz) AG, Postfach, 8953 Dietikon 1, Tel. 01 740 37 00
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