Zeitschrift: Filmbulletin : Zeitschrift fir Film und Kino
Herausgeber: Stiftung Filmbulletin

Band: 36 (1994)

Heft: 195

Artikel: Zwischen Cannes und Locarno
Autor: Muller, Marco

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-867087

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 25.04.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-867087
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

UNPASSENDE GEDANKEN

Zwischen Cannes ,A ',m

Marco Miller,

Direktor

«Festival internazionale

del film Locarno»

Wozu sind die Festivals noch
gut? Die paar Gedanken, die ich an
dieser Stelle notiere, sind die einst-
weiligen Ergebnisse eines Denkpro-
zesses in einer Zeit des Ubergangs.
Cannes haben wir hinter uns: ein
Schaufenster, eine Messe und ein
Markt fiir alles, was es auf Film gibt,
und fir die Filme, die man machen
kann, zudem: ein Probestand fiir die
wichtigsten “neuen” Filme der beiden
folgenden Verleihsaisons. Cannes
steht immer am Anfang unseres Festi-
vals (von Locarno), das sich aber als
Plattform des “Neuen”
“virtuell” versteht: fiir die Filme, die
man machen miisste und mochte, die
es aber so oft nur in der Vorstellung
gibt.

im Sinne von

Vielleicht hatten die Filmfesti-
vals vorab folgendem zu dienen: Sie
sollten einen Riickhalt bilden fiir je-
den, der glaubt, wer Filme besser —
und mehr von ihnen - verstehe, der
verstehe auch die Realitdt besser —
und mehr von ihr. Am Ende eines
Festivals hdtte man sich dann nur
eine Basis verschafft, fiir spatere Uber-
legungen, an einem andern Ort.

Filmmarkte wie der helvetische
oder die der meisten europdischen
Lander (Frankreich inbegriffen) sind
halb erstickt, und so konnen sich die
Festivals jetzt sehr wohl eine neue
Aufgabe zuschreiben. Sie besteht dar-
in, einen Ersatz fiir die ausbleibende
Information und den mangelhaften
Verleih zu bieten und auf die Be-
schrankungen zu reagieren, die sich
aus der Logik der Markte ergibt. Es
ist die Logik derer, die den Markt zu
beherrschen versuchen und denen
das vereinzelt auch gelingt. Nach-
traglich fallt mir auf, dass die ameri-
kanischen Beitrdage am letzten Fe-
stival von Cannes - unabhdngige
Produktionen auf halbhohem Niveau
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von zehn bis zwanzig Millionen
Dollar - nur scheinbar diirftig waren.
In Tat und Wahrheit widerspiegelten
sie nicht etwa die vielbeschworene
Vergeltung fiir die von Frankreich be-
zogenen Positionen im Gatt-Streit.
Vielmehr bestétigte die Selektion,
dass die grossen publizistischen Ma-
schinerien der Hollywood-Industrie
an den Festivals und ihren Preisen
gar nicht mehr so besonders interes-
siert sind.

Die Studios beschiftigt einzig,
ob die anvisierten Teile des Publi-
kums dann, wenn Zeitungen und
Programme breit tiber die jeweiligen
Filme berichten, ins richtige Kino ge-
hen. Es niitzt den grossen Produzen-
ten (auch ausserhalb Hollywoods)
nichts mehr, Filme nach Cannes (oder
an die sommerlichen Festivals von
Locarno oder Venedig) zu schicken,
wenn Europa die Titel erst im Herbst
startet. Auf die Festivals konnen die-
se Produzenten verzichten. Umso we-
niger konnen die Festivals auf die
“grossen” Filme verzichten, die das
Medieninteresse antreiben, die Aus-
sichten auf einen Bericht im Fernse-
hen verdreifachen und die Anzahl
der Seiten in den Tages- und Wochen-
zeitungen verdoppeln. Daher ge-
winnt die Promotion, gegeniiber der
Arbeit des Filme-Entdeckens, an Be-
deutung. Dank der Promotion lassen
sich die traditionellen Startsaisons fiir
die wichtigsten Filme verlangern. Jen-
seits des Geredes tiber ein Vertau-
schen der Daten von Cannes und
Venedig hat das franzosische Festival
im Lauf der beiden letzten Jahre (als
wichtigstes Resultat) gezeigt, dass es
moglich ist, neue Filme von Rang
auch zu Beginn des Sommers heraus-
zubringen.

Im Mai und Juni sind, laut mei-
nen Aufzeichnungen, etwa dreizehn
der vierundzwanzig Titel des Wett-

und Locarno

bewerbs von Cannes in den Kinos
von Frankreich und Europa herausge-
kommen und etwa ein Viertel der ins-
gesamt offiziell selektionierten Filme.
Das hat zur Folge gehabt, dass die
Zerbrechlichsten erdriickt worden
sind; dass die, die besonders sorg-
faltig hatten lanciert werden miissen,
zusammen mit den aussichtsrei-
cheren in eine einzige unsinnige
Schlacht geworfen wurden; und dass
die “grossen” einander gegenseitig
erschlagen und etwelche von den
mittleren mit in ihren Sturz gerissen
haben.

Lange auf ihren Start warten
miissen Filme von noch wenig be-
kannten Regisseuren oder von Auto-
ren aus Landern, die an der Kasse
nicht “ziehen” (und das gilt heute fiir
die meisten Filme aus Osteuropa und
dem Stiden der Welt). Wenn diese
Filme keinen grosseren Preis erhalten
haben, werden sie von den Verleihern
kaum wahrgenommen. Oder sie wer-
den (verspdtet und zu Discountprei-
sen) nur darum gekauft, weil Gewdéhr
flir eine Ausstrahlung im Fernsehen
besteht. Und dann kann die Kino-
premiere zu einer reinen Formsache
werden, auf die sich auch mehrere
Runden lang warten ldsst. Angesichts
eines “heruntergekommenen” sowie
vereinheitlichten (“normalisierten”)
Film-Marktes ist es mehr denn je
notig, dass der Produzent Risiken
eingeht, ungewohnte Lésungen aus-
probiert, sich auch (wo’s sein muss)
in Widerspriiche verstrickt: um das
Neue zu erforschen (ohne es aber
zum Schauspiel zu erheben) und um
das Einmalige zu suchen, ohne darin
unterzugehen.

THE END e
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