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PROTOKOLL
DER MEDIENWOGCHE

MONTAG VORMITTAG

Die " Oltener Medienwoche" wurde mit dem kurzen Zeichentrickfilm, EIN LEBEN IN
DER SCHACHTEL von Bruno Bozzetto ertffnet, Die Auseinandersetzung mit dem per-~
stnlichen Filmerlebnis stand im Verdergrund. Nach der Filmvorfuhrung hatte jeder
Schuler mbglichst spontan seine Eindrucke zu formulieren: was hat der Film in mir aus-
gelost? was ist mir speziell aufgefalien? was habe ich nicht verstanden? was wollte
der Film aussagen und wie deckt sich dies mit meinen Lebenserfahrungen?

Fur die Niederschrift dieses ersten Eindrucks standen 10 Minuten zur Verfugung, da-
nach wurden die so beschriebenen Bldtter innerhalb der Klassen qusgetauscht. Die
Scholer wurden nun aufgefordert, sich zu den Aussagen ihres Klassenkameraden (auf
demselben Blatt) schriftlich zu dussern: Unverstandenes mit einem Fragezeichen zu
markieren, Ergdnzungen anzubringen oder gegenteilige Meinungen aufzuschreiben,
Dies wurde noch zweimal wiederholt, so dass vier unterschiedliche Stellungsnahmen
auf den Bldttern stonden, als sie eingezogen wurden.

Die Klasse wurde nun in zwei Gruppen aufgeteilt. Der Gruppenleiter wihlte ein thm
geeignet erscheinendes Blatt, das dann in der Gruppe besprochen wurde, mit dem Ziel
die offenen Fragen zu beantworten, ungenaue Aussagen zu prizisieren und gegentei-
lige Meinungen aufeinander zu beziehen. Diese Arbeitsweise ermoglichte, auf einem
Blatt unterschiedliche Meinungstusserungen zum selben Film sichtbar zu machen - was
fur einige die erste wichtige Erfahrung der Medienwoche wurde. Schwieriger war es,
den Meinungsbildungsprozess auf dem Blatt nachzuverfolgen, der automatisch entsteht,
wenn mehrere Personen zu vorgegebenen Meinungen Stellung beziehen mussen. Nebst
der perstnlichen und individuellen Aufarbeitung des ersten Filmeindrucks,ist der Aus-
tausch dieser Eindriicke innerhalb einer Gruppe eine wertvolle Ergianzung. Der eigene
Horizont wird um den je anderen Blickwinkel der Gruppenmitglieder erweitert. Der
Schuler lernt, andere Ansichten zu respektieren und sie in einen Zusammenhang mit
der aussagenden Person zu bringen.

Die erarbeitete Gruppenmeinung wurde anschliessend der Gesamtklasse vorgestellt.
Die unterschiedliche Akzentuierung der beiden Gruppenberichte machte nochmals
deutlich, dass zwei Gruppen, die einen Gruppenprozess durchlaufen, der durch die
Art der Gruppenleitung und ~zusammensetzung wesentlich bestimmt wird, zu auseinan=
derstrebenden Meinungen kommen konnen.

Als Merksatz wurde festgehalten: Derselbe Film lsst in jedem Betrachter andere Ge-
fuhle und Reaktionen aus.

Mit Spannung wurde die Zweitvisionierung des Films erwartet. Durch die vorangegon-
gene intensive Auseinandersetzung mit dem Thema fiel die Form (die Machart) des
Films diesmal mehreren Schulern bewusster auf. War die Konzentration bei der Erstvi-
sionierung (erfahrungsgemtiss) auf "Verstehen" der Filmhandlung gerichtet, wurde jetzt
ein Zusammenhang zwischen der Filmaussage und ihrer Gestaltung wahrgenommen.Die
Aneinanderreihung der Bilder, die abwechselnde Verwendung graver und farbiger Bil~
der (Szenen) und der Einsatz von Musik wurden als Gestaltungsmittel in ihrer, die Aus-
sage unferstitzenden, Bedeutung und Symbolik erkannt. Das Filmerlebnis konnte klarer
und tiefer erfasst werden.
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Der Film EIN LEBEN IN DER SCHACHTEL zeigt in ironischer Weise die Lebenszwinge
des modernen Stadtlebens. Leistung, Stress und ein nicht mehr mit der Natur verbunde-
nes Block (Schachtel) ~wohnen erdricken die wenigen phantasievollen (farbigen) Aus-
bruche aus einem vorbestimmten und normierten Leben. Dieser Filmaussage wurde im
wesentlichen nicht widersprochen. Die Schiller zogen Parallelen zu ihren Praktikums-
erfahrungen: zeitliche Anforderung und Stressituationen. Diesem erdrickenden "Teu-
felskreis" gesellschaftlicher Bildungs- und Arbeitszwiinge standen die Schuler relativ
ratfos und resigniert gegenUber, Der Vorschlag zu einem Ausweichen in die Freizeit,
in freundschaftliche Beziehungen und Ferien war die (letztlich unpolitische) Antwort
auf diesen Film.

MONTAG NACHMITTAG

Zusammenfassung des in die Kommunikationslehre einfuhrenden Vortrages: Ausgehend
von der Erfahrung, dass sich der Mensch mit Zeichen und Sprache verstdndigt und nur
so ein gesellschaftlich geordnetes Zusammenleben denkbar ist, wurde jedes Sprechen
~ Kommunizieren - als eine Form von Informations-Austausch aufgefasst, Wie entsteht
information, wie wird sie ausgedrickt, wie Ubermittelt, wie aufgenommen und verstan-
den,waren die leitenden Grundfragen. Dazu wurden aus der Kommunikations-For=
schung mehrere Modelle vorgestellt.

Grundelemente der Informations-Uebermittlung sind Zeichen und Laute. Die Ueber-
einkunft, dass gewisse Zeichen bestimmte Inholte darstellen, lies Wérter entstehen,
die in einem bestimmten Ordnungsprinzip aneinandergereiht, Sétze und somit Sprache
ergaben. Nebst diesen konventionellen Sprachzeichen wurde immer schon auch das
Bildzeichen zur Verstandigung und Informations-Uebermittlung eingesetzt.

Mit der technischen, rationellen Reproduzierbarkeit, erreicht durch die Erfindung des
Buchdrucks, fund die geschriebene Sprache ein Uebermittiungssystem, dessen Bedeu-
tung fur die allgemeine Bildung und fUr politische Bewusstseinsprozesse revolutiondr
war. Die Erfindung der Photographie war wesentliche Voraussetzung fur die Uebermitt~
lung von Informationen per Bild-er. Die lautliche Fern-Uebermittlung von Sprache
vnd Tonen vollzog das Redio. Das photogrophische Bild bekam Fusse, begann zu laufen
und wurde zum Film. Die Kombination von Sprache/Tonen und Bild schuf die weltum-
spannenden audio~-visuellen Medien, den Tonfilm und das Fernsehen.

In der modernen Massengesellschaft bewiltigen vor allem die Massen-Medien Zeitung
Radio, Film und Fernsehen den enormen Informationsfluss. Wer diese Massen- Kommu-
nikationsmittel besitzt, oder Einfluss auf sie hat, Ubt direkt Macht aus: Informations-
Auswahl, Gestaltung, Interpretation und Unterdriickung von Information bestimmen
weitgehend unsere Gesellschaft. Fur jeden StaatsbUrger ist es somit von einiger Bedeu-
tung, zu wissen von WEM und WIE und MIT WELCHER ABSICHT er informiert wird. Da~
zu braucht es Grundkenntnisse Uber Organisation, Aufbau und Abhéngigkeiten der
Massen-Medien. Inhalt der Kommunikations-Produkte und ihre Gestaltung (die Form)
sowie die medienspezifische Wirkweise sollten unterschieden und erkannt werden kén~
nen. Der Empfinger von Information sollte sich aber auch tber seine Aufnahmefishig~-
keit, seine Auswahlkriterien und seinen Gebrauch der Massen-Medien Rechenschaft
ablegen. Die Schule sollte ithn befahigen, sich aktiv am Massenkommunikations-Pro~-
zess zu beteiligen.

Der "Zwang-zum~Informiertsein" fuhrt zu einem tdglichen Gebrauch der Mossen-
medien. Aus lhnen beziehen wir weitgehend unsere Informationen und Erfohrungen.
Teile unserer Erfahrung von der Welt, von der Wirklichkeit werden yns durch die
Massen-Medien vermittelt. Wir bilden Meinungen und Urteile anhand einer vermittel-
ten Realitat, die ausgewthlt, interpretiert und fur den einzelnen nicht mehr kontrol-
lierbar ist. Diese mediale, fiktive, vermittelte W;rkhchke:f wird fur uns oft allzu—
leicht zur realen Wirklichkeit.

Ergebnisse der Kommunikationsforschung bewemen indes, dass wir nicht blindlings den
Massen-Medien ausgeliefert sind. Die Pridgung der Perstnlichkeit und der Meinungs-
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bildungsprozess findet vielmehr in den Priméir- Gruppen wie Fomilie, Kollegenkreis
und Arbeitsplatz statt. Diese "Vorprogrammierung" wirkt bis zu einem gewissen Grad
als Filter gegen die EinflUsse der Massen-Medien. Damit ist aber noch nichts Uber die
Langzeitwirkung bei intensivem Medienkonsum qusgesagt.

Der Vortrag, der wie sich zeigte im Niveau zu hoch angesetzt war, wurde durch
illustrierende Kurzfilme (teils ab Videoband) ergdnzt.

DIENSTAG VORMITTAG
INFORMATION/MANIPULATION/WERBUNG:

INFORMATION: Der Morgen begenn mit einem "Waohrnehmungsspiel": zwei Schuler
wurden aufgefordert, gemeinsam ‘einen Spoziergong von 5-10 Minuten Daver zu unter-
nehmen. Die einzige Auflage war, wihrend des Spaziergangs nicht miteinander zu
sprechen. Bei ihrer Ruckkehr hatten sie getrennt der Klasse zu rapportieren, was sie
gesehen und erlebt hatten, Aufgabe der Klasse war, festzuhalten was die beiden in-
haltlich oussagten und wie sie es vorfrugen. Die selektive {auswihlende) Wahrneh-
mung dersefben Wirklichkeit (deselben Spazierganges) durch zwei verschiedene Per-
sonen und die unterschiedliche Art der Wiedergabe (Art des Erzithlens, Wortwahl:Stil
und Gesten, Mimik, Kérpersprache: Dromaturgie), sowie die Auslassungen (" Verges-
sen") konnte durch das Experiment fur jeden anschaulich demonstriert werden.

Jede Information ist aus der Gesamiwirklichkeit bewusst oder unbewusst ausgewdhlt,
Diese Auswahl bedeutet bereits eine erste Interpretation der W irklichkeit, sei es durch
Nichterwithnen wichtiger Zusatzinformationen oder durch das in Verbindung bringen
mit anderen Fakten. Die Persdnlichkeit des Informations-Uebermittlers "farbt" die Mit-
teilung auch durch sein Auftreten, seine Wortgewandtheit und den Einsatz von Kér-
persprache, Dieselbe Nachricht von unterschiedlichen Persénlichkeiten vorgetragen,
erzeugt andere Wirkungen.

Information bedeutet Neuigkeit und bringt Wissenszuwachs. FUr unsere tﬂghche Le~
bensbewdltigung (Orientierung) sind Informationen unerldsslich. Nebst ihrer Erstmalig=
keit muss die Information zugleich vorangegangene Informationen bestdtigen, um als
wahrscheinlich oder glaubwirdig akzeptiert zu werden. Damit eine Information tber-
houpt ankommen kann, muss der Empfiinger (Rezipient) aufnahmefthig sein - er muss
die Sprache verstehen und allenfolls Uber ein bestimmtes Vorwissen, entsprechende
Vorstellungskraft und Wahrnehmungsfiéihigkeit verfugen.

Die Mittel der Informations-Uebertragung kénnen in drei Kategorien eingeteilt wer-
den: Primdres Medium: die Sprache, das zwischenmenschliche Gesprach. Sekundtres
Mediuvm: die geschribene oder gedruckte Sprache - zusammenhtingend mit der Alpha-
betisierung, dem Buchdruck und somit allen modernen Druckerzeugnissen, Tertidres
Medium: die elektronischen Medien wie Radio, Fersehen und deren Speichergeriite
wie Tonband und Video Recorder.

Nach dem die Welt revolutionierenden Buchdruck haben die elektronischen Medien
eine weitere Explosion in der NachrichtenUebermittlung (Nachrichtenflut) bewirkt
und eine Vielzchl never Kommunikotionsmittel ist entstanden.

MANIPULATION: Eine Tonbildschau zeigte verschieden Beispiele von unbewusster
und bewusster direkter Beieinflussung. Schon das Kleinkind "manipuliert" seine Eltern,
Es gibt diverse Mittel die Mutter "herbeizulocken" oder spdter im Jugendalter, durch
Tduschungsmandver die Eltern fur die eigenen Ziefe nutzber zu machen. Auch die Me-
dien verfugen Uber eine reiche Palette unterschiedlichster Beeinflussungsmittel, um un-
sere GefUhle und Entscheidungen zu beeinflussen: eingdngige Musik (etwa im Woren-
hous), weiche Pastellfarben, verfdlschende Bildousschnitte und irrefUhrende Kommen-
tare sind Verschleierungsmittel fur vielfdltige Zwecke. Nach der Tonbildschau wur-
den die Schuler aufgefordert, anhand eines Fragebogens Bersptele aus ihrem Erfah-
rungsbereich zum Thema Manipulation aufzuzeigen.

WERBUNG: Werbung ist fur dos Funktionieren unserer Marktwirtschaft unerldss!lch
Die primére Aufgabe der Werbung ist die Information Uber neuve Produkte und Preis.
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Eine kleine Uebung zeigte, dass mit dem Kauf eines bestimmten Produkts, andere -
nichtkdufliche - Eigenschaften suggeriert (versprochen, angepriesen) werden, wie
Schénheit, Erfolg, Jugendlichkeit und Gluck. Aus diversen Zeitschriften ausgeschnit-
tene Werbung wurde den Schulern gezeigt, wobei sowohl Name wie auch Abbildung
des Produkts mit einem Karton abgedeckt waren, Die Schiler mussten anhand des Bil-
des und des Werbetextes erraten, fur welches Produkt geworben wird. Die meisten Wer~
bebilder zeigen schine, junge, "ldssige", problemlos geniessende Personen in Gruppen
Das voltkommene Gluck ist fur jeden erwerbbor mit diesem Parfum, jenem Sekt oder
mit genaydieser Zigarettenmarke. Sie wihiten anschliessend aus Zeitschriften eine An~
zeige, die sie speziell angesprochen hatte und untersuchten sie auf Bild- und Textkom=
position hin. Die eigentliche Information Uber das Produkt war herauszusuchen. Da-
neben war herauszufinden, mit welchen Wunschbildern und Glucksversprechungen die
Werbung operiert, welche Bedurfnisse damit angesprochen, wachgerufen oder ausge-
nutzt werden. Die allgemeinen Werbeklischees wurden erstaunlich gut und rasch er-
kannt, Doch bietet dies noch lange keine Gewihr, dass man thnen auf die Dauer nicht
dernoch erliegt. Um dies auszuschliessen, braucht es eine sehr aufmerksome Wahrneh-
mung der Werbemittel und eine bewusste Kenntnis der eigenen (geheimen) Wunsche,
Bedirfnisse und Unsicherheiten.

Anschliessend wurde der Kurzfilm GISELA gezeigt, der die VerfUhrung durch Werbe-
versprechungen darstellt und dabei den Konsumzwang oder das Modediktat, die nicht
zuletzt aus dem BedUrfnis "in" zu sein entsteht, deutlich hervorhebt.

DIENSTAG NACHMITTAG

Der schriftlich ebgegebene Vortrag ven August E. Hohler, *Mutmassungen Uber migli-
ches Fernsehen in wirklicher Demokratie” versucht, die prigende Allgegenwtrtigkeit
des Mediums Fernsehen und dessen existentielle Bedeutung fUr unser Leben schirfer ins
Bewussisein zu heben. Er fordert Fernseh~-Schaffende und Publikum auf, die unbestritte-
ne Wirksamkeit des Fernsehens fur die Humanisierung der Welt zu nutzen: es in den
Dienst einer "freien Entfaltung und Selbstverwirklichung des Menschen, durch gelebte
Mitmenschlichkeit auf der Grundloge sozialer Gerechtigkeit und friedlich ausgetrage-
ner Konflikte" zu stellen,

August E. Hohler, selber Medienpublizist, fordert seine Berufskollegen auf, ihre ethi-
sche und anthropologische Verantwortlichkeit vermehrt wohrzunehmen, die Zuschauer
als mUndige Gesprichspartner zu respektieren und sie nicht nur wie einen beschriink-
ten Unterhaltungskonsumenten abzuspeisen. Mit sechs Beispielen aus unserem Fernseh~
alltag zeigt Hohler auf, dass die mediole Fernseh~Fiktion unser Bewussisein und Ver~
halten nachhaltiger beeinflusst, ols dies unsere reale Wirklichkeits- Erfahrung vermag.
Wie muss eine Welt beschaffen sein, in der Fiktion mehr fasziniert als die Realittit?
Was wenn der Rahmen einer Sendung wichtiger wird als ihr Inhalt? Was bringt unsdie
Informationsflut aus der grossen weiten Welt, wenn wir die kleinen Ereignisse unseres
personlichen Erfohrungsbereiches nicht mehr wahrnehmen? Wie steht es um unsere mit-
menschliche Kommunikationsfshigkeit, wenn der Fernseh-Apparat zum Hauptgesprichs-
partner geworden ist? Unsere sogenannte Sehbereitschaft, auf die sich die Programm-
schaffenden berufen, entspringt allzuoft einer leeren und frustrierenden Berufserfah-
rung, dem das Fernsehen allabendlich das wohlverdiente und entspannende Erstzleben
frei Haus liefert. Der "Gewinn an Ferne" in den engen und abgekapselten Wohnblocks
geht einher mit dem "Verlust an Néhe". Hohler empfie-hlt konkret gelebte Nachbar-
schaftlichkeit, ein Aufsprengen des Ferseh~Halbkreises hin zu einem aktiven und soli-
darischen Miteinonder in und ausserhalb der Familie. Anstatt Dauerberieselung und
und Ersatzleben konnte das Fernsehen fur solche Nachbarschafts- Gruppen konstruktive
Dialog-Anreize und neve Kommunikationsformen anbieten. Die von Politik und Wirt-
schaft scharf kontrollierte Ausgewogenheit am Fernsehen fuhrt zu einer Verflachung
demokratischer Auseinandersetzung. " Gesichtspunkte vertinderungswilliger Minderhei-
ten, soweit sie humane Alternativen enthalten.."sollten durch ein mutigeres und ex-
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perimentierfreudigeres Fernsehen vermehrt zu Wort{und Bild)kommen. Die migliche
und notwendige Verdnderbarkeit des Fernsehens hat Hohler mit orgineflen Hinweisen
angedeutet. Zur Realisierung solcher Vertinderung bedarf es aber eines aktiven und
kritischen Zuschauers, der sich mit dem Medium und den Medien-Schaffenden ausein=
andersetzt.

Da vier Kursleiter anwesend waren, konnte die Klasse in Sechsergruppen aufgetelit
werden. Der gedanklich reichhaltige und intellektuell anspruchsvolle Text wurde in
jeder Gruppe satz- bzw. kapitelweise analysiert und systematisch erarbeitet. So konn~
ten die Schuler die Erfohrungen aus ihrem Umgang mit dem Fernsehen (zB. innerhalb
der Familie) einbringen und ganz konkret Stellung zu den Gedanken und Anregungen
Hohlers beziehen, Intensive Kleingruppenarbeit, das gemeinsame Erarbeiten und die
Auseinandersetzung mit einem nicht leichten Text (und Thema), sowie der daraus re-
sultierende Bewusstwe rdungsprozess waren fur alle Beteiligten eine befriedigende Me-
dientektion.

MITTWOCH (GANZER TAG)
TAGESSCHAU

Der Mittwoch stand ganz im Zeichen der Tagesschau. Aufbau und Informationsgehalt
in Bild und Wort der Togesschau wurden detailliert analysiert. Nach einer Erst-Visio=
nierung der Tagessschau vom 30.1.79 waren in Stichworten die Themen der Taogesschau
beitrdge festzuhalten, Keinem der Schuler gelong es, sich an olle Beitrége zu erinnern
Die Zusammenstellung der Resultate ergab eine Rangliste der am héufigsten erinnerten
Beitrage. Mugliche Erkldrungen fur dos Bild, das die Rangliste zeigte, wurden gesucht
under&rtert. Noach einer zweiten Visionierung, waren Meldungen und Informationen
eines Beitrages moglichst detailliert wiederzugeben. Erwartungsgemdss konnte mit die-
sem Versuch gezeigt werden, dass weit mehr. der einzelnen Informationen einer Tages-
schau gar nicht aufgenommen oder sofort wieder vergessen werden, als solche, auch
nur kurzfristig, im Geddchtnis haften bleiben. Viel besser wurde die Aufgobe geltst,
bei der aus einer Reihe verschiedener Tagesschaubilder, jene Bilder auszumachen wa-
ren, die in der Tagesschau vom 31.1.79 enthalten sind. Genauere Betrachtung der Bil-
der ergab, dass eigentlich wenige sinnvolle, zweckmassige Informationen enthalten.
Bezuglich Informations-Uebermittlung ist langst bekannt, dass eine gute Kombination
von Wort- und Bildnachricht eine fast doppelt so hohe Haftfiahigkeit (Erinnerungsver-
misgen) besitzt, wie reine Wort-information, Trotzdem wird dem, oft “Nichts" ausso-
genden, Bildmaterial ein stark geroffter und langer Worttext unterlegt, Die Aufnahme-
fohigkeit wird zusttzlich durch die Vielfalt und die rasche Abfolge der Beitrage Uber-
fordert. Resultat: ein Bruchteil der Informationen bieiben im Gedtchnis hoften. Sind
wir nach einer Tagesschau wirklich informiert? Wieviel vergessen wir sofort wieder
und wieviel wird Uberhaupt verstanden?

Dann wurden Gruppen gebildet, die selbstindig das Thema eines Beitrages zu erarbei~
ten und dorUber zu referieren hatten. Obwohl! die Schiler diese Tagesschau bereits
zum dritten Mal gesehen hatten, blieb Vieles unverstanden. Waren die Schuler furein
bestimmtes Thema nicht sensibilisiert, vorinformiert oder perssnlich stark interessiert,
verstanden sie die Nachricht nicht, mangelhoft oder falsch. Die '"Verstehbarkeit" der
Tagesschau setzt einen hohen Informotionsgrad voraus. Doher ist zu fragen, fur wel-
ches Zielpublikum die Tagesschau eigentlich gemacht wird und wie sie allenfalls ver-
tndert werden mUsste, um eine bessere Allgemeinversiindlichkeit zu erreichen.
Zuletzt wurde eine andere Tagesschau ohne Ton gezeigt. Bei jedem Bildwechsel
(Schnitt) musste ein SchUler aus dem Stegreif einen Text "einlesen”. Die phantasie~
volle Fehlinterpretation der teils nichtssagenden Bilder sprach fiir die Schuler und ge-
gen die bestehenden Strukturen bei der Informationsvermittiung durch die Tagesschau.

Als Vorbereitung fur die anderntags folgende Lektion sahen die Schuler noch denspan-
nenden Spielfilm THE INFORMER ven John Ford.
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DONNERSTAG VORMITTAG
WOHER KOMMEN DIE GEFUEHLE IM FILM?

"Von der Filmmusik" ~ behauptete gleich zu Beginn der Referent dieses Vormittags und
versuchte dann anhand des Films THE INFORMER von John Ford diese Behauptungmit
einleuchtenden Beispielen zu untermauern. (Grundlage dieses Vortrags bildete die
Fernsehsendung "Kldnge machen Leute = zur Funktion und Mechanik von Fitmmusik”
des bekannten Film + Musik-Theoretikers Hansjorg Pauli).

Man kann davon ausgehen, dass Filmmusik meist nicht bewusst waohrgenommen wird,
trotzdem aber unsere Gefihle und unsere Einstellungen zu den einzelnen Personen der
Spielhandlung eines Films sehr stark (mit) pragt.(So spricht man jo bezeichnenderwei-
se nicht vom "gehorten Film", sondern vom "gesehenen".) Die Musik des Films THE
INFORMER kann als klassisches Beispiel fur die Verwendung der symphonischen Film=
musik bezeichnet, der Komponist dieser Partitur, Max Steiner (1888-1971) als eine der
bedeutendsten Personlichkeiten in dieser Sparte eingestuft werden, Der Film - Hand-
lung und Personen - waren der Klasse bekannt und so konnte ab einem speziell vorbe-
reiteten Tonband die Filmmusik stickweise erldutert werden. Bis zur technischen Rea-
lisierung des Tonfilms (ca. 1926) waren die Stummfilme hdufig von einem improvisie~
renden Pianisten musikalisch untermalt worden. Mit dem Aufkommen der Tonspur er~
hielten nun die Filme ein massgeschneidertes Tonkleid. Ziel der Filmmusik war (ist)es,
bestimmte Szenen oder Momente dramaturgisch hervorzuheben. Orginalgertusche,z.B.
Pferdegewicher oder wie einer eine Treppe hinunterstolpert, konnten nun durch Musik
ersetzt werden, Die Gerdusche des Falls konnten musikalisch simuliert werden, um
eine intensivere Wirkung/Spannung zu erzeugen, als dies.die Orginalgertiusche ver-
mocht hdtten, Angestrebt wurde eine "perfekte Verzahnung von Musik mit der Film-
handlung. So kann Musik den Ablauf einer Handlung gliedern oder Rhythmus und Ton-
fall von Spache aufgreifen und fortspinnen.”

Es gelang der Klasse nachzuvollziehen, was leitmotivisch eingesetzte Filmmusik eigent-
lich vermag: (1.)sie verschafft den Figuren eine Aura, verdeutlicht ihren Hintergrund,
‘ihren Charakter (z.8., dass Katje keine Zukunft hat oder, dass Mary optimistischer sein
kann) (2.) sie deckt Beziehung zwischen verschiedenen Figuren auf (z.B. Katje gehort
zu Gypo) (3.) sie erklart Handlungen, EntschlUsse, Reaktionen (z.B., dass Gypo we-
gen Mary seinen alten Freund Frankie verrtit) (4.) sie Ubertrdgt Vorgdnge, die an ein-

zelne Personen gebunden sind, ins Ueber-Individuelle, Allgemeinverbindliche, ins
Symbolische (z.B.; dass Frankies und Dons Kampf den irischen Freiheitskampf fuhren,
oder dass der Blinde Gypos Gewissen darstelit.) Der Film THE INFORMER handelt auf
dem Hintergrund der irischen Befreiungsbewegung 1923 gegen die Englander. Der Film-
komponist hat auf einer zweiten Ebene irische Volksmusik mit in den Film hineinge-
woben. Die unterschiedliche Orchestrierung beim Erscheinemenglischer Soldaten und
bei ZusammenkUnften irischer Freiheitskémpfer setzt politische Akzente, die dem Zu-
schauer, der der spannenden Filmhandlung eines Verrats folgt, zum gréssten Teil ent-
gehen, Es gelingt der Filmmusik also zusstzlich: (5.) Vorgdnge zu bewerten, Urteile
zu fdllen, Partei zu ergreifen und Uber solche Parteilichkeit das Verhdltnis des Zu-
schauers/Zuhtrers zu solchen Figuren einer Geschichte zu steuvern.

Wahrend des Films ist unsere Aufmerksamkeit vorwiegend auf das Erfassen und Verfol-
gen der Filmhandlung gerichtet und so entgeht uns oft die unsere Geftihle steuernde
Filmmusik. Dies einmal ins Bewusstsein zu heben, konnte bei der Zweitvisionierung
des Films realisiert und auch trainiert werden.

In der letzten halben Stunde wurde durch das Abspielen der Filmmusik von Jean Mitrys
Kurzfilm PACIFIC ab Tonband konnte eine weitere Uebungsméglichkeit geschaffen
werden. Sich mit geschlossenen Augen von der Musik inspirieren lassend konnte, jeder
seinen eigenen Bilder~Film prodyzieren. Einzelne Sujets des nachher gezeigten Fllms
wurden bereits durch das Anhtren der Filmmusik richtig erraten.

36



DONNERSTAG MITTAG

Mit der Anwesenheit der Filmregisseurein, Elisobeth Gujer, und der Visionierung ihres
Films STILLEBEN sollte ein Einblick in das schweizerische Filmschaffen und dessen
Produktionsbedingungen vermittelt werden, Die anschliessende Diskussion drehte sich
daher nicht so sehr um den Inhalt des Films, als vielmehr um seine Entstehungsge-
schichte, Finonzierung, Realisierung und Einsatz~/Verleih-Maglichkeiten,

Aus den aufschlussreichen Antworten ergab sich das Bild eines interessanten Um- oder
Verformungsprozesses, den die Grundidee des Films von der ersten kreditwirdigen
Drehbuchfassung Uber die Anpassung an die Schauspieler und Drehpldtze bis zur Noch-
synchronisation und Umstellungen am Schneidetisch erleidet. Muhselig und kriftever-
zerrend die Geldbettelei, bis der fertige Film an diskriminierenden Verleihbedingun~
gen "scheitert". Obwoh! die Regisseurin jedem ermunternd die Fohigkeit einen Film
zu drehen zugestand, wurde spurbar, dass nebst einer guten ldee und filmkinstlerischer
Begabung vor allem eine grosse Portion Zidhigkeit und Durchsetzungsvermégen notwen-
dig ist, um sich in der schweizerischen Film~Kino~-Landschaft durchzusetzen, (Die
Kunst besteht vielleicht gerade darin, nicht zu resignieren) Mit onschaulichen Bei-
spielen aus threm Filmschaffen informierte die Regisseurein auch Uber Filmberufe,Aps~
bildungsmtiglichkeiten fur Filmschaffende und Schwierigkeiten beim Filmdrehen.

Daran dnschliessend wurden einige Zohlen zur Filmforderungspolitik der Gemeinden,
Kantone und des Bundes erftutert: die Subventionszahlen zeigen unmissverstdndlich,
wie der Film als minderwertiges Stiefkind neben den onerkannten Kunsten (etwa Thea-
ter und Oper) behandelt wird.

FREITAG VORMITTAG UND HALBER NACHMITTAG
FILMSPRACHE

Nach einer arbeitsintensiven Medienwoche, endlich Filmplausch mit Alfred Hitch~
cocks Klassiker PSYCHO, Der Film ist wirklich so gut, dass auch die nachgelieferte
Theorie Uber Aufbau und Filmsprache auf Interesse stiess. Ein paar allgemeine Bemer-
kungen tber die spezifisch hitchcocksche Dramaturgie und eine Analyse seiner beruhm-
ten Badewanne-~Mord-Szene fUhrten 2u einer kleinen EinfUlrung in die Filmsprache,
Ausgewihite Sequenzen verdeutlichten die Theorie von Szenenoufbau, Bildausschnitt,
Schnittabfolge und der hitchcockschen Spezialitsit von Andeutung und Vorwegnahme
der Handlung in Worten und Bildern. Durch den Vortrag Uber Filmmusik sensibilisiert,
wurde die dramaturgische Verwendung der Musik von den Schillern erkannt und ange-
sprochen.

Geplant war noch ein Vergleich von Action-Szenen aus Ferseh-Krimiserien mit Sze-
nen aus dem Krimi-~Klossiker BIG SLEEP. Auf allgemeinen Wunsch und aus zeitlichen
Grunden wurde darauf verzichtet und dafur THE BIG SLEEP in der ganzen Ldnge ge-
zeigt.

Josef Erdin
EINGESETZTE FILME
(Film-Miete)
- EIN LEBEN IN DER SCHACHTEL, Bruno Bozzetto
(Animationsfilm, Zeichentrickfilm) (Fr. 19.-=)
- THE INFORMER, John Ford
(Spielfilm zum Erklaren der Filmmusik) (Fr. 135.--)
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~ PACIFIC, Joan Mitry

(Montagetechnik von Bild und Musik) (Fr. 35.--)
- ZWEI TEXTE :

(Manipulationsméglichkeiten durch Kommentar aufzeigen (Fr. 19.~=)
~ STILLEBEN, Elisabeth Gujer

(Vorstellen einer Schweizer Regisseurein) {(Fr. 130.--)
- PSYCHO, Alfred Hitchcock

(Erkldrung der Filmsprache) . (Fr. 130.--)

EINSATZ VON VIDEO UND KLEIN-MEDIEN:

Tonbild "Manipulieren uns die Massenmedien" (Fr. 18.--)
Folienatlas Uber Kommunikationsmodelle (Fr. 18.==)
Einsatz von Videorecorder und Tonband (Fr. 50.--)
19 bespielte Video-Kassetten (Fr. 190.-=)

AM MEDIENKURS ABGEGEBENE DRUCKSACHEN

Fragebogen zur Medienwoche vom 19.-23.2,1979

Programmubersicht

Arbeitsblatt zum Film LEBEN IN DER SCHACHTEL

Modellblatt zu "Abhtngigkeit in der Massenkommunikation™

Ziele fur den Unterricht Uber die Massenkommunikation

Einfuhrung in Grundfragen der Kommunikation und der Medien: Was ist Information?
Arbeitsblatt zu: Fragen zum Thema: Indirekte Manipulation

Arbeitsblatt zu: Was spricht die Werbung bei uns an?

Abdruck des Vortrages von August E. Hohler: "Mutmassungen Uber mégliches Fernse~
hen in wirklicher Demokratie" (Civitas)

Abdruck des Vortrages von Rolf Képpeli: "Sie priigen unsere Kultur des Sehens, Hdrens
und Denkens"

Zusammenstellung eines Informationsblattes mit statistischen Agaben Uber das Fern-
sehen

Artikelabdruck von Urs Jdggi: "Sind wir eine Nation von Fernsehhtrigen?"
Arbeitspapiere zur Tagesschau vom 30.1.79
Bilderbogen aus obiger Tagesschau Format A3

Vortrag vom Donnerstag 22.2.79 an der Schule: "Filmmusik oder Woher kommen die
Gefuhle im Film?"

Informationsblétter zu Max Steiners Film-Kompositionen
Filmkritik zu Elisabeth Gujers STILLEBEN

Informationsblatter zum Schweizerischen Filmschaffen, zur Schweizerischen Film-
politik
Fotoblatter zur Filmsprache von Hitchcock am Beispiel von PSYCHO L]
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