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Forschung zu Frauen und Medien in Europa

TEXT: CORINNE SCHWEIZER

Wer nach Forschung zu Feminismus und Medien-
politik sucht, stosst schnell auf diese Namen: Karen
Ross, Professorin fur Gender und Medien an der Uni-
versitat Newcastle, und Claudia Padovani, Senior Lec-
turer fUr Politikwissenschaften und Internationale Be-
ziehungen an der Universitat Padova. 2017 haben die
beiden gemeinsam das Buch Gender Equality and the
Media herausgebracht, einen Sammelband mit Fokus
auf EU-Mlitgliedsstaaten. Dieser basiert auf dem von
Ross und Padovani geleiteten Projekt VWomen and the
Media (WIME), einer der bisher umfassendsten Stu-
dien zu Frauen und Medien.

Das WIME-Forschungsprojekt

Das WIME-Projekt lief zwischen 2012 und 2013 und
wurde vom Europaischen Institut fir Gender Equality
(EIGE) finanziert. Es prifte die Implementierung der
an der UNO-Weltfrauenkonferenz in Peking 1995 for-

mulierten Ziele zu Frauen in den Medien. Durch eine
Inhaltsanalyse von Fernsehsendungen — total 1200
Stunden —wurden Daten zu Frauen in Medieninhalten
erhoben. Fragebdgen und Interviews lieferten Daten
zu Frauen in 99 grossen Medienorganisationen, kon-
kret zu Anzahl und Situation weiblicher Fihrungskraf-
te und zu Gleichstellungsmassnahmen.

2013 publizierte das EIGE den offiziellen For-
schungsbericht, der jedoch nur einen Teil der er-
hobenen Daten enthielt. Einerseits diskutierte der
Bericht die Anzahl weiblicher FUhrungskrafte, die in
offentlichen Medien 35% und in privaten Medien
29% ausmachten. Andererseits fokussierte er auf
implementierte  Gleichstellungsmassnahmen. Die
haufigste Massnahme waren Richtlinien zu sexueller
Belastigung, die damals 23% der Medienorganisatio-
nen vorweisen konnten. Fazit des Berichts ist, dass



fUr die Gleichstellung von Frauen in den Medien ver-
starkte Anstrengungen notig sind.
Eintauchen in die Landerkapitel
Der Sammelband von 2017 erlaubt es, tiefer in die
WIME-Daten einzutauchen. Im dritten Kapitel fasst
Ross mit Monia Azzalini nun auch die Ergebnisse der
Inhaltsanalyse von Fernsehsendungen (das «Media
Monitoring») zusammen. Frauen und Manner kom-
men demnach in fiktionalen und nicht-fiktionalen Sen-
dungen etwa im Verhaltnis 1:2 vor. Haufiger sichtbar
sind Frauen zwischen 13 und 34 Jahren, als Journa-
listinnen und Moderatorinnen sowie als Blrgerin oder
Publika. Fur altere Frauen, Expertinnen und Politike-
rinnen sinkt das Verhaltnis hingegen auf 1:4 bis 1:6.
Das Buch enthalt zudem 16 Landerkapitel, die alle
Landerdaten zusammenfassen, auch die Aussagen
aus den Interviews mit weiblichen Flhrungskraften.
Weil die Daten in den nationalen Kontext eingebet-
tet werden, liest man hier u. a. von Sexismus im
belgischen Sport, polnischen Gender-Debatten, nie-
derlandischen Anstellungspraktiken, dem finnischen
Gerichtsfall zur vorzeitig entlassenen Chefredaktorin,
der slowenischen Gleichstellungsagenda, sowie fran-
z6sischen Wirtschaftsredaktorinnen, die ihre eigenen
Artikel nicht mehr unterzeichneten.
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Wie werden Massnahmen umgesetzt?
Ein weiterer Beitrag von Padovani und
Carolyn M. Byerly befasst sich mit dem
Forschungsstand zu Frauen und Medien
in Europa. Am meisten geforscht wird
zu Medieninhalten, etwas weniger zu
Medienorganisationen, am wenigsten zu
Gleichstellungsmassnahmen.
liefern die Autorinnen selbst eine kurze
Chronologie relevanter politischer Initiati-
ven der EU und des Europarats. Im Schlusskapitel dis-
kutieren Ross und Padovani mit Margaret Gallagher
die Frage, warum Gleichstellungsmassnahmen oft
nicht die gewlnschte Wirkung haben. Sie empfehlen,
starker darauf zu achten, ob und wie diese effektiv
umgesetzt werden.

Edited by

EIGE: Review of the implementation of the Belijing
Platform for Action in the EU Member States: Wo-
men and the Media — Advancing gender equality in
decision-making in media organisations. Luxemburg:

EU, 2013. 146 Seiten. dx.doi.org/10.2839/73389.

Ross, Karen; Padovani, Claudia: Gender Equality and
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A lire

La recherche sur les femmes et les médias en Europe

TEXTE: CORINNE SCHWEIZER
TRADUCTION: LOUISE DECAILLET

Sil'on s'intéresse a la recherche sur le féminisme et
la politique des médias, on tombe rapidement sur les
noms de Karen Ross, professeure en genre et mé-
dias a I'Université de Newcastle, et Claudia Padovani,
Senior Lecturer en sciences politiques et relations in-
ternationales a I'Université de Padoue. En 2017, elles
ont publié le livre Gender Equality and the Media, un
volume collectif centré sur les états membres de
I'Union européenne. Ce volume se base sur le pro-
jet Women and the Media (WIME) dirigé par Ross et
Padovani, une des études les plus complétes a ce jour
sur les femmes et les médias.

Le projet de recherche WIME

WIME a été mené entre 2012 et 2013 et financé par
I'Institut européen pour I'égalité entre les hommes et
les femmes (EIGE). Son but était de vérifier la réali-
sation des objectifs concernant les femmes dans les

médias formulés lors de la Conférence mondiale sur
les femmes de I'ONU a Pékin en 1995. Une analyse
du contenu d'émissions télévisées (1200 heures au
total) a permis la collecte de données relatives aux
femmes dans les médias. Des questionnaires et inter-
views ont aussi fourni des données sur les femmes
dans 99 grandes organisations médiatiques, concre-
tement sur le nombre et la situation des dirigeantes
ainsi que sur les mesures en faveur de |I'égalité.

En 2013, I'EIGE a publié le rapport de recherche
officiel qui ne comprenait toutefois qu'une partie des
données récoltées. Le rapport commente d'une part le
nombre de dirigeantes, qui représente 35% dans les
médias officiels et 29% dans les médias privés. D'autre
part, il se concentre sur les mesures mises en place
pour I"égalité. Les directives sur le harcélement sexuel
constituent la mesure la plus fréquente que 23% des or-



ganisations médiatiques peuvent présenter a |'époque.
Le rapport conclut que |'égalité des femmes dans les
médias nécessite des efforts plus conséquents.
Immersion dans les pays

Le volume collectif de 2017 permet de s'immerger
plus profondément dans les données de WIME. Dans
le troisieme chapitre, Ross et Monia Azzalini résument
également les résultats des analyses de contenu des
émissions télévisées (le Media Monitoring). Femmes
et hommes apparaissent ainsi dans les émissions fic-
tionnelles et non-fictionnelles dans un rapport d'envi-
ron 1:2. Les femmes sont les plus présentes agées de
13 & 34 ans, comme journalistes et présentatrices, et
comme citoyennes ou public. En revanche, le rapport
baisse a 1:4 jusqu’a 1:6 pour les femmes plus agées,
les expertes et les politiciennes.

Le livre contient aussi 16 chapitres nationaux
dont chacun résume toutes les données d'un pays,
y compris les témoignages issus des interviews
de dirigeantes. Les données étant intégrées dans
un contexte national, on y découvre notamment le
sexisme dans le sport belge, le débat polonais sur
le genre, les pratiques d’embauche aux Pays-Bas, le
proces finlandais d'une rédactrice en chef licenciée
prématurément, |'agenda slovene de I'égalité ainsi

gue les rédactrices économistes francaises qui ne
signent plus leurs propres articles.

Comment les mesures sont-elles mises en ceuvre ?
Une autre contribution de Padovani et Carolyn M.
Byerly traite de |'état de la recherche sur les femmes
et les médias en Europe. La majorité des recherches
porte sur le contenu des médias, un peu moins
sur les organisations médiatiques, le moins sur les
mesures en faveur de I'égalité. C'est pourquoi les
autrices tracent elles-mémes une bréve chronologie
des initiatives politiques pertinentes de I'Union euro-
péenne et du Conseil de I'Europe. Dans le chapitre
final, Ross et Padovani se demandent, avec Margaret
Gallagher, pourguoi les mesures n‘ont souvent pas
I'effet escompté. Elles recommandent de porter plus
d'attention a leur mise en place et ses modalités.
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