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als allenfalls von ihm selbst horen
mochte.» (Goedeke, «Goethes Leben»)
Allerdings héatte Jesus sein Leben
kaum in der Art eines Tatsachenbe-
richtes und mit der Selbstbeobach-
tung eines modernen Psychologen zu
schildern vermocht. Nach den Evan-
gelien scheint er uberhaupt keiner
biographisch erinnernden Geistesta-
tigkeit fahig gewesen zu sein. Wire
es anders, so wire er eben nicht Je-
sus gewesen. Ein prophetisches
Selbstbewusstsein wie das seinige
war wohl nur auf Kosten des Erinne-
rungsvermdgens und des Sinnes fir
objektivierende Selbstschau mdoglich.
Ueberall stésst man auf Schranken
seiner Individualitidt, und doch will die
Christenheit nicht davon lassen, in
dieser Individualitdt die Offenbarung
der schrankenlosen Gottheit zu erblik-
ken. Robert Machler

(Fortsetzung folgt.)

Die Einheit des Seins

Es gibt nur ein Weltall. Wohlgemerkt,
es gibt nicht zwei Weltalle. Es gibt
auch nicht drei Weltalle, nidmlich das
unterste Geschoss: die Hélle mit dem
Teufel, das mittelste Geschoss die
Erde und das obere Geschoss den
Himmel, wo die Heiligen, der liebe
Gott und die in Gnade von dem lie-
ben Gott aufgenommenen Seelen ver-
storbener Menschen wohnen. Diese
christliche Kirchenlehre mit dem Ober-
geschoss, dem Himmel, und dem Un-
tergeschoss, der Hélle, entspricht nicht
der Einheit des Seins. Es gibt nur ein
«Sein». Wir sagen dafir meist Welt-
all oder Kosmos. Es ist ohne Anfang
und ohne Ende, es ist ganz. Alles ist
in diesem einen «Sein» inbegriffen. Es
gibt nichts, was allein fur sich ware.
Denn wire so etwas, so gibe es meh-
rere, mindestens zwei Welten, was
ausgeschlossen ist, da ja das «Seien-
de» das gesamte Weltall ist.

Die moderne Ontologie (die Lehre
vom Sein) versteht das «Sein», in
Uebereinstimmung mit der modernen
Physik, als bewegtes, als dynami-
sches, als lebendiges Sein. Es gibt
daher, in unserem Sprachgebrauch
ausgedriickt, keine «tote Materie».
Darum fillt die Frage nach einem An-
stoss von aussen, nach Entstehung
der Bewegung des Lebens dahin.
Durch die Erkenntnis der Einheit des
Seins ist die lllusion einer Dreiteilung
des Menschen als einer kérpetlich,
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Jesus, ein Reklamegegenstand

Bitte, das ist kein Spott! Es ist eine einfache Feststellung. Die Hauptgestalt
der christlichen Religion ist von einem Herrn Werner Heukelbach, Wiedenest,
Deutschland, mit Hilfe schweizerischer, im 6ffentlichen Dienst stehender Per-
sonlichkeiten dazu gemacht worden.

Viele von lhnen, sehr geehrte Leser, wissen das schon, falls Sie ein Netzfahr-
ten-Abonnement der Verkehrsbetriebe der Stadt Ziirich (VBZ) in der Tasche
tragen und die Riickseite des Umschlags einmal angesehen haben. Da stiessen
Sie auf folgende Reklame:

Gerade Du brauchst Jesus!

Wenn Du Ndheres erfahren méchtest, dann wihle bitte:

Ziirich (051 4556 56

Missionswerk Werner Heukelbach - 5281 Wiedenest - Deutschland

Da erheben sich doch etliche Fragen, 1. an die Direktion der VBZ. Sind nicht
auch Sie der Meinung, dass Einrichtungen des &6ffentlichen Lebens sich jeg-
licher Propaganda auf weltanschaulichem Gebiet enthalten sollten? — Sie
kénnen erwidern, die Aufnahme eines Textes bedeute keineswegs eine Stel-
lungnahme, es sei lediglich ein Geschift, wie beim Inseratenteil einer Zeitung.
Allein der Vergleich hinkt. Die Zeitung ist ein Privatunternehmen; ich kann sie
kaufen oder nicht. Auf ein Tramabonnement aber bin ich angewiesen; es ist
der Beleg dafiir, dass ich die Fahrt zum voraus bezahlt habe, weiter nichts
und soll weiter nichts sein. Wohl befinden sich die VBZ in stindigen Finanz-
néten; da ist die Beniitzung der Leerseiten des Abonnements zu Reklame-
zwecken eine willkommene Hilfsquelle, die nicht im geringsten zu beanstanden
ist. Sollte es aber an Offerten gefehlt haben, hitte sich die Direktion wohl
nicht ohne Erfolg an einheimische Handels- oder Industriefirmen wenden kon-
nen und wire nicht genétigt gewesen, auf das Angebot eines ausladndischen
Religionspropagandisten hereinzufallen. Uebrigens: Héatten Sie einen athe-
istischen Slogan auch angenommen? (Keine Angst, es kommt keiner.)

2. an Herrn Werner Heukelbach, 5281 Wiedenest, Deutschland. Haben Sie sich
ernsthaft gepriift, ob es der Christ oder der Kaufmann in lhnen war, der den
Einfall hatte, fiir lhren erhabenen Herrn und Meister auf Tramabonnements-
umschldgen Propaganda zu machen, die doch zum Wegwerfpapier gehéren? —
Glauben Sie wirklich, auf diese doch etwas marktschreierische Art ernsthafte
Menschen fiir lhre Sache zu gewinnen? Und dritte Frage: Was wiirde wohl der
Tempelreiniger Jesus zu lhrem Vorgehen sagen?

Nun also, die frommen Tramabonnemente, haben wir, und ich wiirde gar nicht
iberrascht sein, wenn nichstens unsere Tramwagen neben andern Reklame-
tafeln solche mit der Aufschrift «Einsteigen, einsteigen! Jesus fahrt mit!» tri-
gen. E. Brauchlin

seelisch und geistig auseinanderklaf-
fenden Persdnlichkeit endgiiltig wider-
legt und in das Reich der Fabel ver-
wiesen. Die Erkenntnis von der Ein-
heit des Seins entzieht aller spukhaf-
ten theoretischen Verdoppelung des
Menschen in einen leiblichen (mate-
riellen) und einen gesondert seelisch-
geistigen Bereich allen rationalen lo-
gischen Vorwand.

Das Christentum verwirft daher den
ontologischen Monismus. Die Er-

kenntnis der Einheit und der Ewigkeit
des Seins ist die Grundlage eines
freigeistigen Denkens.

Ich wiederhole, zum «Sein» gehort
alles. Es gehért also auch der Mensch
dazu, das Gras, die Steine, die Luft,
der Aether, die Sterne usw., um bild-
lich darzustellen.

Ich las vor Monaten in einer deut-
schen freigeistigen Monatsschrift, der
Mensch sei deswegen etwas Beson-
deres, weil in dem Samen und im
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