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Recherche et innovation

Effet rebond: quand economise! fait
consommer plus

line etude publiee en novembre 2013 et mandatee par l'Office federal de l'energie a analyse les risques
d'effet rebond lies aux mesures d'efficacite energetique proposees dans le premier paquet de mesures

de la Strategie energetique 2050. Cet effet rebond, diagnostique par les economistes, designe une

augmentation de la consommation energetique induite par un accroissement de l'efficacite energetique
Les auteurs concluent leur etude par une serie de recommandations.

L'efficacite energetique est un des principaux

piliers de la Strategie energetique 2050 du

Conseii federal. L'objectif est de faire baisser

la consommation d'energie de notre pays par
une utilisation rationnelle de l'energie. D'une

part, comme chacun sait, l'energie qui n'est

pas consommee n'a pas besoin d'etre pro-
duite. D'autre part, le potentiel d'economie

d'energie est tres important, que ce soit dans

les domaines du bätiment, des appareils elec-

triques ou encore de la mobilite.

Sur le terrain toutefois, la situation n'est pas tou-

jours aussi simple. Les appareils electriques, les

vehicules ou encore les bätiments deviennent

toujours plus economes en energie. Mais dans

le meme temps, ils deviennent aussi toujours

plus grands, plus lourds ou plus nombreux. Les

economies d'energie realisees sont ainsi partiel-
lement annihilees par une augmentation des

besoins. Les economistes parlent d'effet rebond.

Un effet rebond difficile ä quantifier
«Ce phenomene a ete observe ä de nombreuses

reprises et a ete confirme par plusieurs etudes

recentes», explique Boris Krey, economiste et

chef de projet du programme de recherche

Energie, economie et societe (EES) de l'Office
federal de l'energie (OFEN). «La difficulte
reside dans le fait qu'il n'existe pas ä l'heure

actuelle de methodologie unifiee permettant
de quantifier cet effet.» Ce manque de donnees

empiriques contribue ä alimenter la contro-

verse autour de ce theme encore peu explore
mais beaucoup discute.

C'est dans ce contexte que s'inscrit une recente

etude mandatee par l'OFEN et dont le rapport
final a ete publie au debut novembre 2013. Elle

avait pour objectif d'analyser les mesures de

promotion de l'efficacite energetique figurant

dans le premier paquet de mesures de

la Strategie energetique 2050. De quelle ma-
niere la consommation energetique sera-t-elle

influencee par l'introduction de ces mesures?

Quelle sera le veritable impact des mesures
d'efficacite energetique proposees et quels

sont les risques d'effet rebond? Comment

prevenir ces effets rebond?

Influence du consommateur
Le travail s'est deroule en deux etapes. Du-

rant la premiere, les auteurs ont procede ä

une analyse globale sommaire de l'ensemble

des mesures d'efficacite eu egard ä l'impact
energetique suppose et aux risques potentiels
d'effet rebond. A l'issue de cette phase preli-
minaire, un groupe d'accompagnement forme

de specialistes de tout bord a selectionne

huit mesures sur lesquelles poursuivre des

investigations detaillees. Parmi les mesures

choisies figurent l'extension des prescriptions

d'efficacite des appareils electriques
ä d'autres categories d'appareils et leur

adaptation periodique au progres technique
ainsi que le renforcement des prescriptions
concernant les emissions de C02 des

vehicules de tourisme.

«L'effet rebond designe une augmentation
de la consommation energetique induite

par une augmentation de l'efficacite energetique»,

precise Boris Krey. Si la definition est

relativement simple, les mecanismes sont plus

complexes. «Le comportement du consommateur

est determinant. Un investissement dans

des travaux d'assainissement energetique
d'un bätiment peut generer un sentiment de

bonne conscience susceptible de contreba-
lancer la reticence qu'il peut y avoir ä reserver
des vacances en avion ä destination d'une ile

lointaine. L'aspect economique joue egale-

ment un role. Les economies realisees, par
exemple en diminuant la facture de chauffage,

peuvent etre reinvesties dans un autre produit
ou une autre activite impliquant une nouvelle

consommation d'energie.»

L'effet rebond peut en outre etre de differents

types. Ii est question d'un effet direct lorsque
celui-ci agit sur le meme poste energetique,

par exemple lorsqu'un equipement plus per-
formant est davantage utilise. L'effet est dit
indirect lorsque les gains realises sur un poste
conduisent ä accroitre la consommation dans

d'autres postes. Enfin, l'effet macro-econo-
mique regroupe les effets directs et indirects
et les met en relation avec une economie

nationale. Pour faire face ä cette complexite,

l'equipe de chercheurs etait d'origine pluridis-
ciplinaire, en particulier composee de psycho-

logues et d'economistes.

«Dans l'effet rebond, le comportement du consommateur est determinant.»

Boris Krey, Office federal de l'energie OFEN.
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Eviter le «backfire»

L'effet rebond n'a pas que des consequences

negatives, relevent les auteurs de l'etude. II

peut notamment avoir un impact positif sur
la croissance economique et sur le bien-etre

en permettant une repartition differente des

ressources. «Toutefois, il s'agit d'eviter la

pire forme de l'effet rebond que l'on appelle
backfire en anglais, reprend le specialiste de

1'OFEN. Cet effet se produit lorsque l'econo-

mie d'energie de la mesure a ete surcompensee
et que la demande totale en energie a augmen-
te au final.»

Les auteurs de l'etude ont en outre egalement
mis en evidence le risque d'effet rebond rela-

tivement important en lien avec la mesure
d'extension des prescriptions d'efficacite des

appareils dlectriques. Cette mesure a pour
objectif de faire disparaitre les produits les

moins efficaces du marche en definissant
des exigences minimales d'efficacite. Les

auteurs recommandent d'introduire les nou-

veaux appareils efficaces de maniere rapide

et massive sur le marche afin d'eviter l'achat

intermediaire d'appareils moins efficaces et

moins chers. Il convient egalement de prendre
des precautions afin de limiter l'usage ä

double voire ä triple de ces appareils, lorsque
les anciens ne sont pas elimines ä l'achat des

nouveaux. Des actions de reprise des vieux

appareils ou des taxes d'elimination sur les

nouveaux sont des pistes evoquees.

Etudes supplementaires necessaires

Mais les auteurs de l'etude parviennent
egalement ä la conclusion que des travaux
de recherche supplementaires sont
necessaires. «En particulier des etudes ex-post
systematiques quelques annees apres la

mise en oeuvre des mesures». L'effet rebond

doit egalement pouvoir etre mieux quantifie.
«Le ministere federal allemand de 1'econo-

mie et de l'dnergie a mandate une nouvelle

etude pour tenter de definir une methode de

mesure unifiee afin de pouvoir precisement

quantifier cet effet dans les mesures d'efficacite.

L'etude devrait se derouler sur les deux
ä trois prochaines annees. Nous avons ete

approches pour participer.»

Le nouveau Programme national de recherche

«Gerer la consommation d'energie» (PNR71)
fonde sur une approche socio-economique de

la question devrait egalement apporter une

contribution interessante ä la comprehension

du phenomene. La mise au concours
a debute l'annee derniere et les travaux de

recherche devraient demarrer ä l'automne

2014. Un autre appel ä projets de recherche

dans le cadre du programme EES devra per-
mettre de soutenir des projets notamment
dans le domaine de l'analyse experimentale
de l'effet rebond. Le delai de postulation
court jusqu'au 24 mai. (bum)

L'etude «Massnahmen der Energiestrategie

2050: Begleitende verhaltensökonomische

und sozialpsychologische

Handlungsempfehlungen» est disponible en allemand

uniquement ä l'adresse suivante: http://www.

bfe.admin.ch/php/modules/enet/streamfile.

php?file=000000011144.pdf
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