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CAMPAGNE BATIMENT

Bien
construire
La nouvelle campagne de SuisseEner-

gie entend sensibiliser le public au po-
tentiel d'economies d'energie lors de
constructions ou de renovations.

«Si tous les bätiments de Suisse etaient renoves

selon le standard MINERGIE, cela representerait
2 milliards de francs d'economie sur la facture
de chauffage qui pourraient etre depenses plus

judicieusement dans d'autres domaines.» Ces

chiffres avances par le conseiller federal Moritz

Leuenberger lors du lancement de la

campagne Bätiment de SuisseEnergie fin novembre
ä Berne ä l'occasion de la Foire MINERGIE illus-

trent bien I'immense potentiel d'economies

que recele le secteur du bätiment.

Information. La campagne, qui prendra ses

marques ce printemps, vise ä informer le public
des nombreuses possibility existantes pour re-

duire la consommation d'energie ou les frais

d'exploitation des bätiments tout en augmen-
tant sensiblement le confort d'habitation et de

travail. Elle mise sur l'efficacite des technologies

modernes et le recours aux energies re-

nouvelables.

La campagne s'adresse a un vaste public, qui va

des professionnels de la construction aux industrials

en passant par le secteur des services, les

collectivites publiques, les gerances immobilieres,

les investisseurs et les proprietaires de villas.

Internet. La plate-forme Internet www.bien-

construire.ch offre une vaste palette de services:

informations, materiel, instruments de planifica-
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tion et «boltes ä

outils» sont ainsi ac-

cessibles au

public. Des

i exemples clairs

illustrent pour chaque categorie de bätiments

les principaux potentiels d'economies que l'on

peut realiser sur le toit, la fagade, les fenetres ou

le chauffage, qu'il s'agisse d'optimiser, de reno-

ver ou de construire. Le site informe egalement

sur l'utilite des mesures d'economies d'energie.

Enfin, des liens renvoient ä des informations,

materiels et conseils pratiques.

II n'est nullement besoin de proceder ä une
renovation totale pour que les mesures d'economie

commencent ä porter leurs fruits. Des

renovations partielles judicieusement echelon-

nees et financees permettent egalement d'ob-

tenir une efficacite energetique optimale.
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Humour. L'annonce qui paraltra dans la presse

montre une villa sans portes ni fenetres accom-

pagnee de ce slogan «Economisez de l'argent
et de l'energie. Mais n'en faites tout de meme

pas trop.» Avec son trait d'ironie, cette annon-

ce accroche le public sur les principaux potentiels

d'economies et incite avec humour ä visiter

le site Internet de la campagne.

Des conferences de presse, une presence dans

les medias specialises et grand public, des

prospectus, des mailings directs et des lettres d'in-

formation, la participation ä des foires ainsi

qu'un concours viendront completer la Strategie

d'information de la campagne.

Partenaires. Elle essaimera en outre des

«sous-campagnes», realisees avec le soutien de

partenaires de poids. Leur mission est double:

d'une part, produire un effet demultiplicateur

qui renforcera l'impact des messages; d'autre

part, satisfaire les besoins d'information speci-

fiques aux differents segments de public et sec-

teurs professionnels.

Des negotiations sont actuellement en cours

avec la SIA, HEV, l'Assurance immobiliere Berne

et Swiss Oil. Les cantons, competents pour le

secteur du bätiment, sont egalement prets ä

diffuser les contenus de la campagne et ä lui

donner un ancrage regional.

La campagne met
en evidence, avec
ironie, le potentiel
d'economies
realisables en
renovant et
construisant
intelligemment les
bätiments.

SUISSEENERGIE

L'etiquetteEnergie
porte-bonheur
Marlies Kuratli d'Eggberg/Wattwil (SG)

a gagne le 1" prix du grand concours
organise par SuisseEnergie, une VW

Polo d'une valeur de 24 000 francs.

Pres de 30 000 personnes avaient coche la re-

ponse exacte ä la question posee dans le cadre

du concours sur I'etiquetteEnergie pour les voi-

tures neuves. Celle-ci a ete introduite le 1er jan-

vier 2003 par le Conseil federal et s'inscrit dans

sa Strategie pour diminuer les emissions de

C02. Peu avant Noel, Simone Mörikofer, colla-

boratrice de l'OFEN, a tire au sort sous contröle

d'huissier le 1er prix du concours, attribue ä

Marlies Kuratli, 21 ans, d'EggbergA/Vattwil (SG).

«Quand j'ai requ ce coup de fil de Berne debut

decembre, j'avais de la peine ä croire que
j'avais gagne et je n'arrive pas encore ä realiser

tout ä fait ce qui m'arrive», a declare, rayon-
nante, la gagnante lorsqu'elle est venue

prendre possession de sa VW Polo - qui figure
naturellement dans la classe d'efficacite
energetique A - au garage Edy Kobelt AG ä Watt-
wil. «Je pensais depuis un certain temps ä

acheter une nouvelie voiture. Le raton laveur

de SuisseEnergie a pris la decision ä ma place

et m'a apporte cette magnifique surprise.»

Les gagnants des 50 prix suivants ont ete avises

par ecrit avant les Fetes de fin d'annee. Marianne Zünd, responsable de
I'Information de l'OFEN, remet

symboliquement ä Marlies Kuratli
(ä gauche) les des de sa

VW Polo flambant neuve.
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