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GEBAUDEKAMPAGNE

Bau schlau

Mit der neu lancierten Gebaudekam-
pagne informiert EnergieSchweiz pra-
xisnah Uber Effizienzpotenziale beim
Bauen und Sanieren.

«Wiirden alle Gebaude in der Schweiz nach
MINERGIE-Standard saniert, konnten jedes Jahr
rund 2 Milliarden Franken statt fir Heizkosten
fir Sinnvolleres ausgegeben werden.»

Mit diesen Worten verdeutlichte Bundesrat
Moritz Leuenberger Ende November letzten
Jahres die immensen Einsparpotenziale, die
durch energieeffizientes Bauen und Sanieren
realisiert werden konnen, und lancierte damit
im Rahmen der MINERGIE-Messe in Bern die
neue Gebaudekampagne von EnergieSchweiz.

Information. Ab Friihjahr 2004 will die Kam-
pagne Fachleute und Bevélkerung Uber die
vielféltigen Méglichkeiten informieren, wie
Energieverbrauch und Betriebskosten am
Gebaude beim Bauen und Sanieren deutlich
gesenkt sowie Wohn- und Arbeitskomfort
spiirbar erhoht werden koénnen: durch den Ein-
satz moderner, energieeffizienter Technologien
und erneuerbarer Energien.

Die Kampagne wendet sich an ein breites Pub-
likum - von den Fachbranchen tber kinftige
Einfamilienhausbauer, Ein- und Mehrfamilien-
hausbesitzer, Investoren und Liegenschafts-
verwaltungen bis hin zum Dienstleistungs-
sektor und Industrieunternehmen.

Website. Die Internet-Plattform www.bau-
schlau.ch dient als Eingangsportal zu zahlrei-
chen Informationen, Materialien, Planungsins-
trumentarien und Tool-Kits. Hier findet der am

ENERGIESCHWEIZ
Gliicksbringer
energieEtikette

Der 1. Preis des grossen Wettbewerbs
von EnergieSchweiz, ein VW Polo im
Wert von 24 000 Franken, geht nach
Eggberg/Wattwil SG zu Marlies Kuratli.

Rund 30 000 Personen kreuzten am Wettbe-
werb zur energieEtikette die richtige Losung
an: Der Bundesrat hat am 1. Januar 2003 die
energieEtikette fir neue PW eingefiihrt, weil er
den CO,-Ausstoss senken will. Kurz vor Weih-
nachten spielte Simone Morikofer vom BFE
Christkind und zog unter juristischer Aufsicht
als Gewinnerin des 1. Preises Marlies Kuratli
(21) aus Eggberg/Wattwil SG.

b Februar 2004

Schlag auf das
Energiebarometer
eréffnete Bundes-
rat Moritz Leuen-
berger auf der
MINERGIE-Messe
in Bern die neue
Gebdudekampa-
gne 2004 von
EnergieSchweiz.

Optimieren,
Sanieren oder Bau-
en Interessier-
te fir jeden
il A Gebéudetyp
anschauliche Beispiele fir die wichtigsten
Effizienzpotenziale an Dach, Fassade, Fenster
und Heizung. Die Website informiert iber den
Nutzen Energie sparender Massnahmen. Links
flhren weiter zu detaillierten Informationen,
Materialien und Tipps zur Realisierung.

| {

Die aufgezeigten Sparpotenziale greifen
dabei keineswegs erst bei einer kompletten
Sanierung. Auch verniinftig aufeinander
abgestimmte Teilsanierungen fihren in
finanzierbaren kleineren Schritten zum Ziel
grésstmaéglicher Energieeffizienz.

Oben ohne. Der zentrale Inserateblickfang
der Kampagne zeigt ein Einfamilienhaus ganz

«Ich konnte es schon Anfang Dezember kaum
glauben, als mich der Telefonanruf aus Bern er-
reichte, und fasse es auch heute noch nicht
recht», strahlte die gltckliche Gewinnerin bei
der Ubergabe des VW Polo - natirlich ein
Fahrzeug der energieeffizientesten Klasse A -
in der Garage Edy Kobelt AG in Wattwil. «Ich
trug mich bereits mit dem Gedanken, ein neu-
es Auto zu kaufen; jetzt hat mir der Waschbar
von EnergieSchweiz riesiges Gliick gebracht
und mir den Entscheid abgenommen.»

Die Ubrigen Gewinnerinnen und Gewinner der
weiteren 50 Preise wurden vor den vergange-
nen Festtagen schriftlich benachrichtigt.

Marianne Zind, Kommunikations-
leiterin beim BFE, iiberreicht Mar-
lies Kuratli (links) den symbolischen
Schliissel zu ihrem neuen VW Polo.

Mit einem kréftigen

energie extra 1.04 9

ohne Tiren und Fenster unter dem Slogan
«Sparen Sie Geld und Energie. Aber Gbertrei-
ben Sie nicht.» Mit ironischer Ubertreibung
lenkt er die Aufmerksamkeit direkt auf wesent-
liche Einsparpotenziale am Gebaude und moti-
viert auf humorvolle Art zum Gang auf die
Homepage der Kampagne.

Weitere Kommunikationsmittel wie Pressekon-
ferenzen, Uberregionale und regionale Medien-
arbeit in Fach-, Verbands- und Publikumsmedi-
en, Flyer, Direct Mailings und Newsletter, Mes-
seauftritte sowie ein Wettbewerb sollen flankie-
rend eingesetzt werden und die zentralen Infor-
mationen der Kampagne zuganglich machen.

Partner. Neben der Hauptkampagne werden
zusammen mit starken Partnern so genannte
«Subkampagnen» initiiert. Sie wollen die zent-
ralen Botschaften der Kampagne multiplizieren,
vor allem aber auch auf die spezifischen Infor-
mationsbedurfnisse einzelner Publikumsseg-
mente und Fachbranchen vertiefend eingehen.

Partnerschaftsverhandlungen laufen derzeit
bereits mit dem SIA, dem HEV, der Gebaude-
versicherung Bern sowie der Erddlvereinigung
Swiss Oil. Auch die Kantone, in deren Hoheit
der gesamte Gebaudesektor liegt, verbreiten
als zentrale Partner der Kampagne deren Bot-
schaften regional.

Der Blickfang der
Gebaudekampagne
von EnergieSchweiz
motiviert mit lber-
treibender Ironie zu
energieeffizientem
Bauen und Sanie-
ren.
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