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Rouges, et alors ???

Clarisse Michod, Mauborget

Lundi 8 mars, Journée des femmes...
Rouge ma chemise, rouge la robe de ma
fille, rouge mes fils, rouge le foulard de
mon mari et rouge la maison... Petit trajet
en voiture en compagnie de Mordicus ala
RSR... Rouge la journée... Petites pen-
sées vagabondes... Le chemin parcouru,
les choses qui ont évolué, les taches par-
tagées, le travail... L’éducation de mes
enfants, on va y arriver, c’est certain. On
va changer le monde. Parce que papa
passe 'aspirateur, partage son temps de
travail, ne conduit pas toujours. L'impres-
sion de vivre une grande journée. Parce
que les femmes interviewées sont inté-
ressantes. Parce que tout le monde va se
réveiller, non?

Je crois, j'espere, que dés mon arrivée
a la ville, je ne verrai que du rouge. Que
toutes les femmes auront un sourire. Et
puis, j'arrive a la ville. Et je m’arréte mettre
de I'essence et personne n’est en rouge.
Et mes pensées se teintent un peu en
gris. Mais elles continuent a vagabonder.
C’est normal, employées de shop, cela
ne préte pas forcément a la défense
d’une cause (mon dieu, les clichés!) et
elles ne savent peut-étre pas et cette
dame la-bas dans sa mercedes, oui mais
bon, c’est peut-étre le rouge ou alors elle
n’a pas voulu ou alors... Et mes pensées
vagabondent tellement que j'entends
juste le «Mademoiselle?», je me
retourne, polie, souriante et toute de
rouge vétue: «Oui?». «Vous avez oublié
de remettre le bouchon de votre
benzine.» «Ah oui, merci...» «Ca s’habille
en rouge, mais ¢a a encore besoin de
nous pas vrai?!» me dit le grand sourire
éclatant... Et 13, je crois que mes pensées
ont stoppé net leur vagabondage. Arrét
d’urgence sur le mur de la réalité. Et je me
suis simplement dit qu’il y avait encore
beaucoup, beaucoup a faire... C’est ou
qu’on s’engage ???

«ll serait temps que la SGA se dote
d’une déontologie digne de ce nom»

Eric Monnier, Haute-Savoie

On a pu voir une nouvelle fois ces der-
niers jours fleurir des affiches parfaite-
ment scandaleuses pour les boutiques de
«vétements» Tally Weijl, ayant pignon sur
rue entre autres dans les Rues-Basses de
Genéve. Déclinée en deux versions, ces
placards de trés mauvais go(t mettent en
scéne une femme vétue d’'un mini-short
et d’'un «top» décolleté, affichant un sou-
rire aguicheur. Au cas ou on ne I'aurait
pas compris, un texte précise que le
modele est totally sexy (en anglais dans le
texte !) (...)

I’émilie | avril 2004

Il y a quelques temps le directeur de la
Société générale d’affichage (SGA)
déclarait dans la presse que les per-
sonnes qui auraient apposé des graffitis
sur des affiches (qu'elles jugent cho-
quantes), ou qui les auraient maculées,
seraient dénonceées a la justice pour avoir
dégradé les panneaux de sa société. Le
moins gu’on puisse dire, c'est que la
dégradation de I'image des femmes que
véhiculent de plus en plus souvent la
publicité en général et I'affichage de la
SGA en particulier, ne semble guére
déranger ce monsieur. |l serait temps que
la société qu'il dirige se dote d’une déon-
tologie professionnelle digne de ce nom,
c’est-a-dire respectueuse de la personne
humaine et des femmes en premier lieu. ||
serait aussi temps que les autorités qui
mettent I'espace public a disposition de
la SGA, aient le courage politique d’exiger
de cette société le respect de ces regles
déontologiques. Je me réjouis, a ce pro-
pos, de lire dans Le Courrier du 11 mars
2004, gu’a Geneve, on se préoccupe
enfin de la question, tant a la Ville qu'a
I'Etat.

Une pub qui ne donne pas envie
de placer ses avoirs chez Syz & Co
Oyster Funds

Josiane Borioli, St-Aubin-Sauges

Je me permets de vous interpeller, car
je ne sais comment procéder pour me
plaindre d'une publicité que je trouve tres
déplacée, bien que paraissant dans le
trés sérieux quotidien Le Temps, et pour
une banque qui se veut de haut niveau. ||
s'agit d'une publicité pour une famille de
fonds Oyster, qui a du caractere (voir Le
Temps du 10 mars, en page 20, dans la
rubrique Economie). On argumentera
peut-étre que l'image est celle du creux
d'un genou en plein effort, mais je ne suis
arrivée a cette conclusion qu'aprées avoir
bien réfléchi a l'autre signification de ce
que j'ai pris plusieurs fois pour la cam-
brure d'une femme. Une telle ambiguité
ne saurait étre admise a moins qu'on
veuille justement éveiller un intérét trouble
pour un male hésitant entre divers place-
ments de fonds qui sont nombreux a se
faire concurrence.

Copie de ce courriel a été adressé
a Syz & Co Oyster Funds
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DOSSIER -
' Permis L: Bienvenue
dans la Suisse des caba

Interdire le :
une bonne idée

Actri jale. -
Christine Ockrent:
«Nous avons I'énorme
chance d’étre Europé

Copie de réponse a Josiane B\_;irioli
d’un des principaux intéressés
Ricardo Payro, directeur &
de la communication de la
SYZ&COS.A ‘
En ce qui nous concerne, nous esti-
mons que le visuel en question ne pré-
sente pas de caractére dégradant pour la
femme (la partie du corps qui sert de sup-
port au tatouage ne permet d'ailleurs pas
de déterminer s'il s'agit d'un homme ou s
d'une femme). L'idée premiére de la cam- El
pagne reste le tatouage et le corps dont
on voit une partie ne lui sert que de sup-
port. Une premiére version de ce cor
ne représentait d'ailleurs que le tate
lui-méme sur fond neutre, mai
avons constaté que, sans |'assogiati
avec la peau, on ne reconnaissait
sujet. Je reste a votre entiere disposition
si vous souhaitez discuter ce sujet plus
avant. o -

Josiane Borioli réagi a nouveau

Je vous remercie d’avoir répondu au
courriel que je vous ai adressé concer-
nant votre campagne de publicité. Je sui
absolument consciente que le fait d'org
niser une nouvelle campagne de publi
est un sacré remue-méninges et qu'il f
toujours trouver de nouvelles idé
L'emploi d’un tatouage est peut-étre unt
idée novatrice. Si ce tatouage avait été
présenté sur un beau biceps langant un
javelot, ou une cuisse féminine ou mas-
culine d’athlete dans le starting blocks ou
sautant une haie, j'aurais compris la pre-
sence d’un tatouage sur une partie du
corps liant I'effort a la permanence.

Mais I'emploi d'un corps de femme,
plus spécialement la douce courbe de sa
taille, reste parfaitement deplacé. Dites-
moi en quelle circonstance une femme
peut prouver, en montrant son tatouage
qu’elle fait partie des gens avisés, exi-
geants, préts a investir dans des fonds
qui ont du caractere. Et je vous cite: «il
s'agit également de suggeérer par quels
moyens les résultats supérieurs ont été
obtenus», et |a, cela fait sourire... ou pleu-
rer selon l'interprete.
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