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Laurence Bachman

a problématique de la
Lmasculinité se situe au
ceeur du dernier ouvrage
passionnant de Susan Faludi,
Stiffed. The Betrayal of the Mo-
dern Man. Si, dans son livre
précédant (Backlash. La guer-
re froide contre les femmes),
I’autrice avait mis en éviden-
ce la réaction hostile des
conservateurs américains a
divers niveaux de la culture
envers 'acces des femmes a
I'égalité, elle poursuit ici sa
réflexion en s’arrétant sur un
nombre important de té-

moignages d’hommes
d’ages et de milieux variés
pour en dégager une ten-
dance allant vers une crise de
la masculinité.

Etant donné que la défi-
nition de la masculinité est
intrinsequement articulée a
celle de la féminité (a travers
un processus de différencia-
tion, d’opposition et de hié-
rarchisation), Faludi nous
rappelle qu'un changement
ayant trait au role
femmes dans la société n’est

des

pas sans entrainer une remi-
se en question du role des
hommes dans la sphere fa-
miliale, professionnelle, po-
litique, etc. Ainsi, selon
I'autrice, le modele « tradi-
tionnel » de la masculinité se
trouve en confrontation,
d’une part, avec I'évolution
importante de la place des
femmes dans la société de
ces trente dernicres années
qui se caractérise notam-
ment par une implantation
plus importante sur le mar-
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ché du travail, une améliora-
tion de leur formation, une
contribution politique ac-
crue et une indépendance fi-
nanciere. D’autre part, la
confrontation de la masculi-
nité a d’autres changements
de notre société tels que la
crise de I'emploi, I'impor-
tance de I'esthétique et du
paraitre, engendre ¢égale-
ment une tension qui en-
trainerait ainsi une crise au
niveau de I'identité de genre
des hommes.

Sans chercher a fournir
des données représentatives
qui auraient pu mesurer
I'ampleur exacte du phéno-
mene, ce remarquable ou-
vrage dégage toutefois
toutes les tensions propres a
la définition sociale de la
masculinité et de la féminité
et souligne ainsi I'aspect dy-
namique des rapports so-
ciaux de sexe. ~

Susan Faludi, Stiffed. The Betrayal of
the Modern Man, Chatto & Windus,
Londres, 1999, 662 p.

Des hommes contre la violence
Campagne
du ruban blanc

ouvent, avant qu’une ac-
Stion concrete soit entre-
prise pour lutter contre un
mal, un événement particu-
licrement grave doit ¢bran-
ler les consciences. Clest le
cas de la campagne dite du
ruban blanc. A I'origine de
celle-ci : la tuerie de I’Ecole
polytechnique de I'Univer-
sit¢ de Montréal, au Qué-
bec.

Le 6 décembre 1989, un
dénommeé Marc Lépine s’est
pointé a I'Ecole polytech-
nique de Montréal avec une
carabine a la main et un plan
bien précis dans la téte : tuer
un maximum d’étudiantes.
Refusé a la Polytechnique,
Lépine en  voulait aux
femmes qui avaient pris sa
place sur les bancs de I'école
d’ingénicur-e-s. En péné-
trant dans une classe, il fit
séparer les filles des gargons
et tua quatorze d’entre elles,
avant de se suicider.

Quand I’'événement fut
connu et qu’il était clair que
les victimes étaient toutes
des femmes, il y eut un mo-
ment de malaise. Puis, les
hommes ont repris le
contréle de la situation en
organisant des:débats avec
des spécialistes de toutes

sortes - tous masculins - sans
dire un mot sur la violence
masculine a I'égard des
femmes.

Malgré I'absence d’une
véritable analyse publique
de I’'événement,
hommes de Toronto ont
mis sur pied une campagne
pour sensibiliser la popula-
tion face aux violences des
hommes contre les enfants,
les femmes et les
hommes. Cette campagne
est celle du ruban blanc. Les
hommes qui souhaitent ma-
nifester leur intolérance vis-

des

autres

a-vis des violences mascu-
lines portent un ruban
blanc. Dix ans plus tard, la
campagne a fait des émules
dans de nombreux pays.
Lors du colloque sur I'iden-
tit¢ masculine tenu en jan-
vier a I'Institut universitaire
d’études du développement
(IUED), le Bruxellois Ro-
land Mayerl, coordinateur
de la Campagne du Ruban
Blanc en Europe, a présenté
un projet d’action; il n’exis-
te en effet pas (encore) de
relais de la campagne en
Suisse. & amd

Pour plus d'informations :
Courriel :city.shelter@skynet.be
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