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Dossier

Face a cette situation, des stratégies
visant la promotion des femmes sur
Internet ont été développées, soit
par I'aménagement de sites Internet
spécifigues, soit par I'organisation
de groupes de discussion réservés
aux femmes - remarquons que cette
limitation est plutdt aléatoire, vu
que I’identité n’est pas vraiment
contrélable.

Les sites visant la promotion des
femmes sur Internet contiennent des
pages de formation, ou sont expliqués
la terminologie, les outils et la maniere
de faire. Souvent de trés bonne qua-
lité, ces sites représentent par leur
contenu une possibilité de familiarisa-
tion agréable avec Internet, d’autant
plus gu'ils indiquent également des
liens, c’est-a-dire les adresses d’autres
sites sélectionnés. Ces liens permet-
tent souvent d’accéder a I'information
recherchée — en tout cas dans un pre-
mier temps - tout en évitant de se
perdre dans de longues recherches
pas toujours soldées de succes.
Aucun site suisse intéressant de pro-
motion des femmes n'a été répertorié.

Les trois sites suivants sont intéres-
sants tant au niveau du contenu, de la
formation et des liens proposés, qu'au
niveau de la présentation graphique.

http://www.amazone.be (site belge

en version frangaise, anglaise ou hollandaise)
http://www.reference.be/womweb/

(en anglais)

http://www.pleiades-net.com (en anglais)

D’autres sites utilisent Internet comme
outil de promotion des intéréts des
femmes. lls proposent notamment des
listes importantes de liens, avec I'ob-
jectif de rendre accessibles, de mettre
en relation et de créer des réseaux
d'échange des ressources pour ren-
forcer ||mp es orga |sat|ons de

LA PAIX EN RESEAU
Pour les femmes actives dans des
organisations non gouvernementales,
Internet et le courrier électronique
représentent la variante mise a jour du
travail traditionnel en réseau. Depuis la
quatrieme Conférence mondiale sur
les femmes de Beijing en 1995, I'outil
a fait ses preuves, notamment sous
impulsion de [I'’Association  for
Progres-sive  Communications (APC),
une association qui investit Internet
pour la promotion de la paix, le déve-
loppement de la conscience, la justice
sociale, etc.

Dans le méme esprit, trois

bureaux de femmes de

'ONU: Division for the.

Advancement for Womeng
(DAW),  United  Nations g
Development ~ Fund  for
Women (UNIFEM) et Inter-
national ~ Research  and
Training Institute for the
Advancement of Women
(INSTRAW)) ont organisé le

site WomenWatch.
http://www.gn.apc.org/gn/women/
index.html "
http://www.un.org/womenwatchi

INTERNENETTES

Loin d'utiliser Internet comme une fin
en soi ou comme simple support d’in-
formation, ces sites stimulent la
réflexion sur la présence des femmes
dans le cyberspace, I'espace virtuel ou
numerique, sur les conséquences du
courrier électronique au niveau éthique
ou juridique, notamment la protection
des données.

Toutefois, ces réflexions restent sans
écho dans la plupart des sites destinés
aux femmes. Consacrés a I'information
et au divertissement, ces sites sont
d'une qualité trés variable, comparable

a la presse féminine.

Internenettes:
http://www.internenettes.fr (en frangais)
Pénélopes: http://www.mire.net/
penelopes/somfran.htm (en frangais)
Cybergrrl: http://www.cybergrrl.com
(en anglais)

Womenswire:
http://www.womenswire.com

(une liste de sites de femmes en anglais:
http://www.weblust.com/links/women.
html)
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FILS DE PUB :
L'inondation par la publicité représente
le probleme principal de ces adresses
(et d'ailleurs de beaucoup d’autres
sites d'information, voire d’Internet en
général). Dans la presse écrite, a la ||
radio et a la télévision, la publicité revét
une forme spécifique et surtout recon-
naissable, contrairement a Internet, ou
il est impossible de distinguer un
article de fond d'un publireportage.
D’ou lintérét d’'une réflexion sur des
codes et des regles propres a Internet,
afin d’éviter que les utilisateurs ne
soient abusés en tant que cibles publi-
Citaires.
Néanmoins, a titre d'illustration d’'une
adresse publicitaire, le site d’Electrolux
a au moins le mérite d'étre original.
http://www.electrolux.se

" Sur Intemnet toujours,
on entend de plus en
plus parler de
cookies. Non, il ne
‘agit pas d'un site
onsacreé aux recettes
de biscuits, ni de bis-
cuits tout court. Les
cookies sont des fichiers qui s'introdui-
sent, depuis les sites qui les ont cuisi-
neés, chez I'utilisatrice pour se loger sur
son disque dur et pour y enregistrer
ses préférences. L'objectif affirmé est
de personnaliser I'accueil sur le site,
mais on peut se demander si, derriere
ce prétendu service a la clientele
(cookie = petit cadeau), ne se cache
pas un autre Cumulus, un cadeau
empoisonné permettant de truffer le
site de publicités en rapport avec les |
intéréts et les habitudes des clientes.
Facultatifs, les cookies ne s'imposent A
pas (encore). Leur existence révele
non seulement I'enjeu commercial et
publicitaire que représente Internet,
mais également des questions en rap-
port avec la protection des données et
de l'identité. L'aménagement de I'es-
pace virtuel, du cyberspace, demande
la définition de nouveaux droits et
codes, et il est de premiere impor-

tance que les femmes y participent!
Mariette Beyeler
(mariette.beyeler@worldcom.ch)
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