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ENTRE NOUS SOIT DIT

Bons baisers de FS...

à deux entreprises suisses
qui adaptent leur langage à une
conception moins stéréotypée
des rôles liés au sexe. Cette
page ne sert pas seulement à

épingler le sexisme ordinaire,
mais également à saluer sa
disparition progressive, quand il y
a lieu

• La Banque Populaire
Suisse publie un magazine intitulé

Greenlight à l'intention
des jeunes. Le premier numéro
est consacré à la formation
professionnelle, et contraste
agréablement avec le conformisme
désespérant de ce genre de
publications en ce qui concerne
«le sexe des métiers». Les
deux premières pages, illustrées

de photos, présentent
quatre filles et quatre garçons
qui rêvent à leur avenir profes-
sionnnel. Les portraits proposés
comme modèles aux jeunes
lectrices/lecteurs font la part
belle aux femmes. De plus, un
article est consacré spécifiquement

aux filles, dont le message

est clair et net: tout vous est

ouvert, toutes les ambitions
vous sont permises, formez-
vous, battez-vous Les difficultés

propres aux carrières féminines

ne sont pas ignorées,
mais abordées avec lucidité,
comme les conséquences d'une
organisation sociale inégali-
taire.
La BPS ne va pas jusqu'à
prêcher la révolution, mais son
discours est quand même inha-
bituellement tonique

• Migros fait le grand pas. et
adresse sa pub-lessive aux
hommes... dommage que le
petit texte d'accompagnement
précise que le public cible de
l'annonce est celui des hommes
célibataires! Comme quoi.
quand il y a couple, la lessive
reste affaire de femmes. Mais
tout de même: l'effet psychologique

d'une telle photo n'est
pas négligeable. Notre
commentaire: bravo, mais peut
mieux faire!

CARRILHhS

AU FEMININ

Chances
accrues

pour les
femmes

Imaginez votre carrière professionnelle H ||
4 comme une course: à vos marques, prêt, feu...

Filles et garçons se battent pour la victoire. Qui gagnera?
Femmes suisses Octobre IWO
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