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Femmes suisses

ENTRE NOUS SOIT DIT

Perles-méle

Lettre ouverte a M. Jean-Henri Francfort, publicitaire

Cher Monsieur,

Lors d’un débat sur le theme
«Que devient la fille de pub?»
organisé le 11 juin dernier par
L’'Hebdo au Centre des congres
de Montreux, en marge de 1'ex-
position «La femme s’affiche »,
vous avez affirmé avec une vi-
gueur qui vous honore que
I’exploitation du corps des
femmes dans la publicité était
une pratique a bannir. Du reste,
avez-vous ajouté, la publicité
de qualité, en Suisse, a renoncé
depuis belle lurette a mettre en
scéne des blondes plantureuses
pour vendre des voitures ou des
photocopieurs.

Loin de nous I'idée de douter
de votre bonne foi. Mais que
dites-vous des quelques exem-
ples que nous avons rassemblés
dans cette page? Ils sont tous
parvenus a notre rédaction pen-
dant 1'¢été, et ont tous paru ré-
cemment dans la presse ou
dans des catalogues publici-
taires. Certes, la Carrosserie
Lauper et la maison Mr. Brico-
lage ne sont pas des entreprises

N'oubliez pas de joindre un com-
mentaire A vos envois. Cette page
vous appartient. Et si votre sensi-
bilité diverge de celle d'une autre
lectrice (ou d'un autre lecteur),
réagissez !

Aoiit-septembre 1990

de haut niveau, dont on peut at-
tendre des publicités de qualité.
Mais Brother et Gétaz Romang,
oui. Voyez-vous une différence
entre les unes et les autres ? Et
si oui, comment expliquez-
vous que leur ressort commun
soit la sempiternelle nana en at-
titude et tenue aguichantes?
Veuillez recevoir, Cher Mon-
sieur, nos salutations les meil-
leures.
La rédaction
de «Femmes Suisses»




	Entre nous soit dit

